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PROLOGO



TERRITORIALIDADE:
O QUE E ISSO?

PROF. DR. JOSE ANTONIO MARTINUZZO



Ato continuo a apresentacdo ou ao contato com infor-
macdes quaisquer acerca do Programa de Pd6s-Graduagdo em
Comunicacgao e Territorialidades (P6scom), implantado em 2013,
na Universidade Federal do Espirito Santo (UFES), vem logo a
ddvida, quase que generalizada: mas o que é territorialidade?

Assim, neste inicio de leitura de um livro-reportagem
dedicado as primeiras pesquisas desenvolvidas pelo Péscom,
vamos tentar jogar um pouco de luz nesse conceito, que estd
no centro de nossos desafios cientificos em seu didlogo com a
comunicagdo, inclusive para ampliar a sua significacdo.

A palavra causa estranheza, a despeito de fazer surgir
lampejos de compreensdo no sujeito tomado pela intriga, sem-
pre inspirado pelo desconhecido. Tais insights reticentes advém
do fato de que territério é termo pra ld de conhecido. Mas, logo
vem a inseguranca de arriscar dizer, escrever ou explicar a tal
da territorialidade, por ser este termo uma variante quase que
desconhecida.

Muitos se perguntam se se trata de um mestrado em Ge-
ografia, a partir da articulacdo mais espontanea ou automadtica
entre territorialidade e territdrio, matéria reconhecidamente afe-
ta aos gedgrafos.

Enfim, imagino que a primeira questdo que se coloca ao
primeiro Programa de Pés-Graduagao em Comunicacao Social
no Espirito Santo seja compartilhar com a comunidade e os inte-
ressados em aqui pesquisar o que significa a sua drea de concen-
tragdo, ou seja, o seu grande foco de pesquisas.

Nesse caminho, primeiramente é preciso dizer que se
trata de uma intercessao entre dois campos, o da comunicacao
e o das territorialidades. E com isso esclarecer que se trata de
estudar comunicacdo, mas na especificidade de suas relagdes
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com as territorialidades. Mas isso significa reduzir o campo de
estudo da comunicagdo? Antes de responder, entendamos o que
é territorialidade.

Como o objetivo deste livro é buscar criar lagos e pontes
entre a Academia e a comunidade, aqui ndo vamos lancar mao
de longas citagdes de naturalistas, gedgrafos, sociélogos, antro-
po6logos, personagens do mundo cientifico que trouxeram até
aqui as discussoes e as conceituacoes sobre territorialidades!'l. A
partir deles, vamos, segundo minhas leituras e pesquisas, tentar
traduzir o que sdo as territorialidades e depois suas mais eviden-
tes conexdes com a comunicacao.

Primeiramente, vamos tentar explicar as territorialidades
pela composicao do nome. O sufixo “dade”, aposto a um adje-
tivo — no caso, territorial + dade —, forma um substantivo que
indica situacdo, condicao, estado. Assim, territorialidade remete
a experiéncia, circunstancia, organizagao, vivéncia do territério,
que é, em linhas gerais, a por¢do do espaco apropriada, utiliza-
da, vivida por todos nos.

Nesse sentido, as territorialidades se constituem em fun-
cdo da vida vivida em territérios. Ou seja, a territorialidade é a
experiéncia do territério, que produz, renova, modifica, mantém,
enfim, que engendra o lugar da existéncia humana, produzindo-a
a0 mesmo tempo.

A territorialidade é a vida organizada num dado territ6-
rio, experiéncia que é dinamica e permanentemente atualizada
pelos movimentos sociais, econémicos, politicos e culturais.

E a vida inscrita no chdo da histéria em todos os seus as-

[1]. Para quem quiser saber mais, dicas essenciais de leitura sao: Claude Raffestin, em Por uma
geografia do poder. Sdo Paulo: Atica, 1993; Marcos Aurelio Saquet, em Por uma geografia das
territorialidades e das temporalidades. Rio de Janeiro: Consequéncia, 2015; e Milton Santos,
em Por uma outra globalizagdo. Rio de Janeiro: Record, 2000.
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pectos — é a civilizacdo ou a cultura aplicada, recortada aos ter-
ritérios diversos e multiplos que o homem vem inventando desde
0s principios, num movimento que pra sempre o acompanhard
na arte de existir.

E aqui as territorialidades se cruzam dramaticamente
com a comunicagdo, pois nao hd vida, ou territério, que se insti-
tua sem as mediacOes dos processos comunicacionais, seja para
estabelecer as hegemonias fundantes de uma comunidade (po-
der) — um bairro, uma associacdo, uma cidade, um Estado, um
pafs, um continente, um planeta —, seja para tecer o dia a dia das
relacdes humanas e suas idiossincrasias cotidianas (praticas).

Assim dizendo, parece que as territorialidades dizem res-
peito a territérios geograficos, porcdes de terra demarcadas por
leis, fronteiras, costumes, muros etc. Sdo sim, mas ndo apenas.
E aqui reside, a meu ver, um dos maiores desafios do nosso
Programa de P6s-Graduagdo: entender as dinamicas territoriais
da atualidade capitalisticamente global e informacional, que ul-
trapassam os limites do geografico fisico-material e chegam a
multiplas formas de pertencimento que se constituem por vincu-
los comunicacionais (midias, comunidades de interesse, redes,
narrativas etc.), incluindo o ciberespaco.

Nesse sentido, é preciso dizer que mesmo 0s territérios
em seu sentido mais estrito, ou seja, de porgdo de terra demar-
cada pela diferenca com relagdo a um outro que esta do outro
lado, estao sendo convulsionados pela l6gica da globalizacao e
dos seus ditames e efeitos — sdao os fendmenos ja citados e bem
decantados para os estudiosos das “multiterritorialidades”, das
“transterritorialidades”, das “desterritorializacdes”, das “reter-
ritorializacdes”, etc.

Considero também um desafio do nosso Programa me-
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taforizar o conceito tradicional de territério e aplicd-lo a outros
espacgos, como a memdaria, 0 corpo, a narrativa, observando es-
sas paisagens como lugares de demarcacao de territérios concer-
nentes a experiéncias vitais e, por isso mesmo, ambiéncias de
territorialidades, vivéncias especificas.

Mas voltemos ao antepenultimo pardgrafo, quando indi-
camos a ocorréncia dos territérios informacionais, isso porque
aqui a comunicagado faz mais do que participar da producdo de
territérios e da articulagdo das territorialidades; ela mesmo se
torna o suporte destes, a paisagem, o espaco onde eles se pro-
duzem.

Falando da experiéncia midiatizada da vida, fundada na
sociabilidade conectada e mobilizada por fluxos comunicacio-
nais, o que inclui a internet, mas também todas as demais midias
off-line, compondo a superficie a partir da qual retiramos as
nossas referéncias de realidade, podemos conceituar infoterrito-
rios e infoterritorialidades.

Aqui a paisagem onde se insere a vida (territério e terri-
torialidade) é composta por narrativas e trocas comunicacionais
instauradoras de comunidades de sentido, coletivos de imagind-
rios peculiares, redes de ideias e opinides, pertencimentos inte-
lectivos etc., conformando territorios e territorialidades simbali-
cas, mas, nem por isso, menos concretas e articuladoras de uma
peculiar existéncia material e sensivel nos tempos hodiernos.

Entendemos infoterritério como uma extensdao simboli-
co-cognitiva constituida comunicacionalmente nos limites das
interfaces midiatizadas viabilizadas por intermédio de redes de
midias on e off-line e conteddos informacionais por elas e/ou
nelas produzidos, distribuidos e compartilhados.

As infoterritorialidades, geradores e mobilizadores dos
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infoterritérios, concretizam-se por meios de acessos, producdo
e compartilhamentos daquilo que nos afeta simbolicamente no
ambito informacional, conformando uma extensao significante
de aliancas e pertencimentos socioecondmicos e politico-cultu-
rais midiatizados.

Esses infoterritérios/infoterritorialidades sdao demarcados
pelo alcance dos compartilhamentos e conexdes nas redes di-
gitais participativas e/ou pelas mentalidades (afetiva, cognitiva,
volitiva) fixadas pelo acesso a conteddos comunicacionais co-
muns, criando-se uma dimensdo simbdlica especifica, imersiva e
significante para um conjunto de individuos, que experimentam/
produzem uma territorialidade idiossincratica no espago infor-
macional.

Se contemporaneamente vivemos a radicalidade da mi-
diatizacdo e por isso nos arriscamos a falar de infoterritérios/in-
foterritorialildades, é preciso dizer com toda clareza que nenhum
territério ou territorialidade jamais se fez sem o recurso da infor-
macgao e da sua circulacao orientada, significada e significante, a
comunicacao.

A proposicdo desses conceitos quer salientar apenas o lu-
gar central da informagao/comunicagao hoje, constituindo mes-
mo um modo peculiar de subjetividade/sociabilidade/territoria-
lidade.

Como acabamos de salientar, fazemos esse apontamento
ndo porque a intercessdo entre territorialidades e informacgdo/
comunicagdo seja uma novidade hodierna, mas porque estas as-
sumem um protagonismo inaudito na tessitura da historia, seja
pelo extraordindrio avango técnico, seja por sua articulacdo inti-
ma ao modo de producao hegemonico, o que também explica o
espanto tecnoldgico atual.
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Mas avancemos um pouco mais. Dadas as marcas da vida
midiatizada atual, tendo a internet posicao decisiva na tessitura
cotidiana, seja por suas conexdes, seja por seus contetdos, fun-
damentalmente circulantes via redes sociais digitais'?!, é preciso
um olhar atento ao ciberespaco, para nele enxergar territérios e
territorialidades.

Aqui se pode falar de ciberterritérios e ciberterritorialida-
des, afetos a vivéncia articulada no ciberespaco, uma ambiéncia
surgida da interconexdao computacional mundial, numa rede de
relagdes interpessoais mobilizadas pela comunicacao digital.

Esses ambientes digitais sdo espagos do que o professor
Muniz SodréB! define como vivéncia aptica. Por meio de softwa-
res, aplicativos e plataformas digitais interativas e participativas,
constitui-se uma experiéncia sensorial auditiva, perceptiva e tatil
— uma vivéncia ndo completa, dptica, vicdria, mas ainda assim
um modo peculiar de se exercitar multiplos sentidos — ou de vi-
ver.

Dai propormos aqui que também nomear os ciberterrito-
rios como territérios apticos, e também as ciberterritorialidades
como territorialidades apticas. Esses conceitos estdo relaciona-
dos as experiéncias humanas suportadas comunicacionalmente
no ciberespago, inscrevendo territorios e territorialidades na teia
das redes digitais, bordejadas pelos limites das conexdes infor-
maticas e das trocas dialdgicas, a partir dos mais diversos inte-

resses.

[2]. Segundo a Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios (PNAD), divulgada em 2016,
mais da metade dos domicilios brasileiros passou a ter acesso a internet em 2014. Os dados
mostram naquele ano, 36,8 milhdes de casas estavam conectadas, o que representa 54,9% do
total. Em 2013, esse indice era de 48%. O IBGE indicou ainda que a quantidade de internautas
chegou a 544% das pessoas com mais de 10 anos em 2014. Sao 954 milhdes de brasileiros com
acesso a internet. Cf.: www.ibge.gov.br. Acesso 07 abril 2016.

[3]. Cf.: Antropoldgica do Espelho, Ed. Vozes, 2002.
14



Aos territérios geogrdaficos articulados, no seu conjun-
to ou em algum aspecto, aos infoterritérios e/ou aos ciberter-
ritorios, denominamos de territérios midiatizados. Trata-se de
amadlgama de territorialidades, nos quais as vivéncias atadas as
superficies fisicas se conjugam a experiéncia conectada ao teci-
do narrativo-comunicacional para criar um continuum territorial
especifico, o midiatizado, misto do geografico-territorial com o
comunicacional.

Antes de caminhar para o fim, é importante salientar
que novidades técnicas ndao implicam, por si s6, novidades auto-
maticas no modus vivendi humano. Fazer supor que, diante de
mesmerizantes formas tecnolégicas de relacionamento intersub-
jetivo, teremos uma nova humanidade, do ponto de vista ético-
-politico, é uma tentativa de enganacao, fraude ou ingenuidade.
O que se tem de pronto sdo apenas novas territorialidades a
investigar.

Enfim, mesmo abrindo concessdes a certas abstracoes
conceituais, esperamos ter feito uma apresentacdo assertiva e
clara do que sejam as territorialidades. De toda sorte, a traducao
de conceitos vai sempre esbarrar no fato de que na origem de um
conceito estd uma abstragdo do concreto e que, por isso mesmo,
estes sdo um convite ao pensamento livre e a inspiragdo para
que, com um conjunto de palavras — nosso recurso limitado para
dizer da vida —, possamos tentar entender as tramas que susten-
tam a existéncia.

Num ultimo esforgo, resta dizer: vive-se em um lugar; a
existéncia requer um territério, que ndo é dado, mas construido.
O movimento histérico e humano de produzir um lugar para vi-
ver (o territério) implica as territorialidades, que sdo, por assim
dizer, a alma, o espirito do corpo material territorial, dando-lhe
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movimento, direcdo, o sopro vital da existéncia.

Territorialidade é, pois, a organizagdo da vida concernen-
te ao territério, em quaisquer suportes/ambientes/paisagens aos
quais se fagam mengdes (fisico-material, informacional, midia-
tizado, etc., e suas recursividades), tendo a comunicagdao como
ponto central de sua ocorréncia.

E aqui respondemos a pergunta feita 14 atrds: a conexdo
entre comunicagao e territorialidades restringe o campo de pes-
quisa, ou seja, os fendmenos a serem observados na esfera comu-
nicacional? A resposta € um sonoro ndo, posto que se trata de
estudar os modos de organizagdo da existéncia e da realidade, e
vice-versa, que s6 sdo possiveis via intercambio de informagdes
pela comunicacao.
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INTRODUCAO



CONSTRUINDO
CONHECIMENTO E

MEMORIA

MARCELA TESSAROLO



Vinte alunos de cursos de graduagdo da Universidade Fe-
deral do Espirito Santo (19 de Comunicacao Social e 1 de Ar-
quivologia) aceitaram o desafio proposto pelo professor doutor
José Antonio Martinuzzo, para a disciplina optativa Tépicos Es-
peciais em Jornalismo VI: produzir um livro-reportagem sobre
as pesquisas inaugurais do mestrado em Comunicacao e Territo-
rialidades, da mesma universidade.

Como orientanda de Martinuzzo na segunda turma do
Mestrado em Comunicacao e Territorialidades, recebemos o con-
vite com alegria e aceitamos, com muita honra, dividir a tarefa
de auxilid-lo a conduzir a disciplina, cumprido assim o estdgio
de docéncia.

Tracamos um caminho para chegar até aqui, o livro pron-
to para vocé, leitor, que envolveu aulas teéricas sobre livro-re-
portagem e narrativas, bate-papo com profissionais do mercado
com ampla experiéncia no assunto e laboratério de produgdo de
texto.

Nessa trajetéria de construgdo de conhecimento, seis
profissionais tiveram fundamental importancia. Semanalmente,
eles dividiram suas experiéncias com os alunos e os inspiraram a
contar histérias, com boa apuracdo e textos.

O primeiro deles foi o capitdo e piloto de helicoptero da
Policia Militar do Espirito Santo Marcelo Hollanda. Embora nao
seja jornalista, escreveu o livro-reportagem “Anjos Audazes”,
contando o trabalho de busca e salvamento das vitimas da en-
chente de 2013, feito pela equipe do Nucleo de Operacdes e
Transporte Aéreo. Ele falou aos alunos sobre o processo de pro-
dugao do livro e como foi tomado pelo desejo de escrever sobre
tudo que havia vivido, inundado de emocdes com a memoéria da
tragédia.
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A conversa rendeu um exercicio de texto, que revelou os
estilos de escrita de cada um, os pontos fortes e os com neces-
sidade de aprimoramento. Cada estudante recebeu uma andlise
individual que apontava caminhos e sugestdes. O laboratério de
texto também rendeu conversa em sala de aula com dicas de
melhorias.

Depois foi a vez do jornalista e atual sub-secretdrio de
Estado da Cultura, José Roberto Santos Neves, falar para a tur-
ma sobre os quatro livros-reportagens que escreveu até agora. A
biografia ou perfil''l “Maysa”, a antologia “A MPB de Conversa
em Conversa”, o livro-reportagem histéria “Rockrise: a histéria
de uma geracdo que fez barulho no Espirito Santo” e o ensaio
“Cronicas Musicais e Recortes de Jornal”.

Ambos os convidados falaram sobre as técnicas de re-
portagem utilizadas para a feitura dos livros. Entdo, por que nao
ouvir jornalistas que atuam diariamente em redagdo de jornal?
Para isso, convidamos a editora executiva do jornal A Gazeta,
Elaine Silva, e o jovem repérter também de A Gazeta, Patrik
Camporez Macado. Elaine tem ampla experiéncia em gerencia-
mento de equipes e conteddo. Ja Patrik vem se destacando pelas
reportagens especiais produzidas, tendo ganhado o Prémio Fin-
des de Jornalismo, em 2015, na categoria Jornalismo Impresso;
além do Grande Prémio Rubem Braga de Jornalismo, destinado
a melhor reportagem entre todas as categorias do Prémio Findes
de Jornalismo, com a reportagem “Agrotéxico deixa rastro de
intoxicacao e mortes”.

Também em 2015 e com a mesma reportagem, Patrik foi
finalista da 60? edicdao do Prémio Exxon Mobil 2015, antigo Pré-

[1]. Os tipos de livros-reportagem aqui descritos sdo categorizados de acordo com Lima
(2004). Cf: LIMA, Edvaldo Pereira. Pdginas ampliadas. Sao Paulo: Manole, 2004.
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mio Esso, na categoria nacional de Informacdo Cientifica, Tecno-
l6gica ou Ambiental. Trata-se da maior premiagao de jornalismo
do Brasil. Pouco depois da conversa com a turma, e com a mes-
ma reportagem, Patrik foi campedo do Prémio Petrobrds de Jor-
nalismo 2015, na regional Rio de Janeiro - Espirito Santo. Elaine
e Patrik contaram os bastidores da producdo das reportagens e
a organizagdo de uma redagdo de jornal.

Na semana seguinte, partimos para o jornalismo litera-
rio. O professor doutor, cronista, poeta e romancista José Irmo
Gonring, que ajudou a formar geracdes de jornalistas no Espirito
Santo, deu dicas de leituras de reportagens de jornalistas e gran-
des autores que podem servir de modelo para guiar 0s passos
dos estudantes. José Irmo tem vdrias obras premiadas e entre
seus livros estao “Garimpo de Estrelas”, “O Cerco ao Boi e a Ra
de Fogo” e “A Agua dos Dias e o Curso do Rio”.

Também nessa linha de jornalismo literdrio, a jornalista e
cronista Ana Laura Nahas fechou o ciclo de conversas com pro-
fissionais do mercado falando sobre os tipos de narrativas que
sempre permearam a sua vida. Autora de dois livros de cronicas,
“Quase um segundo” e “Todo sentimento”, Ana também deu
dicas valiosas para os alunos.

Em todos os profissionais, o brilho nos olhos, o desejo de
fazer o melhor, a observagao, a curiosidade e a disposigdo para
o aprendizado estavam sempre presentes. Assim, se destacam e
sdo exuberantes em suas carreiras. Nas aulas em que recebemos
os convidados, estudantes atentos, interessados, que faziam
perguntas pertinentes, sempre com muita vontade de aprender.

E essa energia dos alunos gerou o livro-reportagem sobre
as pesquisas inaugurais do mestrado em Comunicagdo e Ter-
ritorialidades. Ndo se trata de um livro do Programa de Pés-
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-Graduagdao em Comunicacao (Péscom), e sim da graduacao. Os
objetivos sao aproximar os estudantes de graduacao dos temas
das pesquisas desenvolvidas no ambito do primeiro mestrado
em Comunicagdo do Espirito Santo; tornar publicas as primeiras
pesquisas desenvolvidas, numa espécie de prestagdo de contas
a sociedade que financia tais investigacoes; e produzir memaoria
deste tempo.

O livro faz parte do projeto Comunicacao Capixaba
(CoCa), desenvolvido pelo professor doutor José Antonio Mar-
tinuzzo desde 2004. O projeto ja tem oito livros publicados!? e
tem por objetivo “constituir uma meméria da trajetéria da comu-
nicacdo espirito-santense”, como o proprio Martinuzzo narra em
uma das publicagdes da série, “Balzaquiano + 10”.

O presente livro, o nono do projeto CoCa, tem infcio com
o prélogo “Territorialidades: o que é isso?”, do professor doutor
José Antonio Martinuzzo. O texto traz o conceito e significados
do termo territorialidades, alinhando e aproximando os conhe-
cimentos sobre o assunto com vocé, leitor, para o pleno entendi-
mento da obra.

Apés a presente introducdo, a obra é dividida em duas
partes. A primeira delas traz 10 capitulos. O nimero um resgata
a histéria da implantacao do Pé6scom. As outras nove segdes sao
dedicadas as pesquisas desenvolvidas pela primeira turma do
Programa, dispostos em ordem alfabética pelo nome dos nove
primeiros mestres do P6scom. Eles defenderam ou agendaram a
defesa da dissertacdo até a edi¢do do presente livro. Vale res-
saltar que cada capitulo traz uma reportagem sobre o tema da
dissertacdo, além do resumo e conclusao oficiais.

Assim, o capitulo dois traz reportagem sobre a disserta-

[2]. Cf: www.comunicacaocapixaba.com.br.
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cdo “As TVs Universitarias no contexto das industrias culturais
e mididticas: o desafio conceitual e a busca de um modelo”, de
Ana Paula Vieira. Em seguida, o capitulo trés traz matéria sobre
a pesquisa “Ponte da Passagem: por significacdes”, de Danielly
Campos. A secdo quatro é dedicada a dissertacdo “Afrosamurai:
uma andlise sobre a representacdo de um herdi e protagonista
negro na narrativa transnacional do Anime”, de Edson Alves
Rangel.

Na sequéncia, o capitulo cinco traz reportagem sobre a
pesquisa “UM OUTRO JUNHO: o movimento #NaoVaiTerCopa,
o didlogo no Twitter e as controvérsias sobre a Copa do Mundo
de 2014”, de Jean Maicon Rickes Medeiros. A secdo seis é so-
bre a dissertagdo “A comunicagdo dos movimentos sociais como
meio de empoderamento para a cidadania”, de Marialina Anto-
lini.

Em seguida, o capitulo sete traz reportagem sobre a dis-
sertacdo “O bonde passou: videoclipes de funk ostentagdo e
o0 mercado musical brasileiro na internet”, de Rafaela Belo. A
oitava secdo é dedicada a pesquisa “Rede social digital e mo-
bilizagdo social — o Facebook nas manifestagdes de junho de
2013”7, de Roberto Teixeira. O capitulo nove traz matéria sobre a
dissertacdo “A cidade rasurada: intervengdes graficas urbanas,
imaginacdo espacial e comunicacao urbana”, de Sérgio Rodrigo
Ferreira. Fechando a primeira parte do livro, a secdao 10 vai tratar
do tema da pesquisa “Rede Globo e Territorialidades: controle
e sobrevivéncia sob a 6tica do paradigma da complexidade”, de
Wagner Piassaroli Mantovaneli.

A segunda parte do livro é dedicada aos relatos de ex-
periéncia. Assim, o capitulo 11 traz o texto “Implantando um
mestrado, iniciando um novo percurso”, da professora doutora
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Daniela Zanetti, em que ela conta os desafios de tirar do papel
uma poés-graduagdo, aprovada pela Capes no final de 2013, e
implementd-la a todo vapor jd no primeiro semestre de 2014.
Daniela Zanetti foi a coordenadora do mestrado nos seus dois
primeiros anos e contou com José Antonio Martinuzzo na vice-
-coordenacao.

Estamos narrando neste livro as pesquisas inaugurais,
mas a histéria do Péscom estd sé comecando. Duas novas tur-
mas ja ingressaram no curso, que em seu terceiro ano estd sob
coordenacdo do professor doutor Fabio Malini, tendo Daniela
Zanetti como vice-coordenadora.

Finalizando o livro, o capitulo 12, intitulado “Um encon-
tro com Morin”, traz o relato de experiéncia do primeiro mestre
em Comunicagdo e Territorialidades, Wagner Piassaroli Manto-
vaneli, aprovado com distingdo em novembro de 2015. Ao fe-
charmos esta edicdo, safa o resultado da selecdo do primeiro
mestre do Programa para fazer doutorado em Comunicacdo na
Universidade de Viena, na Austria.

Antes de concluir, importante ressaltar os nossos agra-
decimentos ao apoio institucional do P6scom; do Departamento
de Comunicagdo Social; de todos os entrevistados, professores
e mestres; e da ArcelorMittal, pelo suporte a edi¢do impressa
deste livro e ao seu lancamento a comunidade.

Os desafios de reportar e tornar publica a histéria da im-
plantacdo e as pesquisas inaugurais do primeiro programa de
p6s-graduagdo em Comunicacdo no Espirito Santo foram venci-
dos. Ficam o aprendizado para toda a equipe envolvida no proje-
to e a memoria para a comunidade académica e a sociedade em
geral! Fica também a certeza do dever cumprido. Agora, resta
apreciar. Boa leitura!
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PARTE I -
AS REPORTAGENS



1- A JORNADA DA
POs-GRADUACAO EM
COMUNICACAO E TER-
RITORIALIDADES

NELI BARRETO SILVA



Instituir um Programa de P6s-Graduagdo em Comunica-
¢do, na Universidade Federal do Espirito Santo (UFES), era um
sonho antigo, partilhado entre os professores do curso de Co-
municagdo Social. Foram vdrias tentativas de aprovacao junto
a Coordenacao de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Supe-
rior (Capes), fundacao do Ministério da Educacao (MEC), desde
2005, até o éxito em 2013.

Algumas pessoas que fizeram parte desse processo nos
relatam, em entrevistas, o quao dificil foi o caminho para a im-
plantacdao do Programa de P6s-Graduagao em Comunicagdo na
UFES. A professora doutora Ruth Reis, que fez parte desse pro-
cesso, resgata a memoria dos projetos apresentados.

O primeiro projeto ndo foi destinado apenas a drea de
comunicagdo. Era uma proposta de mestrado interdisciplinar. In-
titulado Imagem e Cultura, ainda em 2005, propunha refletir a
imagem como mediacdo das prdticas culturais. A proposta ofe-
recia duas linhas de pesquisa. Uma delas era “Imagem, produ-
cdo e sentidos”, que tinha o objetivo de “aprofundar a reflexao
sobre processos de criacdo e os sentidos produzidos pelas ima-
gens, levando em conta as determinagdes dos seus dispositivos
e modos de interagdo, percepgdo e cognicao”. A outra linha de
pesquisa, “Imagem, mediacdes e territorialidades”, abarcava as
“mediacdes e as praticas culturais contemporaneas que configu-
ram territorialidades, compreendidas como campos das relagdes
sociais, fisicos e/ou virtuais, nas quais intercedem imagens e dis-
cursos de diversos dominios do conhecimento”. A proposta nao
foi aprovada pela Capes.

Em 2007, outro projeto foi apresentado. Com a drea de
concentracdo “Comunicacgdo”, destinava-se a desenvolver estu-
dos e pesquisas em comunicagao, entendida como “fendmeno
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humano constituidor da vida em comum, codeterminada pela
cultura e construida por meio de um conjunto de linguagens,
prdticas e processos moldados por dispositivos midiaticos”. O
projeto oferecia duas linhas de pesquisa: “Cultura e linguagem
das midias” propunha “aprofundar a reflexdo sobre a dimensao
das linguagens nos dispositivos mididticos, consideradas as sub-
jetividades investidas, os aspectos estéticos, as estratégias de
enunciacao e as interagdes produzidas, bem como 0s processos
de significacdo e sentido que resultam na producdo da cultura
contemporanea”.

Ja a linha de pesquisa “Sociabilidade e Processos Comu-
nicacionais” visava “a compreensao da complexa rede de inte-
racdes que constitui a vida em comum na contemporaneidade,
tendo em vista os processos, produtos e apropriacdes da comu-
nicacdo e da experiéncia mididtica nas prdticas sociais, econdomi-
cas, politicas e culturais”. O projeto também foi negado.

Uma nova tentativa foi feita. “Comunicagdo Regional”
definia sua drea de concentracdao em estudos de “processos e
prdticas comunicacionais desenvolvidas nos espagos regionais,
locais e/ou periféricos”, oferecendo as linhas de pesquisa “Prd-
ticas e Processos Comunicacionais Locais” e “Comunicacao e
Identidades”.

A primeira delas buscava pesquisar “os processos comu-
nicacionais e as praticas mididticas em territérios especificos, re-
fletindo sobre as transformacdes da comunicacdo no espago lo-
cal, suas relacbes com a comunidade, as inovagdes tecnolégicas
nesses processos; os desdobramentos das culturais regionais,
memoria e imagindrio social em novos contextos da comunica-
cdo. Enfocava ainda as especificidades das linguagens nesses
ambientes de praticas e processos comunicacionais locais”.
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J& “Comunicacado e Identidades” englobava “estudos que
contemplavam a questdo tedérica das identidades na sua rela-
¢d0 com a acdo, as praticas e 0s processos comunicacionais. A
constituicdo e conformacdo das multiplas identidades (locais/
regionais) frente aos fluxos globalizantes da comunicagao, dos
processos de virtualizagdo do local e dos impactos das lingua-
gens da cibercultura nas culturas regionais”. Enfocava também
“as organizacdes, publicas e privadas, enfatizando as dimensdes
culturais, discursivas e politicas, e reunindo pesquisas sobre:
novas dinamicas da comunicacdo nas organizagdes; inovagoes
tecnolégicas nos processos sociais da comunicag¢do nas organi-
zacdes; politicas publicas de comunicacdo e gestao estratégica
nas organizagdes locais em cendrios regionais frente a questao
da transnacionalizagdo das culturas”.

No mesmo ano, o projeto evoluiu para a drea de concen-
tragdo “Comunicacdo e Territorialidades”, com as linhas de pes-
quisa “Comunicacao, Poder e Territérios” e “Praticas e Processos
Comunicacionais nas Territorialidades”. Apds ajustes, o projeto
foi aprovado pela Capes no final de 2013.

Ruth Reis relatou que “todas as decisdes quanto a drea de
concentracdo e linhas de pesquisa foram tomadas pelos profes-
sores que elaboraram as propostas e aprovadas pelas instancias
superiores da Ufes”. Envolvimento, compromisso e muito traba-
lho foram os desafios elencados por Reis para garantir o nivel do
curso. A professora conta que sua participagdo foi semelhante a
de outros professores, exceto no ultimo projeto, pois ela estava
em outra atividade na UFES e ndo integrou o corpo docente. In-
gressou depois como colaboradora do programa.

Para Ruth Reis, fazer parte desse projeto foi importante
para “ampliar a oferta de p6és-graduacao local e nacional, ofe-
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recer formacdo em nivel de pés-graduagdo para um publico que
ndo tinha acesso a programas em outros Estados, contribuir para
0 avanc¢o do conhecimento na drea de comunicacao, contribuir
para o aperfeicoamento de docentes em comunicacdo e dreas
afins”.

O professor doutor Edgard Reboucas lembra que, quando
era jornalista na redagdo de A Tribuna, no inicio dos anos 1990,
“circulou um questiondrio, elaborado pela professora doutora
Cicilia Peruzzo, sobre o interesse em participar de um curso de
mestrado na UFES. Todo mundo na redagdo disse querer”. Na
época, Rebougas era da direcdo do Sindicato dos Jornalistas e
ele conta que a entidade deu total apoio a ideia. Ele ndo sabe
como Peruzzo deu continuidade as respostas, mas o sonhado
mestrado em Comunicagao, no Espirito Santo, s6 saiu do papel
mais de 20 anos depois dessa pesquisa. “Victor Gentilli e Ruth
Reis tentaram em outra ocasido, algo mais ligado a Jornalismo,
no inicio dos anos 2000, mas também sem sucesso”, rememora.

Reboucas se uniu aos esfor¢os de se conseguir um mes-
trado de Comunicacao, na UFES, em 2008, quando ainda traba-
lhava na Universidade Federal de Pernambuco (UFPE). “L4, eu
havia participado do grupo que formalizou o pedido do douto-
rado, e ja era professor do programa desde 2005. Em um evento
em Uberldndia sobre TVs e radios universitarias, encontrei dois
professores da UFES — Dalva Ramaldes e Cleber Carminati — que
me contaram das dificuldades que estavam enfrentando para a
aprovacao do mestrado na Capes”, relembra.

Reboucas se ofereceu para ajudar de alguma forma e aca-
bou sendo sondado para voltar para Vitéria, “pois uma professo-
ra — Tania Mara — estava em processo aposentadoria, e sua vaga
poderia ser permutada com a minha da UFPE”. Reboucas ficou
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de avaliar, conversar com a familia. Isso porque ele ja estava
estabelecido em Recife, com “uma filha por nascer e prestes a
assumir a direcao da TV e radios universitarias da UFPE”.

Alguns dias depois, segundo seu relato, o professor dou-
tor Fabio Malini entrou em contato com Reboucas e lhe enviou o
projeto que havia sido negado pelo MEC e as ideias para o novo
pedido. Rebougas fez algumas observagdes, sendo que o que
mais o incomodava era o termo “regional” do nome propos-
to para o programa. “Na verdade, achava que poderia ser bom
como diferencial, ainda mais que trabalhava com este conceito
para estudar os grupos de midia na regido Nordeste, porém, o
achava muito limitador para uma andlise na Capes, podiam pen-
sar em capixabismo. Dai comecgou as discussdes que derivaram
para o conceito de territérios, chegando alguns meses depois em
territorialidades”, conta.

A ideia inicial era Reboucas entrar no corpo docente do
mestrado de Comunicacdo da UFES como colaborador, mas
como comecou a se materializar a possibilidade de sua redistri-
buicdo da UFPE para a UFES. Na proposta reenviada ao MEC,
Reboucas foi colocado como coordenador, “pois ja vinha de uma
experiéncia de aulas, pesquisas e orientagdes em niveis de mes-
trado e doutorado em Pernambuco e como professor visitante na
Universidade de Grenoble”.

A proposta foi novamente rejeitada pelo MEC, mas Re-
boucas ja estava efetivado no Departamento de Comunicagao da
Ufes. “Optamos por reestruturar melhor tudo e revisar o corpo
docente das propostas anteriores e, em 2012, enviamos novo
projeto. Negado mais uma vez. Insistimos em dezembro de 2013
fomos contemplados com o aceite da Capes”, afirma.

Nesse meio tempo, Reboucas assumiu o cargo de coor-
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denador-geral de Midias e Contetddos Digitais no MEC, em Bra-
silia, e isso o impediria a ser coordenador do novo mestrado, ou
mesmo ser professor efetivo do programa. “De qualquer forma,
mesmo a distancia, dei minhas opinides nos encaminhamentos
e no processo de selecao. Mas tudo se solucionou quando, em
fevereiro de 2014, pedi exoneracdo do meu cargo em Brasilia e
voltei para a Ufes. No entanto, ndo reassumi a coordenagdo do
programa, ja que Daniela Zanetti e Martinuzzo ja haviam sido
eleitos e estavam fazendo um 6timo trabalho de implantacao do
P6sCom”, conta.

Para Edgard Reboucas, o maior desafio para se conseguir
o mestrado de Comunicagdo na UFES foi a produtividade dos
professores, “que era aquém das exigéncias da Capes. Isso é em
muito explicado pela falta de incentivo e expectativa pelo fato
de nao ser vinculado a um programa. Sem ao menos estar vincu-
lado a um mestrado, ndo se consegue recursos para participagdo
em eventos, tradugdes de artigos, bolsas para estudantes, publi-
cagoes e até para participar de bancas em outros programas”.

Desde o inicio da sua efetiva participagdo, no final de
2008, Reboucas afirma que “colaboraram de forma mais direta
Ruth Reis, Fabio Malini, Alexandre Curtiss, Daniela Zanetti, Vic-
tor Gentilli, José Antonio Martinuzzo e Dalva Ramaldes, depois
chegou Erly Vieira Junior, e jd com o mestrado em andamento se
agregaram Gabriela Alves, Rafael Paes e Gabriel Menotti. Moe-
ma Rebougas e José Cirilo sempre estiveram por perto, sendo
que Moema trazia uma grande colaboracdo de sua experiéncia
no programa de Educagdo, que ja tinha doutorado e era bem
pontuado”.

Ao ser perguntado sobre a importancia de fazer parte de
um projeto como esse na condicdo de pesquisador, ele relata que
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“todo professor é também um pesquisador, e é meio frustran-
te fazer tantos estudos e reflexdes tedricas para atuar apenas
nos cursos de graduacdo, que tém um perfil mais de formacao
profissionalizante. E também para fazer orientagdo de iniciacdao
cientifica”. Para ele, um programa de pdés-graduacdo exige mais
dos professores e da visibilidade e aplicacdo as pesquisas que
realizam. “Mas o melhor de tudo € saber estar colaborando para
0 avanco dos estudos e praticas comunicacionais no nosso Esta-
do”, observa.

O professor José Antonio Martinuzzo salienta a decisiva
contribuicdo da professora doutora Marialva Barbosa, a época
a frente do Programa de Pés-Graduagdo em Comunicacdo da
Universidade Federal Fluminense. “Foi Marialva, a convite do
professor Fabio Malini, quem reformulou a proposta recusada
em 2007, propondo a drea de concentracao Comunicacao Regio-
nal. Por suas caracteristicas e contetdos, essa proposta abriu ca-
minho para discussdes internas que nos levaram a decisdo pela
area de concentracdo finalmente aprovada pela Capes em 2013,
qual seja, Comunicacdo e Territorialidades. Com seu entusias-
mo e vasta experiéncia, por meio de muitos estudos e diversas
reunides, Marialva deu novo félego ao processo, que acabou se
dirigindo a um final feliz, ap6s intenso trabalho de professores
do Departamento de Comunicagdo Social da Ufes, hd muito em-
penhados em constituir um programa de pés-graduacao”.

A organizacao do colegiado e a efetivacao de uma “cultura de
pos-graduacao”

Com o mestrado aprovado pelo MEC, era hora de tirar
o projeto do papel. A professora doutora Daniela Zanetti teve
papel fundamental nesta fase, como a primeira coordenadora do
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programa de pés-graduacao em Comunicacao, tendo o professor
doutor José Antonio Martinuzzo como vice-coordenador.

Zanetti ingressou na UFES como professora em 2010, e,
portanto, ndo esteve envolvida nas primeiras etapas de prepara-
¢do do mestrado. Em 2012, foi convidada a fazer parte do corpo
docente do mestrado e, desde entao, ingressou nos preparativos
para tornar o mestrado uma realidade. Ao final de 2013, quando
o mestrado foi aprovado pela Capes, Zanetti assumiu a coorde-
nacao e ficou no cargo durante dois anos.

“Apbs a aprovacao do mestrado, um dos muitos desafios
foi a organizacao do colegiado e a efetivacao de uma cultura de
po6s-graduacgao entre docentes e discentes, o que envolve, entre
outras coisas, a realizacdo de reunides periédicas, o fortaleci-
mento dos grupos de pesquisa, a realizacao de eventos cientifi-
cos, a producdo e divulgacao cientifica etc. Isso se deve ao fato
de que o mestrado representa um trabalho a mais para o corpo
docente, que ja se dedica exclusivamente as atividades da gradu-
acao”, pontua.

A parte administrativa também foi colocada como um
desafio por Zanetti. As atividades do mestrado foram iniciadas
“sem uma secretdria que fosse servidora da UFES e que pudesse
se dedicar exclusivamente ao secretariado do curso. Em 2014, foi
contratada uma estagiaria, Paula Ladeira, que é aluna do curso
de Administracdao da UFES, que desde entdao tem colaborado
com a administracao do mestrado”.

Nesse percurso inicial e trabalhoso, normas e regras ine-
xistentes tiveram que ser criadas, decisGes precisavam ser to-
madas pelo colegiado, “inclusive o formato dos processos de
selecdo de alunos, as regras de estagio de docéncia para alunos
bolsistas, entre outras questdes”.
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O novo mestrado também esbarrou na falta de recursos,
pois o programa ndo recebeu a verba do Proap (destinada pelo
Governo Federal a programas de pdés-graduacdo), em 2014, e
os recursos sé chegaram no final de 2015. “Mesmo assim, com
grande esforco, conseguiram realizar vdrios eventos académicos,
fornecer a professores e alunos ajuda de custo para apresentacao
de trabalho em eventos cientificos fora do Estado, e conseguir
bolsas de estudo (Fapes e Capes) para todos os alunos que ti-
nham interesse e direito a este beneficio. Enfim, o saldo desses
primeiros dois anos do Péscom foi bastante positivo”, garante.

O mestrado em Comunicacdo e Territorialidades ja tem
futuro tragcado. Os professores entrevistados foram unanimes
em afirmar que o momento atual é de fortalecimento do mestra-
do, para que numa proxima avaliacao da Capes possa-se obter a
nota 4 (atualmente tem-se a nota 3, que é a nota atribuida a todo
programa novo). E, a médio prazo (talvez dentro de 8 a 10 anos),
objetiva-se a abertura do doutorado.

Para isso, Zanetti enumera que serd preciso “investir mais
em pesquisa visando impacto social, em producdo bibliografica
e em parcerias com outros grupos/centros de pesquisa em comu-
nicacao, tanto de universidades nacionais quanto internacionais,
pois a internacionalizacao dos Programas de Pés-Graduagao tem
sido uma exigéncia da Capes”.

Vemos com esses depoimentos que os caminhos para a
efetivacdo de um mestrado na UFES foram de muita luta, traba-
lho e dedicacdo de pessoas que acreditaram e fizeram acontecer.
Ainda hd barreiras a serem rompidas, mas o mais importante, a
implantacado do projeto de Mestrado, ja foi conquistada. Agora é
continuar trabalhando para chegar ao Doutorado.
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2 - ESTUDO SOBRE
UM CAMPO POUCO
EXPLORADO: TV
UNIVERSITARIA

KAROL SIQUEIRA,
NuBIA NASCIMENTO,
RENATA ANDRADE



Mestrado é mais uma etapa da vida académica de eternos
alunos, que nunca perdem a sede de conhecimento, o prazer do
saber. Para aquelas pessoas devotadas ao objetivo de ser mais
por meio do conhecimento, o mestrado representa a especiali-
zacao daquilo que escolheram para ser parte de suas identida-
des. A sociedade, restam os beneficios da pesquisa académica.

Algo de tamanha importancia ndo é e nem deve ser facil.
E preciso extrair do avaliado em questao o seu melhor, e, como
ja diz o ditado, nada que vem facil é bom. Quem ja passou sabe
das dificuldades e dos seus obstaculos, porém, sabe também da
recompensa de se sentir bom naquilo que faz, de se tornar refe-
réncia — o nome que vai ser procurado quando for preciso buscar
conhecimento. Enfim, deixar sua contribui¢do para a sociedade
para sempre.

Escolher um tema para a pesquisa de mestrado ndao é um
processo muito facil. Com toda abrangéncia que um sé assunto
pode oferecer, é algo que precisa ser minuciosamente estudado.
Alguns escolhem assuntos de que gostam e outros, como é o
caso da mestra Ana Paula Vieira, buscam o lado da afinidade e
a necessidade de saber mais sobre o assunto que esta comple-
tamente inserido em seu cendrio profissional — a pesquisadora
trabalha na TV Ufes.

A grande questdo que ronda o momento da escolha do
tema para o mestrado é a sua relevancia social. Ana Paula justi-
fica que para o sistema de democratizacdo do pais a TV Publica
e a TV Universitaria sdo de extrema importancia, por apresentar
aos telespectadores novas possibilidades para o contato com um
conteudo mais denso e critico. “Vejo, portanto, a minha pesqui-
sa e 0 objeto em questdo —a TV Universitaria — sob este viés, da
democratizacdo da comunicagdo e da garantia de direitos como
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o direito a educacao, a informacdo e a comunicagdo”.

Para Ana Paula, a decisdo de se aprofundar na drea aca-
démica estd condicionada ao perfil do estudante. Para embarcar
em uma jornada complexa de estudo, que exige toda disposicao
e dedicacdo, é necessdrio que se tenha primeiramente paixao,
depois a disciplina juntamente com a for¢a de vontade. Ana Pau-
la se encaixava nesses requisitos. Bastante estudiosa e sempre
com sede de conhecimento, viu no mestrado a oportunidade de
absorver e transferir conhecimento, especializando-se em um
assunto que ja fazia parte de seu cotidiano.

Com tantos altos e baixos, ela passou também pela ex-
periéncia da davida. Como ter certeza da escolha do tema? Com
uma infinidade de opcdes, o método mais eficaz foi a eliminacao
dos menos interessantes e, para ela, a afinidade com o assunto
pesou na decisdo. Isso certamente foi bom e ruim, por ser uma
area na qual ela ja lidava diariamente. Os momentos de frustra-
cdes na busca de respostas tiraram por algumas vezes o seu ani-
mo de persistir, mas esses obstaculos também foram vencidos.

Vinda do Estado de Goids para o Espirito Santo, Ana Pau-
la desembarcou com a missdo de reestruturar o que antes era um
pequeno setor da Universidade Federal do Espirito Santo, a TV
UFES. Por ser um meio acerca do qual ndo tinha muito entendi-
mento, identificou a necessidade de pesquisar sobre 0 assunto e
colaborar com a reconstrugao da TV Universitdria para qual tra-
balha. Com menos de um ano, surgiu o Programa de Pés-Gradu-
acao em Comunicacado e Territorialidades e Ana Paula encontrou
af a oportunidade de propor um projeto usando como objeto de
pesquisa a TV Universitdria.

A pesquisa, que levou dois anos para ser concluida, tem
como principal questionamento entender como a TV Universi-
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taria pode se constituir num modelo de contraponto a televisao
comercial, caracteristica das industrias culturais e midiaticas. No
intuito de chegar a resposta desta questdo, Ana Paula usou como
metodologia o estudo de caso. Para delimitar sua pesquisa, pre-
cisou escolher um determinado nimero de emissoras a serem
analisadas. A pesquisadora fez um diagnéstico geral para filtrar
e, entdo, escolher, dentre todas as existentes no paifs, seis televi-
sdes universitdrias.

Do amplo nimero de TVs, foram selecionadas as seguin-
tes: a TV UFOP, da Universidade Federal de Ouro Preto; a TVU
- Recife, da Universidade Federal de Pernambuco; a UNBTYV, da
Universidade de Brasilia; a TV UFMG, da Universidade Federal
de Minas Gerais; a TV Vicosa, da Universidade Federal de Vico-
sa; e a TV Universitaria de Lavras, da Universidade Federal de
Lavras. Para fazer o estudo, usou como ferramenta levantamen-
tos bibliograficos — os quais questionou bastante ao longo de
sua pesquisa por encontrar poucas pesquisas cientificas relacio-
nadas —, o envio de questiondrios padronizados aos gestores de
cada televisdo e a andlise de documentos.

No estudo das TVs Universitdrias, a pesquisadora usou
como critério a insercdo do veiculo de comunicagao dentro do
territorio da universidade, unindo duas dreas fundamentais e de
relevancia na sociedade, a comunicagdo e a educacao, pensando
em como ambas podem se relacionar e de que forma.

Ana Paula definiu como ponto-chave de sua dissertacao
o conceito de Educomunicagdo para conduzir toda perspectiva
tedrica e prdtica da atuagdo da TV Universitdria. Partindo des-
se ponto estudou: O que é essa drea de estudo e de interven-
¢oes sociais? De que forma é desenvolvida e aplicada no Brasil e
como poderia ser apropriada pelo objeto de estudo da pesquisa:
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a TV Universitaria?

Com o passar de dois anos, Ana Paula afirma que a prin-
cipal conclusao acerca da pesquisa é “que a falta de um modelo
e de um projeto de TV Universitdria prejudicam a sua conso-
lidagdo como TV de vocagdo publica, que busque a promocao
da educagdo, cultura e cidadania. Apés a andlise, portanto, fo-
ram apontadas algumas indicagdes de modelos possiveis para a
constituicao das TVs Universitdrias de forma que elas possam
expandir seu potencial de atuacao. Algumas dessas caracterfsti-
cas sdo: a opcdo pelo modelo de gestao direto, a contratagdo de
funciondrios somente de carater efetivo, via concurso publico, a
importancia da discussao — com a sociedade em geral e com a
comunidade universitaria — de formas de participagdo e didlogo
com as TVs Universitarias por meio de mecanismos de controle
social, como conselhos curadores ou de programacao e ouvido-
rias, entre outras indicacbes”.

Segundo a pesquisadora, suas hipoteses colocadas no
inicio do trabalho puderam ser comprovadas, como, por exem-
plo, a ideia de que todas as televisdes universitarias sdao diferen-
tes e que ndo possuem uma mesma caracteristica na estrutura,
gestao e administracdo. Comprovou-se também que as TVs, que
deveriam ser administradas pela universidade, em alguns casos
ndo o sao. Além dos exemplos acima, a pesquisa deixou claro
que a TV Universitdria € um objeto de estudo pouco explorado,
sendo assim, ndo possui muitos autores como referéncia.

Questionada sobre como seria o modelo ideal para a te-
levisdo universitaria, Ana Paula disse que nesse modelo padrao,
a TV nao deveria ser filiada a redes educativas (por exemplo a
TV Brasil), que “impdem obrigacdes a TV Universitdria e isso
tira a autonomia da mesma”. Ana Paula acredita que a TV deve
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se concentrar na divulgacdo cientifica, jd que a universidade é o
local onde se encontra o desenvolvimento da ciéncia, além de se
posicionar como TV publica pautada com o viés da Educomuni-
cacdo, estabelecendo um didlogo dos veiculos de comunicacao
com a sociedade, fator fundamental que diferencia a TV Univer-
sitdria da comercial.

Outro ponto defendido pela pesquisadora é que as TVs
devem formular democraticamente os seus regimentos e esta-
tutos “para garantir a participagdo da sociedade”. Sendo assim,
toda TV Universitaria deveria ter o seu conselho de programa-
¢ao, ou conselho curador.

Ana Paula ainda avalia como necessdrio que as TVs tenham
dois setores a agregar na sua administragdo além dos ja existen-
tes — jornalismo, produgdo e técnico. Um desses setores seria a
Assessoria de Comunicagdo, pois no desenvolvimento do traba-
lho ficou claro que as TVs ndo sabem como se comunicar com o
seu publico/telespectador e por, esse motivo, ndo alcancam boa
visibilidade. Outro setor seria para a captacao de recursos, com
a intencdo de realizar inscricdes de projetos em editais e, futu-
ramente, conseguir apoio cultural através de alguns contatos.

Na pesquisa, duas televisdes universitdrias se destacaram
na visdao de Ana Paula: a TV UFOP, da Universidade Federal de
Ouro Preto; e a TVU - Recife, da Universidade Federal de Per-
nambuco. Ambas possuem estruturas planejadas e que foram
dialogadas até serem construidas. Além disso, possuem um viés
na Educomunicagdo, o que é fundamental para todas as TVs
universitarias, na opinido da pesquisadora.

No decorrer do trabalho, Ana dedica um capitulo exclu-
sivo para falar da Educomunicacdo, a sua importancia paraa TV
Universitdria e a sociedade. Ela descreve o termo de forma clara
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para que todos que leiam, compreendam a necessidade da prati-
ca educomunicativa: “educacao através do campo da comunica-
¢ao — nao sé nas TVs universitdrias, como também nas televisdes
comerciais”.

A pesquisadora defende essa pratica como uma identida-
de que as televisdes universitdrias devem possuir. Segundo ela,
esse foi o seu primeiro contato com o conhecimento educomu-
nicativo e para isso ela teve que mergulhar em diversos autores,
dando certo destaque a Paulo Freire.

Ana Paula conta que, juntamente com seu orientador Ed-
gard Reboucas, ofertou uma disciplina optativa para o curso de
Comunicagdo Social da Ufes com o titulo “Educomunicacao e
TV”. Com isso, pode colocar em prética o que estava estudando
em fungdo da pesquisa.

O mestrado exige dos alunos certamente um tempo de
dedicagdo maior do que o normal, integral de preferéncia. As
universidades federais possuem programas de bolsas de estudo,
que buscam promover a pesquisa e a extensao, e exigem dedica-
cdo exclusiva a pesquisa. Porém, no caso de Ana Paula, o projeto
comecou justamente por causa de sua atividade profissional.
Entdao como conciliar trabalho com mestrado?

Assim, Ana Paula ndo recebeu bolsa de estudos e divi-
diu-se entre os estudos e o trabalho. Trabalhava pela parte da
manhd e reservava as tardes e noites para desenvolver a sua dis-
sertacdo. Mas quando uma pessoa esta envolvida com o meio
televisivo, os imprevistos acontecem com uma frequéncia acima
do normal. Ou seja, os hordrios reservados por ela para estudar
nem sempre eram cumpridos.

As coisas para Ana Paula aconteciam no ritmo compulsé-
rio de um dia pesado de trabalho. Havia dias em que ela precisava
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trocar de horario ou dobrar sua carga hordria e, quando chegava
em sua casa a noite, o cansaco estava ali pesando seus ombros,
dificultando o momento de estudar. Com todos os obstdculos
que enfrentava para prosseguir sua pesquisa, ainda lidava com o
fato de ndao conseguir comparecer por diversas vezes aos grupos
de estudo do Observatério da Midia, onde eram debatidos textos
com a temdtica da Educomunicagdo, por conta do tempo que a
TV Ufes consumia. Diante disso, ela se via na obrigacdo de estu-
dar nos momentos onde poderia estar com o marido, aos finais
de semana, ou comprometer alguma outra atividade de lazer. No
meio do mestrado, viveu um dos momentos mais importante de
sua vida pessoal, seu casamento com o empresdrio Willians de
Souza Dias.

Uma questdo relevante a ser considerada para estudantes
que estao encarregados de tamanha responsabilidade seria: a
desisténcia ja lhe passou pela cabeca? De onde vem a forga ne-
cessdria para isso ndo se concretizar?

Com toda certeza, o ser humano pensa em desistir quan-
do é pressionado e empurrado para certas situagdes que exigem
tudo de si. Nao foi diferente com Ana Paula que, logo apés ser
qualificada no mestrado, entrou em uma espécie de crise, com
tantos comentdrios a respeito do que ela encontraria, o medo
do desconhecido falou mais alto, porém nao a paralisou. Talvez
tenha sim modificado a forma como fez algumas coisas que po-
deriam ter sido executadas de outra forma.

Com todas as duvidas, Ana encontrou forgas para finali-
zar e, de mudanga em mudanca, aos poucos encontrou o cami-
nho que precisava seguir. O seu orientador foi fundamental nes-
sa etapa, com o papel de ser aquele que deixa seus pés fincados
no chdo, dando espaco para voar apenas o necessario.
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A defesa da dissertacdo é o momento mais esperado e
temido por alguns alunos do mestrado. Ao acompanhar Ana
Paula de perto durante alguns momentos desse dia, foi possivel
perceber o quanto a defesa pode mexer com o emocional dos
mestrandos. Foram dois anos de pesquisa e estudo.

Compuseram a banca o orientador, o professor doutor
José Edgard Reboucas, da Ufes; o professor doutor José Antonio
Martinuzzo, da Ufes; e a professora doutora Ana Carolina Rocha
Pessoa Temer, da Universidade Federal de Goias (UFG).

Durante a defesa, Ana Paula fez uma apresentacao de cer-
ca de 40 minutos e, nela, explicou a sua busca por compreender
se a TV Universitdria atua como TV Publica. Para isso a orien-
tanda do professor doutor Edgard Rebougas, afirma ter “bebi-
bo” na fonte da Educomunicacao, além dos percursos teéricos
relacionados a TV Comercial, Publica e a Histéria da Televisdo
Brasileira. Ana explicou em detalhes a sua metodologia para a
construcdo da dissertacgao.

Geralmente as consideracdes finais da banca demoram
mais que o tempo de defesa da dissertacao. A professora douto-
ra Ana Carolina Rocha Pessoa Temer, conterranea de Ana Paula,
deu inicio aos comentdrios e logo fez mencao da importancia
do tripé pesquisa, ensino e extensao. Comentou sobre a boa
escrita, a divisdo do trabalho e a organizacdo, além de afirmar
gostar muito da utilizacdo de Paulo Freire como referéncia. Ana
Carolina a incentivou a transformar sua dissertacao num artigo
e enviar a dissertacdo para as TVs universitdrias pesquisadas
como uma ideia de modelo.

Em seguida foi a vez do professor doutor José Antonio
Martinuzzo, que enfatizou o zelo da mestranda que pdde ser
percebido no trabalho, além da bela parceria com o orientador.
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O professor fez pequenas observacdes como a sugestao de subs-
tituicao de certas palavras no decorrer da dissertagdo, comentou
sobre a metodologia exaustiva da pesquisadora e por fim elo-
giou o rico conhecimento da mestranda em Educomunicacao.

Para finalizar as consideracdes, o orientador, o professor
doutor Edgard Reboucas, afirmou que tentou enquadrar ao ma-
Xximo a pesquisa, fazendo com que a sua orientanda, por traba-
lhar numa TV Universitdria, se esfor¢asse na pratica do distan-
ciamento do sujeito e objeto de pesquisa e enfatizou isso como
contribuicdo para o amadurecimento da entao futura mestre.

O professor manifestou-se dizendo que muitas TVs con-
tatadas ndo responderam a mestranda por nao compreenderem
o que realmente fazem e seus respectivos papéis; enfatizou tam-
bém a importancia e a necessidade de um doutorado voltado a
pesquisa das TVs Universitdrias.

Ao final da avaliagdo, os professores decidiram por meio
de unanimidade declarar a entdo mestranda, Ana Paula Vieira,
como aprovada e mestre pelo Programa de Pés-Graduacao em
Comunicacao e Territorialidades.

Sobre a dissertacao

Mestre: Ana Paula Vieira

Orientador: Professor Doutor Edgard Reboucas

Titulo da dissertacao: “As TVs Universitdrias no contexto das
Inddstrias Culturais e Mididticas: O desafio conceitual e a busca
de um modelo”

Linha de pesquisa: Comunicagdo e Poder

Data de defesa: 28 de margo de 2016
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BANCA EXAMINADORA:
Professor Doutor Edgard Reboucas (Orientador)
Universidade Federal do Espirito Santo (UFES)

Professor Doutor José Antonio Martinuzzo (membro interno)
Universidade Federal do Espirito Santo (UFES)

Professora Doutora Ana Carolina Rocha Pessoa Temer (membro
externo)
Universidade Federal de Goias (UFG)

RESUMO

Este trabalho pretende mostrar a importancia da TV Uni-
versitdria do ponto de vista da garantia de direitos, quais se-
jam, o direito a informagado, a comunicacao e a educacao, e do
ponto de vista social, enquanto instancia que pode contribuir
para a democratizagdo da comunicagdo e para a constituicdo da
cidadania ativa dos individuos. Sendo assim, considerando que
a TV Universitaria é um veiculo de comunicacdo instituido no
ambito de uma instituicdo de Educacao, a proposta é analisa-
-la situada na interface dessas duas dreas: Comunicagdo e Edu-
cacao, entendidas sob a perspectiva da Educomunicagdo. Esta
perspectiva é a oposta do que aqui se chama midia comercial,
ou seja, aquela que estd preocupada unicamente com o lucro
gerado pelos veiculos. Tendo em vista esse paradoxo e a TV
Universitaria como objeto de estudo inserido neste contexto,
chega-se, entdo, a seguinte problematizacdo: como a TV Uni-
versitdria pode se constituir em um modelo de contraponto a
televisdo comercial caracteristica das Industrias Culturais e Mi-
diaticas? A partir dessa discussdo, o objetivo geral da pesquisa
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€ compreender a TV Universitdria em sua totalidade, esclarecen-
do sua constituicdo legal, administrativa, financeira e as légicas
que a regem, a fim de explicar a sua forma de atuacdo e buscar
modelos possiveis para sua constituicdao enquanto televisao de
vocacao publica, comprometida com os valores da Educomuni-
cacdo e a promocao da cidadania. O trabalho situa-se na linha de
pesquisa “Comunicacdo e Poder”, do mestrado em Comunica-
cao e Territorialidades da Universidade Federal do Espirito Santo
(Ufes), na medida em que propde uma andlise de um tipo de
dispositivo mididtico-comunicacional, observando de que forma
ele impacta o contexto social, econdmico e politico em que estd
inserido. Para tal, o método utilizado é o estudo de caso de seis
televisOes universitarias de universidades federais, tendo como
ferramentas o levantamento bibliografico, questiondrios respon-
didos por pessoas que tiveram experiéncias praticas nos casos
selecionados, andlises de exemplos, de dados e de documentos
coletados. Entre as principais referéncias bibliograficas utiliza-
das, tem-se como aporte teérico da Educomunicagdo Paulo Frei-
re (1977, 2006, 2011, 2013), Jesus Martin-Barbero (2013, 2014),
Ismar de Oliveira Soares (1999, 2000, 2011, 2014); das teorias das
Indudstrias Culturais e Midiaticas, os textos classicos da Escola de
Frankfurt, de Walter Benjamin (1961), Theodor W. Adorno (1963,
1974, 1987, 2006) e Max Horkheimer (1947, 1987) e da Economia
Politica da Comunicacgdo, Sérgio Caparelli (1982), Valerio Brittos
(2001, 2007), Sérgio Mattos (2010), César Bolafio (1988, 1999,
2007, 2010, 2012), Edgard Rebougas (1999, 2005), Othon Jam-
beiro (2001, 2008) e Venicio Lima (2001, 2011); e também Hen-
rique Bustamante (1999), Vincent Mosco (2009), Janet Wasko
(2005). Ao final, pretende-se indicar modelos possiveis para a
constituicdo das TVs Universitarias e de que forma esse veiculo
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pode se consolidar e expandir seu potencial de atuacao.

CONSIDERACOES FINAIS

O levantamento bibliografico acerca da TV Universitaria
—incluindo o estado da arte da pesquisa sobre esse tema — pas-
sando pelo entendimento dos modelos comercial e publico de
televisao, mostrou-se fundamental para a avaliagdo dos casos
estudados nesta pesquisa. Apds esta primeira etapa, quando
iniciada a andlise das respostas enviadas pelos gestores de seis
televisGes universitdrias, confirmou-se a constatacao central de
que ndo hd um modelo de TV Universitdria e de que essa falta de
diretrizes basicas é o principal fator agravante para sua consoli-
dacao.

Somada a escassez de estudos sobre o objeto aqui estu-
dado, essa heterogeneidade foi também uma das principais difi-
culdades desta pesquisa. Isso porque visualizar o campo em que
estad inserida a televisdo universitaria — a fim de tragar proce-
dimentos tedrico-metodoldgicos para esta pesquisa — foi muito
complexo. Além da diversidade de situacdes, a falta de informa-
coes sobre as TVs Universitarias, no que se refere a informagoes
gerais bdsicas, ndo apenas cientificas, dificultou a compreensao
do objeto.

Conclui-se que essa dificuldade, ja esperada, atrapalha nao
somente a presente pesquisa, mas a consolidacdo e o crescimen-
to do objeto aqui abordado: a TV Universitdria. Diferentemente
da Associacdo Brasileira de Televisao Universitdria, continua-se
aqui defendendo que é preciso buscar coesdo e coeréncia nes-
te segmento, pelo menos no que tange a diretrizes gerais. Por
exemplo: TV Universitdria € somente aquela descrita a partir da
Lei n® 8.977/1995, disponibilizada como um dos Canais Bésicos
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de Utilizacdo Gratuita? Essa questdo continua nebulosa pois os
casos aqui estudados que se enquadram como concessodes de
radiodifusdo se aproximam muito mais do que se constitui como
TV educativa, ao invés de apresentarem caracteristicas especifi-
cas do que seria uma TV Universitdria.

Ndo hd uma cultura de grade de programacao especifica-
mente universitdria, visto que essas TVs normalmente se veem
obrigadas a se filiar a redes educativas, caso de todas as televi-
soes via radiodifusdao contempladas nesse estudo: TVU Recife,
TV Vicosa, TVU Lavras e TV Ufop. O reflexo disso é que elas
perdem autonomia na gestdo de suas grades, submetendo-se aos
espacos que a “cabeca de rede” determina que podem ser ocu-
pados.

O que confere identidade a TV Universitdria ainda ndo esta
definido claramente, mas acredita-se que a divulgagao cientifica
— visto que a universidade é centro de producdo de pesquisa e
ciéncia — seria esse elemento diferenciador. Porém, no contexto
dos casos aqui estudados, s6 foi encontrado um exemplo de pro-
grama de divulgacgdo cientifica, que explora a ciéncia e as pesqui-
sas da Universidade: Explique sua tese, da UnBTV. O exemplo
da UnB ¢é simples do ponto de vista estético e de linguagem:
trata-se de uma entrevista com uma pessoa que apresenta a sua
pesquisa; porém efetivo do ponto de vista do retorno social do
investimento nas universidades e da difusao das pesquisas ali
realizadas.

Por outro lado, as caracteristicas da TV publica — quais
sejam, a promog¢do da educacdo, cultura, cidadania, reflexao cri-
tica — aparecem em cinco dos seis casos aqui estudados; excetu-
ando-se apenas a TVU Lavras, pela falta de critérios e direciona-
mentos nesse sentido, jd explicitados no caso. Percebe-se, pelas
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entrevistas, que as TVs tém consciéncia dessa responsabilida-
de e seus funciondrios também, empenhando-se na construcao
desse discurso. Apesar de que aqui caiba reiterar uma critica
jd colocada em alguns casos: a falta de atengdo com a presente
pesquisa, o ndo atendimento, a demora para responder - o que
depois foi compreendido por ndo se tratarem de funciondrios
publicos que, portanto, nao tém o senso de responsabilidade do
dever publico. Compreende-se que esse é um dado que mostra
a fragilidade das contratagdes terceirizadas e via fundacdes de
apoio, e por isso defende-se a estruturacao das TVs Universi-
tarias das Universidades Federais por meio da contratacao de
servidores publicos efetivos, vislumbrando um projeto de veiculo
que se estabeleca e se consolide em longo prazo.

A nogdo de que devem fazer uma televisdo diferente
da televisao comercial, que se constitua em uma alternativa ao
conteudo hegemonico, é reconhecida pelos respondentes a esta
pesquisa. Claramente, essa “contraposi¢dao” ocorre do ponto de
vista financeiro, pelo fato de as TVs universitarias ndo terem fins
lucrativos e as televisdes comerciais sim. Interessante notar que
mesmo neste cendrio, diante dos escassos recursos financeiros,
as TVs Universitdrias tém iniciativas interessantes, algumas até
premiadas a nivel nacional. O problema é que a dificuldade fi-
naceira leva as TVs a dispenderem muita energia vislumbrando
como vencer esses obstdculos, o que lhes tira capacidade de
se dedicar a outros assuntos. Neste quesito, o grupo de TVs
estudadas também mostrou grande diversidade, sendo que, em
todas elas, a manutengdo financeira pode ser considerada uma
fragilidade. Mesmo naquelas melhor estruturadas, com dotagao
orcamentdria destinada pela Universidade, a instabilidade per-
siste. A ameaca de mudancas de gestdo que acarretem altera-
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¢oes profundas nas politicas direcionadas as TVs Universitarias
€ iminente em todos os casos. Neste panorama, o fato é que as
TVs sobrevivem em meio a uma incerteza constante e isso cer-
tamente reflete no seu funcionamento e na qualidade de suas
producdes.

Neste sentido, a institucionalidade também requer atencao,
pois acaba influenciando a destinacao (ou nao) dos recursos fi-
nanceiros. O que se nota € que as estruturas, 6érgaos e gestores
que circundam as TVs universitdrias sdo determinantes para o
seu funcionamento, mas nem sempre compreendem a sua fungdo
e a sua importancia. A proximidade com as reitorias, chefias de
gabinete e assessorias de comunicagdo esta presente na maioria
das TVs das Universidades Federais, conforme visto no diagnos-
tico aqui exposto. Neste contexto, percebeu-se que uma forma
contundente de evitar mal entendidos e desinformagdo acerca
do papel da TV Universitaria e do que se espera dela — sendo o
mais frequente deles o direcionamento das TVs para fins exclu-
sivamente de comunicacao institucional, enquanto elas devem
primar pela comunicacao publica — é a formulagdo de projetos
e documentos, com a participacdao da comunidade universitaria
e da sociedade em geral, que descrevam as fung¢des da TV e os
meios para busca-las. Tendo esse arcabougo consolidado, pare-
ce ser mais facil o caminho para a legitimacao do veiculo e para
o enfrentamento a “ameaca” da descontinuidade de projetos e
“rupturas” bruscas oriundas de mudancas de gestdo.

Neste ponto, a TVU Recife e a TV Ufop sdo as referéncias
dentre os casos abordados nessa dissertacdo. A TVU Recife des-
taca-se pela formulacao democrdtica de seus referenciais de atu-
acdo, visto que o processo envolveu a realizagdo de semindrios,
audiéncias publicas e o trabalho de um comité formado com
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ampla representacao social. A TV Ufop, neste contexto, quebra
um paradigma que é comum nesta drea: o entendimento de que,
se a TV Universitdria esta ligada a estrutura de comunicacdo
institucional, ela serd influenciada por esse viés e s6 apresentara
produtos sobre a universidade. Ela mostra que, a partir de um
projeto solido, onde as fung¢des de cada area estdo descritas cla-
ramente, é possivel localizar a TV Universitaria nesse nivel dos
organogramas das Universidades de forma satisfatéria. Tanto os
documentos produzidos pela UFPE quanto o Projeto Académico
da Ufop sdo destacados como modelos neste ambito. Ressalta-
-se ainda que no caso da TVU Recife todos esses documentos
estao publicados no site do NTVRU; na Ufop isso ndo ocorre, e
mesmo que eles tenham sido prontamente enviados por e-mail a
esta pesquisadora, isso ndo isenta a instituicao de publiciza-los.

Portanto, ap6s a andlise dos casos, sugere-se que oS
documentos e fundamentos da atuagdo das TVs Universitarias
sejam discutidos publicamente, apresentados e aprovados pe-
los Conselhos Superiores da Universidade e disponibilizados a
sociedade para ampla consulta, nos sites das institui¢cdes, por
exemplo.

O Projeto Académico da Ufop também ganha notorieda-
de por outra caracteristica: a presenca do referencial teérico da
educomunicagdo. Assim, este estudo considera que a TV Ufop
€ a unico veiculo no ambito desta pesquisa que tem implicito
em sua atuacdo o que é preconizado pelo referencial teérico e
pratico educomunicativo: com destaque para a criacdao de um
ecossistema comunicativo na cidade, a partir da TV. A inclusao
das pessoas, das questdes urbanas e dos valores que sdo carac-
teristicos de Ouro Preto, como seu vasto patriménio cultural,
transparecem na programacao do veiculo. Essas ideias estao
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totalmente imbricadas com a dimensdo dialdgica e participativa
da Educomunicagdo, o que prova que é possivel aplica-la as TVs
publicas de um modo geral e as TVs Universitdrias em particular.

Entre os fatos positivos e negativos, um deles é unani-
me entre os pesquisadores consultados no levantamento biblio-
grafico e também percebido na prdtica, nos casos estudados: a
necessidade de profissionalizacdo das TVs Universitdrias. Além
de funciondrios que atuam em cargos para os quais ndo tém for-
macgao (relatados em alguns dos casos), mesmo quando nao é
essa a questao, falta profissionalismo. Essa constatacao compro-
va aquela ideia de Priolli 2004) de que a TV Universitdria sofre
de uma sindrome de vira-lata e ndo acredita no préprio poten-
cial. Algumas vezes, parece incorrer em alguns erros confiando
no fato de que “ninguém estd vendo mesmo...”. Prova disso é
a extrema precariedade dos sites das televisdes. Problemas de
acessibilidade, links que ndo funcionam, desatualizacdo, erros
de portugués, falta de informagdes bdsicas (em alguns deles fal-
tam dados como o nimero do canal da TV e nimeros de telefone
ou enderego de e-mail) sdo alguns exemplos do quadro caético
encontrado nesse aspecto. Somando esse panorama a informa-
cdo de que a maioria das TVs é composta, de maneira geral, por
um setor técnico, um de producao e um de contetdo, é evidente
a necessidade de estruturarem assessorias de comunicacao. E
inadmissivel que veiculos de comunicagdo nao saibam comuni-
car seus objetivos, seus valores, difundir seus produtos e conver-
sar com seu publico.

Ainda nesse sentido, a percepc¢do de que nenhuma das
TVs aqui estudadas apresenta um canal no youtube devidamen-
te organizado e consoante a sua programacdo da televisao tra-
dicional, seja ela a cabo ou via radiodifusdo, incita uma outra
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questdo: as TVs Universitdrias ndo estdo adaptadas ao cresci-
mento do que ja é considerado um novo modo de assistir tele-
visdo, o “on demand”. Assistir aos conteidos para conhecer a
programagdo das TVs aqui abordadas nao foi uma tarefa simples.
H4& casos de duas contas de youtube para a mesma televisdo,
outros em que os programas ndo sao organizados em playlists,
posts sem informacdes adicionais nas descricdes e, mais grave, o
que ocorre em muitos deles: os programas sequer estdo no you-
tube, um fato problematico quando levamos em conta a fungao
democratizadora da TV Universitdria enquanto TV publica.

No que tange a manutengao financeira das TVs aqui estu-
dadas, novamente ha dificuldade de se encontrar informagdes o
que, no caso do dinheiro publico, € uma questao grave, pois fere
o principio da transparéncia atribuido aos 6rgdos publicos. O que
se percebe é que as TVs Universitarias tém dificuldade de con-
seguir 0s recursos para suas atividades e, mesmo aquelas que
dispdem deles, temem pela continuidade do aporte financeiro.
Uma solucdo que se coloca € a busca de fontes alternativas de fi-
nanciamento, como 0s apoios culturais e participacao em editais
de fomento a producgdo. Neste aspecto, novamente, é necessdria
a profissionalizacdo; para que esse expediente se concretize, é
preciso dedicar pessoal e estrutura para sua realizagdo.

Adicionalmente, é importante enfatizar que ainda ha uma
certa barreira cultural quanto ao debate sobre fontes alternativas
de recursos: por um lado, licenciamento de produtos e apoios
culturais sdo entendidos como mercantilizacao e privatizacdo da
TV publica e da Universidade enquanto que, por outro lado, op-
cdes como as taxas anuais obrigatérias amplamente utilizada na
Europa, ndo sdao nem cogitadas por aqui, sob o argumento de

que a situacdo econdmica de paises em desenvolvimento como
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o Brasil ndo dd margem a esse tipo de cobranca.

Depois dessas consideragdes, reitera-se que a existéncia
de um modelo de organizagdo para a TV Universitaria ndo deve
ser limitador do seu potencial criador e criativo, mas um refe-
rencial para sua estruturagdo e modo de atuagdo. Sendo assim,
e mesmo sabendo que sugestdes colocadas neste trabalho nao
sdo simples de serem realizadas na pratica, pelas TVs Universi-
tarias, acredita-se que é possivel tragar um panorama ideal a ser
seguido.

Em primeiro lugar, percebeu-se que tanto o modo de ges-
tao direto quanto o indireto tém boas experiéncias para contri-
buir com o debate. Contrariamente a temeridade de que as Fun-
dacbes de Apoio a Pesquisa constituem em privatizagdo e sao
propicias a corrupcao, nota-se que hd importantes iniciativas.

Sendo assim, vislumbra-se, como um “modelo ideal”, um
modo misto, que agrega praticas dos dois grupos de casos aqui
estudados. Propde-se, portanto, que o modelo ideal adotaria o
modo de gestdo direto, ou seja, a TV teria sua institucionalidade
ligada a um 6rgado da Universidade; isso porque se compreende
que confere um cardter de longo prazo ao projeto de televisao,
onde os funciondrios sao efetivos, a estrutura é patriménio da
TV e da Universidade e a gestao deve ser colegiada, assim como
a da prépria Universidade. Porém, acredita-se que é preciso exi-
gir dessa televisdo o mesmo tipo de conjunto de documentos
que é exigido por lei no caso das Fundagdes: estatuto, regimento
interno e a instituicdo de Conselhos que direcionem para uma
gestao horizontal. Parece 6bvio, mas muitas televisdes universi-
tarias ndao tém esses referenciais instituidos.

Continuando nesse cardter “misto”, considera-se que o
financiamento das televisGes universitarias também deve seguir
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esse tom. Ou seja, além do recurso da Unido que ja compde o
orcamento da Universidade — do qual, idealmente, deve haver
uma reserva or¢amentdria para a TV de acordo com projeto anu-
al devidamente apresentado —, somam-se as fontes alternativas
jd mencionadas, como apoio cultural e participacdo em editais.
O recurso advindo dessas prdticas seria gerido com auxilio das
fundacgodes, por limitacdes legais e burocrdticas relacionadas a
personalidade juridica dos atores envolvidos. Porém essa ges-
tao seria pontual, de acordo com a demanda da Universidade,
refutando-se aqui a gestao completa das TVs por Fundagdes de
Apoio.

Quanto a estruturacdo, uma questao deve ser enfatizada:
o quadro de pessoal. Entende-se que a terceirizacdo ou contrata-
cdo via Fundagdo de Apoio ndo deve ser utilizada, pela falta de
comprometimento percebida em alguns casos analisados nesta
pesquisa, por meio das respostas aos questiondrios. Em alguns
deles é evidente o desconhecimento dos preceitos da Adminis-
tracdo Publica.

Quanto ao funcionamento da TV, estdao as sugestoes jd
apresentadas: a constituicdo de assessoria de comunicacao e de
um 6rgao para captagao de fomento a producao audiovisual.

Resolvidos esses impasses, percebe-se que o contetdo
€ o grande trunfo da TV Universitdria. Sdo muitos os exemplos
de produtos de qualidade, com informagdo contundente, critica,
ritmo propicio a reflexdo e ao despertar de uma consciéncia cri-
tica e criatividade. Percebe-se que a simplicidade dos formatos e
da estética é compensada pelo conteido de qualidade que sim,
se contrapde aquele dominante no modelo comercial das Indus-
trias Culturais e Midiaticas.

Em suma, adotando-se essas ideias ou ndo, a grande
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questdo é a falta de um projeto de TV Universitaria que, acredi-
ta-se, deve ser pensado de forma integrada entre as universida-
des publicas, para que elas, coletivamente, realizem as gestdes
politicas necessdrias para que esse projeto se concretize, visto
que juntas terdo mais forga para lutar por ele. A transicao para
o sistema de TV digital, a aprovagdao do Canal da Educacao e o
recurso da multiprogramacao, fazem desse momento histérico
uma oportunidade concreta para esse tipo de articulacao, com
0 objetivo de estabelecer, a nivel nacional, que as TVs Univer-
sitarias ocupem uma das faixas do Canal do MEC. Isso ndo sé
requer um projeto, como indica para um vasto campo em aberto
para pesquisas futuras. Em continuagdo a este trabalho, poderia
se vislumbrar um estudo sobre a efetivacdo do Canal da Educa-
cdo e a participagdo das Universidades e das TVs Universitarias
neste contexto, de forma a verificar se valores como a pesquisa
cientifica e a educomunicacdo seriam contemplados, inclusive
no que tange aos desafios da multiprogramacao e da interativi-
dade na TV digital, que ainda requerem pesquisas — especialida-
de das Universidades — e que, por sua vez, necessitariam de um
campo propicio de aplicacdao e realizagdo — que seriam as TVs
Universitdrias.

O presente momento histérico é propicio ndo somente
pela emergéncia da legislagdo e de um padrdo técnico diferente,
mas pelos préprios movimentos da sociedade contemporanea,
como ressalta Martin-Barbero:

[...] a educagdo ja ndo é concebivel a partir de
um modelo de comunicagdo escolar que se en-
contra ultrapassado tanto espacial como tem-
poralmente por processo de formacdo corres-

pondentes a uma era informacional na qual “a
idade para aprender sdo todas”, e o lugar para
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estudar pode ser qualquer um: uma fabrica, uma
casa para idosos, uma empresa, um hospital, os
grandes e pequenos meios, e especialmente a
internet. Estamos passando de uma sociedade
com sistema educativo para uma sociedade do
conhecimento e aprendizagem continua, isto €,
sociedade cuja dimensdo educativa atravessa
tudo: o trabalho e o lazer, o escritério e a casa,
a saude e a velhice (MARTIN-BARBERO, 2014,
p. 121).

Sendo assim, conclui-se que a TV Universitaria tem um

grande potencial nessa nova sociedade e que essa televisao ndo

pode continuar timida no exercicio de papel tao relevante.
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3 - UMA PONTE,
MUITOS SIMBOLOS

KRysTOFER CIPRIANO,
Lais Rocro



O periodo nazista conecta pessoas do mundo inteiro por
memorias de tragédias incalculdveis e uma heranga dramadtica
para a humanidade. Lidar com aquilo que a histéria nunca apaga
expressa a pior das dores de uma guerra, e ganha mais forma
e intensidade quando esse passado se concretiza no presente.
Na Austria de Hitler, a cidade de Linz'", onde ele passou sua in-
fancia, ainda respira a contradicao de viver com legados nao tao
6bvios desse personagem. A ponte que passa pelo segundo rio
mais longo da Europa e liga os lados da cidade foi arquitetada,
idealizada e consolidada orgulhosamente pelo préprio fihrer.
Dos projetos megalomaniacos que fizeram parte de ambiciosos
planos de Hitler para o cendrio politico e cultural do Terceiro
Reich, a Ponte Nibelungen foi o tUnico efetivamente instaurado.

Ndo s6 concreto e aco compdem a Ponte Nibelungen, mas
a histéria — nostdlgica ou ndo — da construgdo que representa
uma transformacgdo que esse terrivel personagem promoveu: da
cidade pacata para industrial, de uma cidade qualquer para a
capital cultural do fihrer, tal como foi idealizada pelo mesmo e
nomeada 70 anos depois, em uma exposicdo artistica na cidade.

Imaginar a estrutura nada transcendental de uma ponte
a partir de significados que vao além de seus aspectos fisicos dd
o ensejo a infinitas histérias como essa, em que esse objeto res-
significa suas afinidades com a vida urbana, enquanto nao deixa
de exaltar sua funcao primordial: conectar. Além de pessoas, ve-
fculos e pedacgos de chdo, a ponte conecta memorias, pretensdes
e anseios de quem a encontra por af.

Os sentidos entranhados a uma ponte aludem minima-
mente a longas reflexdes acerca da vida na cidade. Contudo, para

[1]. Cf. http://revistacult.uol.com.br/home/2010/03/de-que-maneira-voce-resolveria-um-proble-
ma-como-o-fuhrer/. Acesso: 4. Mai. 2016.

63



a pesquisadora Danielly Campos, do Mestrado em Comunicagdo
e Territorialidades, da Universidade Federal do Espirito Santo,
esses pensamentos perpassam arduos estudos, que compdem
sua dissertacdo “Ponte da Passagem: por significacdes”.

Por significacoes para além da ponte

Se uma coisa pode ser afirmada sobre pontes é que elas
estdo longe de ser um simples aparelho de mobilidade urbana. E
curioso imaginar por que elas tém esse poder de fascinio sobre
as pessoas. As vezes, elas sdo grandes projetos arquitetdnicos
que modificam a vista dos locais onde estao inseridas e se trans-
formam em cartdes-postais e pontos turisticos, transcendendo
sua funcdo essencial: criar acesso artificial para vencer uma bar-
reira natural de transporte, ligar dois pontos.

Ignorando a sua contribuigdo estética para a cidade, a
resposta para esse interesse talvez esteja exatamente na simpli-
cidade de seu propésito, seu poder de unir coisas. Se fisicamen-
te uma ponte é um recurso de engenharia humana, que permite
que se chegue de um lugar até o outro, metaforicamente pode
assumir uma representacao de enorme apelo para pessoas, um
simbolo de unido. Quem nunca ouviu a expressao “Construir
pontes entre pessoas”? Seu significado tem grande potencial
de envolvimento emocional. Pois esses equipamentos tém essa
imagem de conexdo, de elo, com a qual nos identificamos pro-
fundamente.

Além disso, uma ponte é por si s6 um simbolo de con-
quista da humanidade. Pense em qudo fascinante é atravessar um
largo rio, ainda que de carro, e vislumbrar 1a do alto que aquela
construcao possibilitou que vocé vencesse a limitacdo da nature-
za. Ndo importa mais quao profundo o rio é, ou qudo revoltosas
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sdo suas dguas, gracas a capacidade intelectual do homem po-
demos passar por cima disso. Literalmente. Possivelmente esse
€ um dos principais motivos para as pessoas admirarem tanto as
pontes, ainda que nao seja percebido de forma consciente. Seja
qual for o motivo do fascinio, é fato que as pontes datam de an-
tes de Cristo e, historicamente, acumulam-se no imagindrio das
pessoas uma série delas que se tornaram famosas e assumiram
lugares de valor distintos na construgdo social. Algumas cami-
nhando para o campo das artes, sendo consideradas verdadeiras
obras de arte urbana, e com as quais pessoas se relacionam de
forma quase afetiva.

Tudo isso é muito presente ao observarmos a ponte dos
cadeados em Paris, a Pont des Arts (Ponte das Artes), que atra-
vessa o rio Sena e foi construida em 1804, durante o regime de
Napoledo Bonaparte, e reconstruida no inicio dos anos 1980.
Cadeados do amor comecaram a ser colocados na sua lateral em
2008. Os chamados cadeados do amor sdo fixados por namo-
rados em pontes, ou estruturas publicas similares, como cercas
e portdes, contendo seus nomes ou iniciais que simbolizam seu
amor.

Em maio de 2015, a ponte contava com mais de um mi-
lhao de cadeados. E o fato de casais viajarem de todo o mundo
apenas para prender seus cadeados no local revela a caracteris-
tica humana de acreditar em simbolos. Assim, a ponte agrega a
sua existéncia um sentido maior que a mobilidade urbana, mas
o poder de afetar a vida dos individuos.

Em seu sentido primeiro, que é dar passagem, a ideia es-
sencial de uma ponte remete ao desbravar, ao avancar sobre os
mares, rios, corregos e abrir as primeiras rotas a territérios antes
desconhecidos por quem limitava-se ao outro lado. O acesso as
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terras outras e a superacdo dos limites pré-estabelecidos rein-
ventam caminhos que jamais serdo esquecidos, nao pelo que
eram antes disso, mas pelo que foram a partir de sua descoberta.
“A trilha dos outro s6 vai até onde os outro ja foi” (sic), disse
o rapper Emicida. A ascensdo a nova trilha, tracada por pontes
que superam as barreiras da exploracao, significa lancar-se na
histéria dos descobrimentos e marcar o inicio oficial da vida em
um determinado lugar. A recompensa por isso? Uma nova forma
de viver e se relacionar com o espacgo.
“A ponte nao se situa num lugar. E da prépria
ponte que surge um lugar. A ponte é uma coi-
sa. A ponte retne integrando a quadratura, mas
redine integrando no modo de propiciar a qua-
dratura, estancia e circunstancia. A partir des-
sa circunstancia determinam-se os lugares e os

caminhos pelos quais se arruma, se da espago a
um espaco” (HEIDEGGER, 2010, p. 133)12.

Para além, antes de pensar a ponte, é pertinente pensar
no sujeito por tras dela, que satisfaz, com esse equipamento,
seu interesse por uma nova estrada com novas possibilidades.
E depois da ponte, uma sociedade, uma multiplicidade de vidas
que passam a deslocar-se para novos destinos, ndo mais isoladas
onde sua visdo e seus pés podiam alcangar.

A longa vida de uma ponte

Ao se aventurarem pelas terras do Brasil com a prerro-
gativa de descobrir terras, os portugueses dominavam novas
fronteiras se instalando onde era possivel vencer a condigdo de
forasteiros. No caso especifico de uma ilha, envolta entre mon-

[2]. Cf. HEIDEGGER, Martin. “Construir, habitar, pensar”. In: Ensaios e conferéncias. Traducao
de Emmanuel Carneiro Ledo, Gilvan Fogel, Marcia S Cavalcante Schuback. Petrépolis: Vozes,
2010.
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tanhas e manguezais no sudeste do pafs, os portugueses se ins-
talaram em Vitéria, no Espirito Santo, dominando uma pequena
parte de seu territério, em refligio a resisténcia de indigenas na-
tivos da capitania.

Apé6s 300 anos, os novos habitantes da ilha ainda vi-
viam limitados por matas desocupadas separadas por bancos
de 4gua, quando finalmente tiveram suas fronteiras estendidas
para a apropriacdo de novas terras do continente. A gradativa
expansdo desta ilha teve como coadjuvante uma indispensdvel
ferramenta: a ponte.

No primeiro capitulo de sua dissertagdo, Campos afirma
que, “nesse sentido, a Ponte da Passagem é como artificio de
costura urbana cujo objetivo é vencer a barreira do Canal da
Passagem, para aproximar a cidade, que se desenvolveu histori-
camente na ilha principal, com o mundo ao redor, para manter
a comunicagdo interrompida pelo meio ambiente. Por um outro
viés, uma tentativa ciclica de negar sua condi¢do de espago iso-
lado pela natureza, mas de avancar no sentido de ser um sujeito
conectado, interligado e interativo”.

A Ponte da Passagem, inicialmente denominada pinguela
da passagem, criada a partir de 1800, foi a primeira ligagdao do
continente com a ilha de Vitéria. A superacao da barreira de
agua, que separava os dois extremos, se deu por meio do simples
e essencial a necessidade de mobilidade da época. De madeira,
no mesmo nivel da dgua. Os passantes, a pé ou em carrogas,
percorriam a pinguela como se estivessem percorrendo uma es-
trada. Nada superior a terra, nada visto de cima, nem um nivel se
subia ao passar pela pinguela. “A pinguela foi a ponte ideal para
a época de entdo. Feita de elementos naturais, ela combinava

com o cendrio de natureza a que estava inserida e era acessivel a
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todos” comenta Danielly Campos, sobre os antecedentes do seu
objeto de pesquisa.

Outrora, a Ponte da Passagem representou as transforma-
cdes que romperam com aspectos de uma capitania que eviden-
Ciava as caracteristicas da vida colonial. Nem arquitetura, nem
saneamento bdsico, nem recursos publicos de infraestrutura,
educagdo ou cultura. Mas jazia, entre grandes matas virgens e
grandes fazendas, uma cidade acanhada que pouco sabia de si,
enquanto obedecia aos deveres da politica e economia externas
e cumpria o papel burocratico de uma capital.

A Ponte da Passagem, entdo em uma versao de arcos que
passou a suportar veiculos, trouxe consigo todo um arsenal de
aparatos que anunciavam lentamente o principio de um novo
modo de vida naquela cidade. Quase 100 anos depois de sua
criacdo, o equipamento veio a ser instrumento de um projeto
arquitetonico que suprimia os abundantes bancos de dgua da
ilha para garantir novas habitagoes, servicos basicos e movimen-
tar relagdes, aliado a idealizagdo estética para modernizacao do
espaco. Com o projeto O Novo Arrabalde®, criado pelo sanita-
rista Saturnino de Brito e implementado pelo presidente Moniz
Freire, a partir de fins do século XIX, a Ponte da Passagem con-
solidava-se como parte da principal rota da cidade até os dias
de hoje. A partir daf, integrava uma estrada, abarcava uma nova
l6gica de transporte e articulava a ligacdo das pequenas dreas
jd ocupadas com o novo territério a ser desbravado, garantindo
urbanizacao em detrimento da natureza.

Nas palavras de Francisco Saturnino Rodrigues de Brito,
em O Projecto de um Novo Arrabalde, de 1896, “com efeito, nao

[3] Cf. http://www.morrodomoreno.com.br/materias/o-novo-arrabalde.html. Acesso em: 4.mai.
2016.
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se trata s6 de aproveitar terrenos secos, e sim, ainda, de con-
quistar definitivamente ao mar uma certa drea, até agora sob o
dominio das altas marés.”

A Ponte da Passagem possibilitou aos olhos da sociedade
enxergar perspectivas inimagindveis até entdo. A transformacao
da “cidade velha” — assim denominada pelo presidente do Espi-
rito santo, Moniz Freire — por um centro populoso e comercial s
foi vidvel gracas a ponte, ocasionando diversas circunstancias a
partir dela. Do acesso a servigos e recursos indispensaveis para
a qualidade de vida até a visdo que encantava os passantes, com
0S novos rumos as belas praias no entorno do territério alcanca-
do.

Criada e recriada por impulsos de superar o atraso, a Pon-
te da Passagem refletia as demandas da vida urbana, ora em sin-
tonia ora em descompasso com a expressdo das transformagoes
da cidade. Ndo a-toa, o equipamento teve quatro renovagdes ao
longo da histéria, por vezes pagando o preco de seu apego ao
passado, o que custava sempre um prejuizo que afetava toda a
cidade. “A ponte foi renovada tantas vezes justamente por ser
parte do caminho principal da populacao, mas principalmente
por ndo ser capaz de acompanhar a evolucao da cidade”, asse-
gura Campos, deixando subentendida sua nocao do dinamismo
de uma cidade que se reinventa a todo momento.

Contudo, a ponte estimula a0 mesmo tempo em que é
impulsionada. Nascendo de demandas de sujeitos por trds dela,
que atribuem estratégias, interesses ou necessidades politicas, a
partir de sua existéncia passa a ser autbnoma e nao mais perten-
ce aos seus donos, mas a todos que sao afetados de alguma for-
ma por ela. Esse objeto, por si s6, ja desempenha uma relacao,
de estrutura fisica, de cores, de formatos, de formas horizontais
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ou verticais que influenciam nas visGes e interpretagdes a partir
dela. Outrossim, a ponte estimula encontros, interacdes e, por-
tanto, a apreensdo de significados num sem-fim de espacos, nos
jornais, nas ruas, nas casas, nas instituicdes e em qualquer lugar
ligado a ela, em que a Unica regra é o cendrio da vida urbana.
Em “Ponte da Passagem: por significacdes”, Danielly
Campos se ateve aos efeitos de seu objeto de pesquisa. Posterior
as suas construgdes, a Ponte da Passagem passava a ser expres-
sada pela apropriacdao de um espago vivido e experimentado de
formas dindmicas, e nunca estdticas. Com a ténica da Ponte da
Passagem vigente nos dias de hoje, inaugurada em 2009, sim-
bolo de modernizagdo e monumento arquiteténico da cidade, a
pesquisa em questdo retrata o presente momento histérico como
parte das transitoriedades construidas pela vida urbana. Assim
sendo, nada mais transitério que uma ponte, nos diversos senti-
dos que isso pode acarretar, como representacao do transito de
interagdes que se assumem e se produzem cotidianamente.

Os contrastes da ponte

Retornando a metdfora da ponte, sua estrutura destoa
quando vista de cima e de baixo. Esses dois olhares sobre ela sao
completamente distintos. Enquanto a parte superior remete a
todos aqueles elementos anteriormente destacados, de elo entre
dois lugares, de grandeza em diregdo a evolugdo da tecnologia
humana, a parte inferior pode ser sindbnimo de aspectos mais
negativos. Em muitas pontes espalhadas pelas cidades, a parte
debaixo é local do que deve ficar escondido, de abandono, de
abrigo para sem-tetos e de acimulo de lixo. Existem também
dois olhares em “Ponte da Passagem: por significacdes”.

“A Ponte da Passagem revela na parte de cima o que se
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deseja ver: 0 movimento dos carros ou os famosos cabos supe-
riores que simbolizam o desenho dela. Embaixo, existe tudo o
que ndo se quer ver: os moradores daquela regido, o acimulo
de lixo, as regides que nao foram apropriadas pelo Estado e a
violéncia presente”, explicita Danielly, descrevendo a estrutura
que sintetiza os diversos significados apreendidos a partir da
vivéncia com os dois extremos da ponte.

A Ponte da Passagem nunca deixou de abarcar oposigoes
que sua ansia por conexdo ndo anula. Ainda que deixemos de
lado as visdes de cima e de baixo, muitos outros extremos opos-
tos ficam préximos em distancia, mas afastados em significado,
com o advento das pontes. Quando retornamos a histéria da
ponte, alguns contrastes deixam seu legado nos dias de hoje,
reproduzindo o passado. A vista para os bracos de mar versus a
vista para o continente. O centro amontoado em contraposicao
aos bairros limpos e higienizados, ao redor de praias. As ocupa-
coes ordenadas ao contrdrio das desordenadas, que redesenha-
vam morros, manguezais de palafitas e aglomerados de pessoas
que ndo eram o alvo de servigos do Estado.

Como todas as pontes, ela ndo esconde e até mesmo leva
luz as contradi¢des de uma cidade idealizada para elevar seus
holofotes publicos e encobrir o que se perdeu pelas margens
de um desenvolvimento, ou melhor, pelas margens das aguas
atravessadas pela ponte. Outrossim, ligar dois lados, que sem-
pre viveram cada qual em sua légica, certamente acentua ainda
mais seus contrastes. Em uma cidade, as marés, rios, cérregos ou
lagoas podem separar dimensdes profundamente distintas e a
singularidade de diferentes formas de vida. Tal como os rappers
Racionais Mc’s se referiam ao préprio universo em crise na peri-
feria de Sao Paulo: “o mundo é diferente da ponte para cd”. No
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caso da nova Ponte da Passagem, o “lado de cd” a que se refe-
rem os rappers pode ser equivalente as comunidades periféricas
que rodeiam a ponte, provenientes das ocupacdes desordenadas
supracitadas. A recente estrutura arquitetonica é composta por
uma curva acentuada, que rompe com a visao desses bairros
por quem passa pela ponte, velando o olhar aquilo que o Estado
nao se orgulha e, portanto, nao deseja que seja visto de cima do
maior cartdo-postal da cidade.

As desigualdades potencializadas e estabelecidas por
uma ponte ficam mais nitidas quando pensamos nas intencio-
nalidades por tras dela, pelos sujeitos que a instauraram e que
atuam para manter a imagem publica e o seu papel simbdlico
na vida da cidade. Assim sendo, a ponte se mostra desigual
quando é enderegcada a um certo publico e condicionada a uma
certa visdo da cidade, ambos sustentados por um determinado
discurso afirmativo acerca deste equipamento. Como exemplo
disso, a nova Ponte da Passagem trouxe a interrupgao do transito
de pedestres através dela, tradicao priorizada desde a pinguela
hd mais de um século atrds. Assim, a propria fungdo existencial
de mobilidade urbana que condiciona a ponte é posta em xeque,
refletindo novamente as oposicoes que este aparelho carrega em
SI.

Se a ponte muda para atender a uma demanda do fluxo
de transito que cresceu, muda também para assumir um novo
significado perante a sociedade. A nova estrutura tem design
futurista, mais moderno, seguindo o modelo em alta no pafs
e no mundo. Como se o projeto escolhido visasse posicionar
a Ponte da Passagem como ponto de referéncia na cidade. Sua
aparéncia tem importancia tdo grande que mesmo apés a desco-
berta de que os cabos nao sustentariam a ponte, originalmente
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projetada no formato estaiada, decidiu-se por manté-los por sua
contribuicao estética.

Nessa conjuntura, faz-se indispensdvel pensar a atua-
¢do da midia como protagonista no processo de ressignificacao
da Ponte da Passagem, pois em funcdo do papel da imprensa
enquanto reprodutora de discursos e formuladora de opinides,
pode-se assumir o potencial de impacto que suas publicagdes
teriam na forma como a ponte seria percebida.

Representando uma das metodologias e problematicas
mais expressivas na pesquisa de mestrado em questdo, os jornais
impressos A Tribuna e A Gazeta apresentaram matérias relacio-
nadas as reformas da ponte. No entanto, enquanto a primeira re-
velou um olhar mais factual sobre os acontecimentos, a segunda
se mostrou participante ativa da significagdo que a nova ponte
teria. O que fica claro ao observarmos, por exemplo, que em suas
publicagdes o jornal referia-se a ponte pelo seu novo nome, da
seguinte forma: “Ponte Carlos Lindenberg, antiga Ponte da Pas-
sagem”, forma popular como ela sempre foi conhecida. De toda
forma a tentativa ndo surtiu efeito e ela permaneceu sendo cha-
mada de Ponte da Passagem. Em noticias mais recentes, apés a
inauguracado, o jornal ainda contribuiu para o posicionamento da
ponte enquanto referéncia na cidade, usando-a como ponto de
localizacdo préximo aos fatos e suprimindo os nomes das ruas,
bairros e avenidas pela descricdo de proximidade com a ponte.

Uma ponte para pensar a cidade

A cidade é um organismo vivo que pulsa interagdes e
significagdes sociais e nao um ambiente fixo e imével de habita-
cdo, um conjunto de casas, prédios ou construcdes publicas. E o
destino a que se chega ap6s esse trajeto de pensamentos acerca
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de um objeto que sintetiza a I6gica complexa e plural da vida ur-
bana: a ponte. Sendo assim, uma ponte ndo é apenas uma ponte,
pois é preciso observar como ela é percebida por quem a utiliza,
como ela é retratada, sob quais propésitos ela foi construida e
quais os interesses de individuos e organizagdes que se relacio-
nam com ela.

Mais do que um espago de vivéncia a cidade é um espaco
de convivéncia, altamente mutdvel, transitério. Uma ponte pode
ser instrumento para privilegiar uma parcela da sociedade que
vive ao seu redor e ao mesmo tempo excluir outra. Ela pode ser
um manifesto politico ou servir a um propésito cultural ou turfs-
tico. Ou ainda sofrer um processo de apropriacdo por parte da
populacdo e se tornar local de protesto, de eventos e encontros,
assumindo uma finalidade completamente diferente daquela
proposta em sua criagao.

A cidade é um espago de interacdes dinamicas, e as re-
lagdes de interesse, de poder, de habitacdo e de uso de um ter-
ritério que é publico sdo constantes e precisam ser observadas.
A populagdo também faz parte desse processo e é, no fim das
contas, a protagonista dessa relagdo. A prépria Ponte da Pas-
sagem foi palco deste tipo de apropriacao, quando foi ocupada
por manifestantes em 2013, durante os protestos que levaram
milhares de pessoas as ruas por todo o pais. A imagem da ponte
tomada pela populacao circulou em diversos veiculos.

Esse tipo de mobilizacdo demonstra a relagdo que se es-
tabelece entre os individuos e a cidade. Neste caso, a forca de
ocupagdo de um espago publico, exemplo também visto recente-
mente na popular discussao sobre os “rolezinhos”, onde existe
a tentativa de repelir a presenga de um grupo marginalizado em
outro local de dominio coletivo, um shopping. Ainda sobre a
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Ponte da Passagem, podemos destacar a pressdo social exercida
apo6s a insatisfacao da sociedade com a entrega de uma ponte
sem opcdo de passagem para pedestre, o que resultou na cons-
trucdo de uma passarela.

As mesmas significacdes propostas pela pesquisadora
sobre a Ponte da Passagem podem ser observadas em outros
locais. Um exemplo ndo muito distante em localizacao do objeto
de estudo da pesquisa em questao é a Praca dos Namorados,
também em Vitéria. Ha alguns anos a praca serviu de cendrio
para o surgimento de uma movimentacdao cultural jovem e se
tornou ponto de encontro para um grupo de adolescentes, que a
reivindicou como espaco de lazer.

Segundo a participante frequente desses encontros, Sha-
ron Carvalho, tratava-se de jovens, vestidos de preto, adeptos
das mais diferentes vertentes do rock, que de maneira autbnoma
e independente se organizaram para que 0s encontros aconteces-
sem todos os sabados. O primeiro encontro foi marcado através
de uma rede social. No comeco eram sé alguns jovens sentados
com um violdo, mas que por puro “boca a boca” cresceram em
proporgao suficiente para serem percebidos pelos vendedores de
barraquinhas que frequentavam o local, e se tornarem referéncia
para os moradores e frequentadores da regido.

Os encontros se iniciavam no comeco da tarde, no pier
atrds do Shopping Vitéria, e com a chegada da noite os parti-
cipantes se encaminhavam para a praca. As reunides tinham a
finalidade de interacdo social, os jovens ouviam musica, conver-
savam, faziam amigos e buscavam diversao. Com o tempo, por
causa da quantidade de assaltos que passaram a acontecer, o
encontro foi transferido para a Curva da Jurema, até serem encer-
rados permanentemente outra vez em fungdo da violéncia. Eles
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duraram cerca de cinco anos.

Outro olhar sobre a cidade

Dai vem a importancia de uma pesquisa que observe es-
sas relagdes que sdo pano de fundo para os acontecimentos ro-
tineiros na sociedade, que a afetam e a transformam e sobre as
quais a sociedade em geral lanca poucos olhares de criticidade,
nao por falta de capacidade ou de interesse, mas porque esses
assuntos ndo sao pauta da vida comum, que acontece no dia a
dia, e que caminha em outro ritmo.

E sim papel da Academia ser préxima da realidade de sua
comunidade e discutir temas que a enriquecam enquanto socie-
dade autoperceptiva. E de interesse social conhecer e entender
a estrutura e 0s processos que organizam e regem uma cidade,
um Estado ou um pais. Sdo pesquisas que tornam a visao coleti-
va mais inclusiva e abastada em dados e informacdes, e que da
base para o debate e a para a revisao.

Quem conta a Ponte da Passagem: Uma entrevista com
Danielly Campos

Adentramos a sala estreita da reparticao publica e logo
de cara fomos recebidos por ela. De blusa cor-de-rosa e calga
verde, cores harmonizadas justamente pela diferenga, Danielly
Campos parecia expressar até nas roupas o contraste e a singu-
laridade que marcam sua carreira. Assessora de Comunicacao
da Secretaria de Desenvolvimento da Cidade, em Vitoria, ela es-
clarece o cargo de nome longo que nos confundia, entre tantos
departamentos possiveis dentro da Prefeitura de Vitdria.
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Ao lado da sua mesa de trabalho, um quadro branco com
demandas de sua assessoria, que denotavam possiveis informa-
cOes sobre obras e servicos da cidade. Ao longo da entrevista, a
objetividade perceptivel nas demandas se perdia na fala da jor-
nalista e pesquisadora. O olhar focado em nos esclarecer minu-
ciosamente os meandros de sua pesquisa, desfocava o aspecto
superficial da cidade com a qual lidava todos os dias naquele
6rgdo publico. Esta outra cidade da sua pesquisa de mestrado —a
mesma, s6 que observada por outras lentes — era sim encanta-
dora, mesmo com todas as manipulacdes negativas investigadas
por ela, predominantes em sua pesquisa. Mas o encanto que
Danielly conseguiu transmitir a nés, jornalistas deslumbrados,
dava-se pela possibilidade de explorar um objeto tdo despercebi-
do de uma forma impensavel.

“Enquanto jornalista e assessora, meu trabalho é de di-
vulgar e expor a cidade que se quer vender a comunidade. Com
o mestrado, pude pensar a cidade e langar sobre ela um novo
olhar, abrindo novos horizontes para entdao enxergar suas plu-
ralidades. E edificante poder ver a cidade enquanto um lugar
de expressao de diversas pessoas e da sua identificacdo com o
espaco”. Assim, Danielly se inseria numa série de conciliagdes e,
ao mesmo tempo, contradi¢des: de ser pesquisadora e jornalista
responsavel pelo setor de um 6rgdo publico, concomitantemen-
te, de pensar a cidade para além de sua superficie fisica, de pro-
duzir reflexdes que o drduo trabalho em assessorias de imprensa
e redacdes ndo lhe permitiam.

Nesse cendrio, a pesquisa “Ponte da Passagem: por sig-
nificacbes” veio a ser uma das pioneiras no mestrado em Comu-
nicacdo e Territorialidades, da Universidade Federal do Espirito
Santo. A 6bvia ligacdo de uma ponte com a drea de concentragdo
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do mestrado, Territorialidades, ndo convenceu Danielly a propor
um trabalho que analisasse as relagdes de pessoas naquele es-
paco fisico. A estrutura fisica foi apenas o ponto de partida para
a investigacdo, que tinha como desafio compreender o processo
da producgdo de sentidos a partir da interacdo entre a ponte, a
populacdo do entorno e os veiculos mididticos. Dessa forma, Da-
nielly passou a narrar uma cidade reinventada, relida e reescrita
pelas relacdes entre seus personagens e as significagdes a partir
delas.

Fogem as suas intengdes e pretensdes iniciais com a pes-
quisa os efeitos e resultados ocasionados por ela, alvos de um
intenso mergulho em histérias que derivam de um sé caminho:
a Ponte da Passagem.

Sobre a dissertacao
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Universidade Federal do Espirito Santo (UFES)

RESUMO

A Ponte da Passagem se renova simbolicamente na ci-
dade de Vitéria. Seja pela experiéncia cotidiana, seja pela vi-
véncia mediada pelos Jornais A Gazeta e A Tribuna, ela ganhou
novos significados, espacialidades e territorialidades. Por meio
dos seus discursos, essa midia impressa a destacou nos anos
de 2009 e 2014. A interacdo entre ponte, midia e usudrios, em
seu processo complexo de comunicacao, resultou em uma nova
apreensdo e relacdo com o espago. A semidtica discursiva pos-
sibilitou apreender os efeitos de sentidos das narrativas midid-
ticas, bem como identificar as estratégias de manipulagao para
“construir” a ponte como referéncia geografica, lugar de desta-
que, cartdo postal e/ou simbolo da cidade e lugar de violéncia.
Nem todas imposicdes da midia foram aceitas pelos moradores,
o que revela que eles participam ativamente desse processo de
construgao de significados.

CONCLUSAO

Os Jornais A Gazeta e A Tribuna criaram novos papéis
para a Ponte da Passagem em seus discursos. Com a andlise dos
recortes, foi possivel chegar a presenca e a ndo presenga desse
objeto na narrativa. Dessa forma, o processo de leitura semiotica
da ponte resultou na apreensdo dos efeitos de sentidos criados,
que marcaram a transitoriedade do objeto também nesse campo
da significacao.

Entre esses efeitos de sentidos, destacam-se os temas de
criacdo de um lugar de destaque, de uma referéncia geografica,
de um cartao postal e/ou um simbolo da cidade e de um espaco
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de violéncia. Por meio da manipulacao e da programacdo, con-
forme pontuados nos regimes de espago do tecido e da rede, a
midia impressa em questdo, validando seu contrato fiducidrio
com o leitor, apresentou o discurso para fazer parecer verdade
com o objetivo claro de persuasao.

A associagdo da ponte como um elemento de referéncia
espacial na cidade, criado a partir de isotopias especificas, foi a
mais marcante e constante no discurso dos jornais, que deram
consideravel destaque e visibilidade ao objeto para sua projecao,
sobretudo no ano de sua inauguracdo. Apesar da quantidade de
aparicdes ndo ter sido tao expressiva cinco anos depois, a ponte
se fez presente nas narrativas dos periédicos com os mesmos
efeitos de sentido postos anteriormente. Isso revela uma estraté-
gia de manutengdo e consolidacao da imagem criada desse obje-
to pelos jornais. Pelo contetido, a ponte se apresenta, em 2014,
como um equipamento que foi apropriado pelos moradores.

Essa construcdo simbdlica mididtica da ponte como ele-
mento da cidade e, muitas vezes, como representacdo da urbe,
quando abordada como simbolo, entre tantas paisagens e espa-
cos importantes da cidade, revela as intencionalidades dos jor-
nais e suas estratégias politico-culturais para a criacdo narrativa
desse novo lugar e de ampliagdo de sua visibilidade.

Os jornais impressos construiram com o leitor um regime
de ajustamento com a parte de cima da ponte, a que é vista, a
que é possivel apreciar sua beleza, a paisagem da cidade, e onde
acontece o movimento e interagdo estésica dos sujeitos para a
mobilidade, que é a grande funcionalidade do equipamento.
Essa é a parte em que se possui uma vivéncia programada que
promove um bem-estar do destinatdrio com o espaco e promo-
vendo um sentimento de pertencimento. O principio desse regi-
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me é a sensibilidade, gerada a partir da cumplicidade entre os
atores nessa acao.

J4 com a parte de baixo da ponte, a midia construiu a
rejeicao com a espetacularizacao do espago como de violéncia.
Isso influencia o desenvolvimento de uma nova relagdo com o
lugar, pautado pelo preconceito e medo dos moradores na utili-
zacao do mesmo, sobretudo em determinados periodos do dia.

Outro ponto importante a ser destacado é a associacao
da Passarela a Ponte da Passagem como se integrassem um mes-
mo equipamento de mobilidade. Essa jun¢do na narrativa midi-
atica minimizou os efeitos negativos, junto a sociedade, dessa
separagdo dos pedestres da Ponte da Passagem - uma passagem
centendria pelo equipamento. Provavelmente ela foi construida
no ano de inauguragdo da passarela, em 2010, e, por isso, ndo te-
nha sido identificada por esta pesquisa, cuja proposta de andlise
de publicagdes é de 2009 e 2014.

Apesar de ndo ser possivel medir nessa pesquisa o nivel
da influéncia das mediacdes mididticas em relacdo aos morado-
res leitores, as “verdades criadas” tiveram, em linhas gerais, um
bom nivel de aceitacdo entre o publico entrevistado na pesquisa
de campo. A divulgagdo de noticias didria e ja cotidiana da pon-
te, ndo percebida pela maioria dos entrevistados ao longo prazo,
interferiu no modo de ver ou de pensar dos citadinos. Eles, por
sua vez, somaram a vivéncia do objeto mediada pela midia a ex-
periéncia fisica vivenciada diretamente com a ponte, a partir de
seus valores e visdes de mundo.

No entanto, nem tudo que foi posto pelo jornal foi aco-
lhido. Um exemplo foi a tentativa frustrada de A Gazeta de des-
construir o nome original da ponte para colar o nome oficial da
Ponte Governador Carlos Lindenberg, como estratégia de valori-
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zacgao politica do grupo Lindenberg no cendrio de Vitéria. Todos
os grupos de entrevistados, incluindo os ndo leitores, discorda-
ram que a ponte tivesse outra nomenclatura. Isso comprova que
a mensagem mididtica ndao é imediatamente aceita pelos seus
receptores apés a veiculacao.

Essas constatagdes nos permitem avancar sobre as espa-
cialidades criadas pelos jornais que, sobrepostas as caracterfsti-
cas da ponte e da percepcao espacial dos moradores, criam um
“habitar” singular, produto desse processo comunicativo entre
midia, sujeito e espaco.

A leitura semidtica, apesar de ser desenvolvida individu-
almente pelo pesquisador com metodologia dessa drea de co-
nhecimento, demonstrou que a ponte é na realidade, um objeto
sincrético, pois retine a unidao de varias linguagens. Com a apre-
ensdo e descricdo das mesmas, foi possivel identificar as experi-
éncias vividas que constituem o seu significado.

Seria uma incoeréncia apresentar aqui qualquer fecha-
mento de ideias sobre a Ponte da Passagem, que, pelas reflexdes
apresentadas nesta pesquisa, se constitui em um objeto aberto,
transitivo e dinamico. No contexto espacial em que estd inserida
e que esta em processo de consolidacdo, o que se deve esperar
do objeto é que apresente novas presencas e proporcione, como
ocorreu ao longo de sua histéria, novas significagdes pessoais
e midiaticas. A Ponte da Passagem, objeto que carrega em seu
nome a relagdo com o lugar e acdo de deslocamento, vai conti-
nuar a promover movimentos na cidade.
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4 - AFROSAMURAL:
TERRITORIALIDADE E
A REPRESENTACAO DO
HOMEM NEGRO NA PRO-
DUCAO AUDIOVISUAL

LORRAINE PAIxXAoO,
LUANA PEssoA D’ANGELO



Com o crescimento da producdo e da difusao de pecas
audiovisuais, o debate sobre a representacdo de grupos sociais
minoritarios vem crescendo e ganhando forca no cendrio global.
E importante notar tal fato, porque maior producdo e difusio
audiovisual ndo garante inclusdao automdtica de minorias. Até
porque, apesar de haver uma grande quantidade de produtos
audiovisuais sendo produzidos, distribuidos, compartilhados e
comentados, ha também invisibilidade e distor¢des quanto a re-
presentacao de alguns grupos sociais historicamente marginali-
zados, como negros, mulheres e LGBTs.

Edson Alves Rangel, de formacdo em Desenho Industrial
e Comunicacao Social, € um dos pioneiros no mestrado em Co-
municagdo e Territorialidades, da Universidade Federal do Espi-
rito Santo, e em sua dissertacdo busca somar ao debate com o
estudo acerca da representatividade do negro no audiovisual,
através da andlise do anime Afrosamurai. “Na andlise, reflito
sobre a narrativa da série e como ela trabalha algumas ques-
tdes que sdo relevantes para o negro, como, por exemplo, a des-
construgdo de determinismos raciais”, comenta o pesquisador.
“Além disso, reflito ainda a relagdo da narrativa do anime com
a abordagem do Afrofuturismo, movimento que trabalha ficcao
cientifica e questdes politicas raciais”, destaca.

O anime Afrosamurai surgiu através da parceria entre
produtores japoneses e norte-americanos e foi lancado em 2007.
Conta, em apenas cinco episédios, a saga de um samurai negro
que busca vingar a morte de seu pai em uma versao futurista do
Japao feudal.

Edson analisa a narrativa do anime para responder a uma
pergunta-chave em sua dissertacdo: como a representacao de
um personagem principal negro contribui para a inclusdo ou
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exclusdo social numa sociedade globalizada? Em sua pesquisa,
ele aponta que Afrosamurai apresenta estereétipos do homem
negro do cinema blaxploitation, caracterizado pela imagem do
negro violento e hipersexualizado, inspirado no cinema norte-a-
mericano da década de 60.

Ao mesmo tempo em que se repete em estere6tipos, o
anime traz algo novo: um negro como protagonista e heréi. O
pesquisador chama isso de exclusdo social, j& que se repete a
imagem do negro estereotipado; e inclusdo social, ja que hda um
protagonista negro. “Entendemos por efeitos de inclusdo social
a apropriacdo da linguagem e da narrativa do anime para tratar
de algumas questdes que sejam relevantes e proprias aos ne-
gros em meio a um mercado e sociedade globalizados”, reflete
o pesquisador. “J& exclusao social, compreendemos aqui como
a apropriacdo da imagem do negro como resultado de interesses
comerciais alheios as questdes proprias dos negros e a consoli-
dacdo de paradigmas limitantes da representacao que ampliam
a condicao de marginalizacao social do negro”, pondera.

Afrosamurai conta com grandes nomes da producao au-
diovisual no mainstream global, como o ator Samuel L. Jackson,
que também participou da producdo do anime. Quando se fala
de representacao de grupos sociais minoritdrios na comunicacao
de massa e na producao audiovisual, os grandes produtores tém
maior visibilidade ao contar essas histérias, ja que estdo inseri-
dos fortemente na dinamica econdmica do mercado de produ-
¢oes audiovisuais.

Edson relata que sua visdo sobre o tema mudou ao longo
da pesquisa. “Ainda que tivesse interesse na questdao da repre-
sentagdo, a via mais como uma forma de apropriacdo tematica,
em que os efeitos de representacdo se apresentavam como nega-
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tivos. Porém, foi possivel verificar a complexidade dessas repre-
sentacdes, assim como das relacdes de poder que as envolve”,
explica.

E a experiéncia como pioneiro no mestrado nao foi facil.
As davidas com o procedimento da pesquisa foram apontadas
como o maior desafio. Edson descreve a experiéncia como inte-
ressante: “A experiéncia da pesquisa me permitiu ampliar minha
visdo de mundo, primeiramente no ambito de uma visdo acadé-
mica, e depois a de opinides e posicionamentos politicos que
marcam minha vida pessoal”, avalia o pesquisador.

Confira abaixo entrevista com o pesquisador Edson Alves Ran-
gel:

Qual o tema e objeto da pesquisa?

O tema da pesquisa é o da representacao do negro na
producdo audiovisual transnacional e globalizada. Ja o objeto da
pesquisa foi o anime Afrosamurai, uma série televisiva produzi-
da por realizadores japoneses e afro-americanos, lancada 2007
em cinco episédios que compdem uma histéria completa.

Qual a questao central e o método para respondé-la?

Como a representacdo de um personagem principal negro
no anime Afrosamurai pode contribuir para produzir efeitos de
inclusdo ou exclusdo social para o negro numa sociedade glo-
balizada? O método usado na pesquisa foi andlise de contetido
(suas narrativas).

Quais as principais conclusoes?
Que a representacao do protagonista negro da série Afro-
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samurai faz uso da imagem do estere6tipo do negro no cine-
ma blaxploitation, caraterizado pela fala estilizada do black-in-
flected, pela violéncia e pela hipersexualidade masculina. Mas
que, a esse esteredtipo, é acrescentado uma dimensdo épica por
meio da jornada do herdi, na qual sdo inscritas algumas espe-
cificidades da experiéncia do negro em meio a modernidade e
p6s-modernidade, que caracterizam uma face de sua condigdo
como grupo social historicamente marginalizado, mesmo no ce-
ndrio globalizado. Ao trabalhar as especificidades da condigdo
do negro e ao ampliar as formas limitantes da representacao do
estere6tipo, podem-se identificar efeitos positivos quanto a essa
representagdo. Por outro lado, essa representacdo estd inserida
numa narrativa hibrida, com multiplas possibilidades de leitura
e construgdes de significados, que podem, da mesma forma,
produzir efeitos negativos de representagdo como, por exem-
plo, reforgcar a imagem negativa do estere6tipo do negro violento
frente a qualquer outro grupo étnico de um cendrio global.

A pesquisa mudou ao longo do mestrado? Se sim, como?

Sim. Primeiramente o objeto que, inicialmente, seria o fil-
me Distrito 9. Ja na andlise do novo objeto, 0 anime Afrosamu-
rai, algumas outras mudangas ocorreram quanto a questdo, que
saiu de um tipo de identificacdo das caracteristicas da expressdo
cultural do negro presentes na producdo do anime para a ques-
tao da representacdao do negro.

Como se interessou pelo tema e pela questao?

Pelas minhas formacdes, em Desenho Industrial e Comu-
nicacdo Social, tenho interesse no universo das produgdes au-
diovisuais. Assim como o interesse por producdes audiovisuais
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de ficgcdo cientifica que trabalham, direta ou indiretamente, a
representacao do negro nesse universo.

Qual sua opiniao quanto a relevancia social de sua pesquisa?

Acredito ser bastante relevante tendo em vista a cres-
cente complexidade das produgdes e de comunicacao de massa,
especialmente audiovisual, que trabalham a representacdo de
diferentes grupos sociais marcados por grande assimetria nas
relacdes de poder e representacdo dentro de uma sociedade glo-
balizada.

Antes e depois da pesquisa, qual sua visao sobre o tema/obje-
to/questao? Mudou?

Mudou sim. Ainda que tivesse interesse na questao da
representagdo, a via mais como uma forma de apropriagdo temad-
tica, em que os efeitos de representacdo se apresentavam como
negativos. Porém, foi possivel verificar a complexidade dessas
representacgoes, assim como das relacdes de poder que as envol-

ve.

Como foi ser pioneiro no mestrado em Comunicacao e Territo-
rialidades?

Foi uma experiéncia bastante interessante e dificil. Algu-
mas duvidas quanto aos procedimentos de pesquisa, quanto a
area de concentracao do programa, destacadamente a da Territo-
rialidade, se mostraram desafios maiores do que os que imaginei
antes de iniciar o mestrado. Mas concluo como uma experiéncia
muito interessante, que permitiu ampliar muito minha visao de
mundo, primeiramente no ambito de uma visdo académica, mas
também de opinides e posicionamentos politicos que marcam
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minha vida pessoal.
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RESUMO

Neste trabalho analisamos a representacdo de um pro-
tagonista negro no anime transnacional Afrosamurai. Nessa
andlise, demonstramos que a construcdo narrativa da série,
construida na forma de uma saga de herdi, trabalha algumas
questdes que sdo relevantes para o negro em meio ao universo da
representacdo e da ficgdo cientifica de uma sociedade globali-
zada. Questdes relacionadas a desconstrucdo de determinismos
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raciais formados em meio a modernidade e reconfigurados em
meio a pés-modernidade. E que o tratamento dessas questdes se
aproxima ao que é dado pela abordagem do Afrofuturismo, que
trabalha a relagdo entre ficgao cientifica e questdes politicas re-
levantes para pessoas negras. Demonstramos ainda, que a nar-
rativa visual da série Afrosamurai se aproxima de outra aborda-
gem quanto a experiéncia de modernidade e p6és-modernidade,
a partir de uma perspectiva japonesa, de forma a reconfigurar o
tratamento e aproximacao que essa construcdo narrativa confere
as questdes que sdo relevantes para o negro.

CONCLUSAO

No decorrer de nossa andlise dos aspectos narrativos da
série Afrosamurai, observamos que a representacao do protago-
nista negro na série faz uso da imagem do estere6tipo do negro
que podemos caracterizar como o “negro blaxploitation”, que
tem como principais caracteristicas o comportamento violento,
a fala estilizada do black-inflected, a hipersexualidade mascu-
lina e o chamado estilo super cool, uma forma irresponsavel e
inconsequente de viver.

Porém, vimos que a construgdo narrativa da série nao
permite enquadrar, tdo facilmente, o protagonista como um es-
teredtipo limitado e limitante quanto a possibilidades de repre-
sentacdo do negro. Nela, vemos uma dimensao épica construida
por meio da estrutura narrativa do monomito, em sua forma da
sintonia com o pai.

Nessa estrutura épica, vemos a forma cldssica da jornada
do her6i proposta por Campbell, mas que ao ser vivida pelo
protagonista negro revela um tipo de curto-circuito nessa estru-
tura, pois ele surge de lugar algum, e, principalmente, ndo tem
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a possibilidade de um efetivo retorno a algum lugar ou grupo
de origem ao ver concluida a sua jornada, o que impede qual-
quer possibilidade de fechamento harmonioso nessa estrutura
épica. Nela, o personagem Afrosamurai constréi sua jornada a
partir de escolhas que lhe sao préprias que, por vezes, sao bas-
tante complexas, ao envolver sua condigdo de pertencimento ou
rompimento com os ciclos de um mundo ficcional no qual uma
condicdo de improvavel, ou mesmo impossivel, pertencimento
harmonioso do protagonista negro guarda semelhangas com a
condicdo que o negro vive no mundo veridico contemporaneo.

Como vimos, a construcdo narrativa da série Afrosamurai
trabalha algumas questdes na representacdo do negro na ficgao
cientifica que se aproximam do tratamento dado pelo Afrofutu-
rismo, uma abordagem que trabalha e pensa a ficcdo cientifica
de forma a inserir nesse universo algumas das questdes politicas
que sdo préprias para 0 negro em meio a sua representagao fic-
cional e também no exercicio de sua vida politica.

Nessa abordagem, uma das principais questdes que re-
lacionam o universo de ficcdo e o universo da vida politica é a
condicdo de exclusdo social vivida por um grande nimero de
pessoas negras em meio a sociedade moderna. Uma condigdo
que leva a percepgdo de que os negros vivem em suas vidas, por
efeitos e desdobramentos da didspora negra e da escravidao ra-
cial, a real experiéncia de serem aliens em meio a sua condicao
marginal na modernidade (DERY, 1995, p.212).

Essa condicdo de exclusao é uma questao central uma
construgdo narrativa da série Afrosamurai, que tem como prota-
gonista um personagem que é um hibrido entre o negro blaxploi-
tation e o samurai japoneés.

Vimos que na estrutura narrativa da série Afrosamurai,
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construida na forma de uma arqui-trama composta por duas
subtramas, trabalha algumas questdes que sdo relevantes para
0 negro em meio ao universo da ficcao cientifica. Identificamos
também, que os conflitos da arquitrama e das subtramas estao
relacionados a algumas chaves da estrutura do monomito que
envolvem, entre outros elementos simbdlicos, a relacdo de trans-
cendéncia do heréi em relagdao ao mundo e a sua prépria condi-
¢do de sujeito em transformacado.

As questdes identificadas foram: a da apropriagdo tecno-
légica, a do rompimento com o ciclo da familia e a da imposicao
de uma ordem universal. Essas trés questdes, em diferentes me-
didas, trabalham a condicdo de transcendéncia e superagao pro-
pria do personagem como a representacao simbdlica do desejo
de superacdo das condigdes vividas por negros, mas também, de
diferentes formas, por japoneses, em meio a sociedade moder-
na, reconfigurada em sua condicao pés-moderna.

Para o negro, a primeira questdo surge como a represen-
tacdo da desconstrucdo do determinismo racial, que é também
um determinismo tecnoldgico, assim como a representacao da
apropriacdo tecnolégica como forma de sua construgdo e au-
todeterminacdo politica. A segunda e a terceira surgem como
construgdes simbdlicas do rompimento e da transcendéncia em
relacao aos ciclos de tradig¢des culturais e politicas nas quais o
negro foi inserido, assim como o das narrativas classicas univer-
sais que acentuam a condicdo de exclusdo social de grupos poli-
ticamente minoritdrios em meio a sua vida cultural e politica.

Essa representacao constitui um tipo de voz prépria pro-
duzida pelo negro no anime Afrosamurai, que ganha ressonan-
cia com a efetiva participacao dos realizadores negros, como
Samuel Jackson e RZA, que imprimem suas caracteristicas e
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marcas proprias na construcdo desta representacao do negro.
Mas, ao mesmo tempo, a representacdo dessas questdes proé-
prias aos negros envolve a complexidade das producdes narrati-
vas multiplas e hibridas.

A complexidade dessa construcdo narrativa do anime
Afrosamurai potencializa a reconfiguracao dos significados e
das apropriacdes da representacdo do protagonista. Como vi-
mos, a partir da perspectiva do Suplerflat, a técnica de composi-
¢do plana e a imagem superplanar, que caracterizam a narrativa
visual da série Afrosamurai, podem ser vistas como um tipo
de visualidade japonesa que reconfigura e transcende determi-
nismos tecnolégicos modernos ocidentais. Ou que, a0 menos,
refletem um desejo japonés de reconfiguracdo e transcendéncia
em relacdo a esses determinismos.

Nesse sentido, a construcdo narrativa que envolve o este-
reStipo do negro violento, bestial e incontroldvel pode dizer algo
sobre o desejo de libertacdo e transcendéncia dos japoneses: o
desejo de serem pdés-modernos, mas sem as regras e restricoes
impostas pelo determinismo tecnolégico moderno ocidental.
Aqui, o desejo de transcendéncia se assemelha aquele traba-
lhado pela abordagem do Afrofuturismo, mas é utilizado num
sentido avesso ao dessa abordagem.

Como apontam Shohat e Stam, por vezes “o racismo
pode constituir uma forma disfarcada de auto-rejeicdo genea-
l6gica” (SHOHAT, 2006, p. 48). Assim, a possivel construgdo
de significados a partir dessa perspectiva japonesa, uma entre
outras, pode dizer mais sobre a imaginacao do japonés do que
sobre o negro como um grupo estereotipado e determinado pe-
los efeitos da representagdo (SHOHAT, 2006, p. 48).

Observamos que a construcao narrativa hibrida, associa-
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da a técnica de composicao plana e a imagem multiplanar da
série Afrosamurai, potencializam a comutagdo entre significa-
dos e apropriagdes variadas, que passam pelos da representacao
de questdes que sdo préprias aos negros, com potenciais efeitos
positivos de inclusdo social, assim como por uma representacao
que consolida a imagem do esteredtipo do “negro blaxploita-
tion”, mas que representa o desejo e as aspiragdes do japonés
como uma etnia que também deseja transcender alguns deter-
minismos que lhe sdo impostos. Esse segundo tipo de apropria-
cdo pode ser interpretado como um tipo de representagdo com
indiferentes efeitos de inclusao ou exclusdo social para o negro,
ao falar sobre as aspiracdes de outro grupo social, assim como
um tipo de representacdo que consolida o estere6tipo do ne-
gro violento e incontroldvel, assim imaginado diante de qualquer
outro grupo étnico, o que pode produzir efeitos negativos de
inclusao social.

Em nossa interpretagdo, diferente de nossa hipétese ini-
cial, concluimos que a representacdo do negro na série Afro-
samurai pode produzir efeitos de inclusao social para o negro
ao dar voz, num universo de producdao mainstream, a algumas
questdes que lhes sao préprias em uma sociedade globalizada.
Mas esses efeitos positivos surgem apenas como desdobramen-
tos potenciais dessa construgdo narrativa, que estdo em negocia-
cdo e disputa com outros, alguns deles potencialmente negati-
VOS.

Como afirma Stuart Hall, “a hegemonia cultural nunca é
uma questdo de vitéria ou dominacao pura” (HALL, 2013, p. 376)
no cendrio de intensas disputas politicas e culturais. As ambi-
guidades, ganhos e derrotas nessas disputas, em que determi-
nismos raciais e tecnolégicos foram construidos no decorrer da
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modernidade, sdo reconfigurados, mas nao descartados, numa
p6s-modernidade global.

Mais do que uma possibilidade, a construcdo cultural,
politica e narrativa por meio da insercdo de questdes préprias
aos negros no universo da ficcao cientifica surge como um im-
portante campo de disputa cultural e politica, que pode contri-
buir, de forma negociada, para uma gradativa desconstrugao dos
determinismos raciais que foram tdo solidamente construidos
em meio a modernidade.

CONSIDERACOES FINAIS

Entre muitas outras possiveis consideracdes que pode-
mos fazer sobre nossa andlise, acreditamos que duas se fazem
importantes.

A primeira, é que a perspectiva a partir da qual podemos
afirmar que a construcao narrativa da série Afrosamurai trata de
questdes relevantes e préprias aos negros considera, quase que
exclusivamente, a perspectiva do género masculino.

Questdes proprias e relevantes a mulher negra, ou a qual-
quer outro tipo de opcao de género, sao praticamente inexis-
tentes na construcdo narrativa da série. Como aponta Gilroy,
as diferencas de género sao bastante relevantes ao se discutir
questdes politicas que envolvem os determinismos raciais que
oprimem pessoas negras (GILROY, 2012, p. 19).

Uma andlise que contemplasse a dimensdo da representa-
¢do do género, numa construgdo narrativa como a da série Afro-
samurai, poderia contribuir para uma melhor compreensao de
como a auséncia da representacdo de género que fuja daquela
do significante “negro masculino” constitui também um tipo de
posicionamento politico que redimensiona a questdo da repre-
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sentacado.

A segunda consideragcdo importante é quanto aos reali-
zadores da série Afrosamurai. Observamos que os artistas afro-
-americanos capazes de dar voz as questdes proprias aos negros
nessa série sdo também grandes astros do universo de producao
mainstream global, e que as producdes de entretenimento glo-
bal de realizadores norte-americanos e japoneses estao entre as
de maior destaque e orcamento para produgdes nesse campo.
Como apontam Shohat e Stam, os orcamentos das grandes pro-
ducdes mainstream fazem delas um tipo de representacao clas-
sista e eurocéntrica, pois “para participar desse jogo, é preciso
ter grande poder econdmico” (SHOHAT, 2006, p. 271).

Uma andlise que contemplasse a dinamica da producao
econdmica e cultural do anime Afrosamurai como uma produ-
cado de entretenimento global produzida por realizadores capa-
zes de se projetar num mercado global poderia compreender
melhor como os cendrios em que sao estabelecidas hegemonias
culturais e econdmicas globais também redimensionam a ques-
tao da representacdo do negro. E que a partir dessa perspecti-
va, mesmo que pessoas negras brasileiras compartilhem deter-
minismos raciais semelhantes aos vividos por pessoas negras
norte-americanas, por exemplo, os instrumentos e as vias para
a desconstrucao desses determinismos podem ndo ser os mes-
mos.

Nessas consideracbes, destacamos que a questao da re-
presentacao do negro e dos seus possiveis efeitos positivos ou
negativos passa, necessariamente, por redimensionamentos di-
versos, como o de género e o de classe, e que deve ser reforcada
a sugestdo para que essas varidveis sejam consideradas para a
andlise de objetos que envolvam essa questao.
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5 - O GIGANTE
ACORDOU

ISRAEL MAGIONI ZUQUI,
Thars CoSTA BAPTISTA



“Se ndo tiver direitos, nao vai ter Copa.” A frase, que re-
percutiu nas mais variadas redes sociais, energizou uma das ma-
nifestacdes de maior proporgdo ja acontecidas no Brasil, tendo
seu apice em junho de 2013, quando varios grupos se mobiliza-
ram em protesto durante a Copa das Confederagdes. Incentivada
e propagada por multiddes e movimentos sociais, a frase “Nao
vai ter Copa” ganhou a voz das ruas, quando mais de um milhdo
de pessoas se concentraram nas pracas e avenidas das capitais,
metropoles e até mesmo em cidades do interior.

Tal movimento — diferentemente de outros grandes pro-
testos do pais, como o “Fora Collor”, que pedia o impeachment
do ex-presidente Fernando Collor de Melo, em 1992, e o “Diretas
J&”, que exigia a volta do voto popular, em 1984 — teve divul-
gacdo e cobertura de um meio de comunicagdo e disseminacao
muito eficaz: as redes sociais na internet. Através delas, as con-
vocacdes para as marchas ganharam agentes atomizados, dina-
mizaram-se e obtiveram visibilidade inédita, numa conjungdo de
viabilidade técnica e acao politica. Segundo o IBGE!", em 2013,
ano das mobilizacbes, 49% das casas brasileiras possufam aces-
so a internet. Ja havia ainda o fendbmeno dos aparelhos moveis,
jd que mais de % dos habitantes possuiam os dispositivos. Para
efeito de comparagdo, nos movimentos das décadas de 1980 e
1990, o chamamento acontecia por meio de comogdo popular e
do que era passado ao publico pela grande midia.

A insercao das comunidades virtuais no dia a dia trouxe
a possibilidade de um amplo debate entre aqueles que ndo sao
ouvidos, haja vista que é impossivel os outros meios de comuni-
cacdo de massa, como o jornal, a radio e a televisdo, publicarem

[1]. Cf. http://wwwbrasil.gov.br/infraestrutura/2014/09/ibge-metade-dos-brasileiros-teve-aces-
so-a-internet-em-2013; http://agenciabrasil.ebc.com.br/economia/noticia/2016-04/celular-e-princi-
pal-meio-de-acesso-internet-na-maioria-dos-lares
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todas as opinides em tempo hdbil. Assim, os individuos podem
ter contato com aquilo que estd além de seu circulo de ami-
gos, vizinhos, trabalho, estudos, religides, entre outras esferas
sociais. As conversas que antes se resumiam a esses espagos,
agora ignoram fronteiras, ganham o mundo e reverberam suas
vozes. Através das redes, viu-se a reacdo e a mobilizacdao das
pessoas em distintas partes do pafs e até mesmo fora dele; o dia-
logo entre os individuos da sociedade mostrou-se forte e amplo,
atingindo as mais diversas classes, devido ao poder das relagdes
virtuais em ascensado.

Além disso, a internet atua como um importante canal de
dados. O vazamento das informacdes de corrupcao na Confede-
racdo Brasileira de Futebol (CBF) e na Federagdo Internacional de
Futebol (FIFA), as promotoras do evento, que envolve pagamen-
tos de propinas para concessao dos direitos de transmissdes de
eventos esportivos; o fato dos gastos com organizagdo do tor-
neio terem aumentado 285% em relacdo ao primeiro orcamento
previsto, sugerindo um desvio de dinheiro publico; a critica ao
“baixo volume” de investimento em educacdo, salde e cultura,
que seriam o legado da Copa; e as denuncias de eventuais casos
de violéncia e prostituicdo infantil durante o torneio constran-
geram e reuniram uma gama da sociedade que ha muito estava
inconformada com os abusos impostos pelos lideres do pais e,
agora, tinham um motivo em comum para lutarem por seus di-
reitos.

Antecedido pelo movimento “Nao é por 20 centavos”,
contra o aumento do prego das passagens do transporte publico
em todo o pafs, afetando a grande massa da populagao (Confira
o Capitulo 8), o “Nao vai ter Copa” também fez cair vdrias mds-
caras da estrutura politico-social e econémica brasileira, como,
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por exemplo, o descontentamento da elite com o aumento das
politicas assistencialistas, como o Bolsa Familia; a indignacao
geral com o fato da md administragdao do Brasil, inclusive e es-
pecialmente na organizag¢do do evento, uma vez que esse teve o
maior tempo da histéria para a elaboracdo do campeonato; e o
aumento dos gastos publicos (o Brasil foi o Gnico pafs a utilizar
o dinheiro publico na estruturacao do torneio).

A magnitude da ocupacdo das ruas refletiu em outras
esferas como a do entretenimento, onde famosos e intelectu-
ais tomaram partido dos ideais do movimento e auxiliaram em
sua transmissdo através dos seus perfis, publicagdo de artigos,
manifestos, poemas, parddias e musicas autorais, como no re-
frao do funkeiro carioca MC Orelha, que ressalta o repudio aos
escandalos e & impunidade: “E o pafs do futebol, do mensal3o.
Politico € um nome bonito dado pra corrupgdao. Como pode na
reforma de um estadio gastar um bilhdao? Enquanto o desempre-
go cresce junto com a inflagdo”.

Refletiu também internacionalmente. BBC, The New York
Times, The Guardian e El Pais fizeram cobertura e andlises e se
posicionaram. O diretor da Anistia Internacional Brasil, Atila Ro-
que, chegou a acusar a policia de usar forca excessiva numa re-
portagem da BBC americana: “As autoridades brasileiras devem,
sem demora, investigar por que uma forca excessiva foi usada
contra manifestantes pacificos, levar os responsaveis a justica e
garantir que isso ndo volte a acontecer”.

A pesquisa

O movimento “Nao vai ter Copa” foi exatamente o tema
de dissertacdo de Jean Medeiros, no mestrado em Comunicagao
e Territorialidades, na Universidade Federal do Espirito Santo
(UFES). Formado em Ciéncia da Computacdo pela mesma uni-
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versidade, Jean contou em entrevista que a escolha do tema para
pesquisa veio como uma forma de reunir seus interesses tanto na
area de sua graduacdo quanto na comunicacdo. Potencializando
a parceria com o Laboratério de Estudos sobre Imagem e Ciber-
cultura (Labic), o pesquisador, que foi um de seus voluntdrios,
optou por usar a pesquisa elaborada por ele junto ao laboratério
para fazer o seu mestrado.

A coleta de dados comecou em novembro de 2013 e conti-
nuou até o final da Copa do Mundo, em 2014, com o objetivo de
comparar o que aconteceu nas ruas com o ocorrido no ambiente
virtual e suas propriedades, acreditando-se na sua relevancia so-
cial e académica pela inovacao da andlise das redes sociais.

Jean Medeiros explica que a dissertacdo teve como pre-
tensao fazer uma andlise dos tweets (postagens) feitos por usua-
rios da rede social Twitter sobre a Copa do Mundo da FIFATM de
2014 e as controvérsias formadas pela preparacao, organizacao
e realizacdo do evento no Brasil. “O eixo central nesta disser-
tacdo se desenvolve através da Teoria Ator-Rede, do sociélogo
Bruno Latour, que traz consigo uma ideia que se contrapde a
‘sociologia do social’, e, assim, envolvendo e considerando uma
andlise do social em ag¢des como hierarquicamente equivalentes
entre atores humanos e nao-humanos em suas associacoes. Es-
sas associacoes diversificadas revelam as redes formadas entre
os atores. Tais redes podem ser mapeadas através da técnica em-
pirica dessa teoria, que se chama Cartografia das Controvérsias.
Essa técnica faz parte da metodologia utilizada nesta pesquisa,
formalizando os processos analiticos das redes formadas pelos
perfis e suas interacoes”, disse.

A hashtag no Twitter'?! #NaoVaiTerCopa foi escolhida para

[2]. O Twitter é uma rede social de microblogging que oferece um espaco de 140 caracteres
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a analise pelo grande fluxo de debates e por se acreditar que esse
espaco, assim como as outras redes sociais, € um importante
meio de problematizacdo. A principio, para englobar a verten-
te do mestrado de Comunicacao e Territorialidades, a pesquisa
buscava mapear os tweets das cidades sedes de jogos da Copa
do Mundo da FIFA™. Contudo, foi constatado que a maioria das
mensagens ndo possui localizagdo, ja que a rede ndo possui tal
configuracdo como padrao. E, entendendo o Twitter como uma
rede sem fronteiras, essa ndo especificacdo ndo afetaria o carater
territorial da pesquisa.

Pode-se perceber, sobretudo através da amostra coletada
(um total de 680.681 tweets do qual foram tirados mais de 90
mil replies — didlogos), que muito do que é visto em rede pode
ser relacionado com as ruas. “As redes sociais hoje em dia, nos
ultimos movimentos, tém servido como uma extensdo da rua e
vice-versa. H4& um movimento mais ativo nas redes”, observa
Jean.

As hipdteses levantadas pelo pesquisador sdao que “as
redes sociais formam uma midia mais adequada e conveniente
para se levantar o movimento social; sdo os canais comunicati-
VoS essenciais para o éxito das mobilizacdes atuais”. A premis-
sa, que foi comprovada, ainda sustenta que as redes sao impor-
tantes vias na sustentacao e propagacdo do ato, uma vez que seu
potencial de divulgacao é extremamente vidvel.

Apdbs a pesquisa, o pesquisador chegou a conclusao de
que as redes sociais, sobretudo o Twitter, sao indispensaveis
para o processamento de debates entre os diversos publicos que
estao inseridos nesses meios, além de possibilitar a definicao

para o usudrio postar sua mensagem. O compartilhamento de informacoes é de grande ampli-
tude. Seu pouco espaco disponivel para postagem proporciona dinamismo e rapidez.
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de cada um desses grupos, como, no caso, o surgimento do
protagonismo conservador, antigovernista, a partir do método
perspectivista e do método de andlise de didlogos.

Quando perguntado sobre o pioneirismo na poés-gradu-
acdo em Comunicacdo e Territorialidades, Jean disse sentir-se
orgulhoso e elogiou a turma que se formou junto a ele, agra-
decendo sempre aos professores e orientador, que deram todo
0 apoio necessario, com textos bem escritos, temas e palestras
muito relevantes para as pesquisas. Para as aulas futuras, o mes-
trando sugeriu que as atividades preparatérias para a escrita da
dissertacdo sejam voltadas as dissertagdes de cada aluno, de
forma que este fique ainda mais familiarizado com o assunto e
ndo perca seu foco na pesquisa.

Sobre a dissertacao:

Mestre: Jean Medeiros

Orientador: Professor Doutor Fibio Malini

Titulo da dissertacao: UM OUTRO JUNHO: o movimento
#NaoVaiTerCopa, o didlogo no Twitter e as controvérsias sobre a
Copa do Mundo de 2014.

Linha de pesquisa: Comunicagdo e Poder

Data de defesa: 22 de junho de 2016

BANCA EXAMINADORA:
Professor Doutor Fabio Malini (Orientador)
Universidade Federal do Espirito Santo (UFES)

Professora Doutora Ruth de Cassia dos Reis (membro interno)
Universidade Federal do Espirito Santo (UFES)
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Professora Doutora Fernanda Bruno dos Santos (membro exter-
no)
Universidade Federal do Rio de Janeiro (UFRJ)

RESUMO

Esta dissertagdo tem como pretensdo fazer uma andlise
das postagens, tweets, feitas por usudrios da rede social, Twit-
ter, sobre a Copa do Mundo FIFATM de 2014 e as controvérsias
formadas pela preparacdo, organizagdo e realizacao do evento
no Brasil. Para tal, a pesquisa compreende em abordar um ar-
cabouco tedrico envolvendo os conceitos necessdrios para em-
basar os processos utilizados para conclusdao dos objetivos do
trabalho. O eixo central nesta dissertacdo se desenvolve através
da Teoria Ator-Rede do sociélogo Bruno Latour, que traz consigo
uma ideia que se contrapde a “sociologia do social”, e assim, en-
volvendo e considerando uma andlise do social em a¢des como
hierarquicamente equivalentes entre atores humanos e ndo-hu-
manos em suas associacoes. Essas associacoes diversificadas
revelam as redes formadas entre os atores. Tais redes podem
ser mapeadas através da técnica empirica dessa teoria, que se
chama Cartografia das controvérsias. Essa técnica faz parte da
metodologia utilizada nesta pesquisa formalizando os proces-
sos analiticos das redes formadas pelos perfis e suas interagoes.
A discussdo acontece através da hashtag #NaoVaiTerCopa e os
seus termos difundidos nas controvérsias da Copa do Mundo, a
andlise dos atores que elas envolvem e as perspectivas expostas
nas redes formadas por eles.

CONCLUSAO
Consideracoes Finais: um outro Junho, o de 2014
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O trabalho pesquisou os processos comunicacionais nas
redes sociais, mais precisamente o Twitter, e a territorializacao
virtual do movimento #NaoVaiTerCopa.

Para tal fez-se necessario um pilar tedrico, a Teoria Ator-
-Rede, que compreendesse esse social construido de forma mais
complexa, ao lidar com atores humanos e ndo-humanos e diver-
sos modos de interacdes e mediacdes. Além disso, apresentou
os processos cientificos envolvidos na andlise desse fendmeno,
a saber: o Data Science, o big data e a teoria dos grafos e sua
interseccao com a Ciéncia da Computacao.

A partir desses olhares tedricos, técnicos e metodolégi-
cos foi-se construindo uma estratégia analitica para os dados co-
letados. Entre as possibilidades de abordagem permitidas pelos
processos algoritmicos e das métricas definidas na pesquisa de-
finiu-se delimitar os didlogos rastreados dentre os dados. Tendo
em vista que o debate se fez em cima da rede social Twitter, os
didlogos encontrados sdo os replies trocados entre perfis.

A partir das andlises desses didlogos (replies) percebe-
mos uma rede bastante heterogénea. Encontramos um dataset
particular nas questdes do movimento, transmitindo reivindica-
coes, propostas e os acontecimentos nas ruas.

A andlise dos replies foi uma escolha pensada através das
proprias funcdes da rede social, as quais revelam um lugar onde
se encontra espaco para discussdes, tanto rasas, quanto densas.
A grande heterogeneidade dos dados e dos atores que os pro-
duziram demonstram suas caracteristicas e suas perspectivas
diante do movimento: enquanto uns encontravam o humor e o
desvirtuamento do #NaoVaiTerCopa, outros encaravam com se-
riedade e viam no evento uma oportunidade de chamar a aten-
cdo da comunidade internacional, da populacdao e do governo
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brasileiro.

Embora as hashtags sejam atributos dificeis de se encon-
trar nos replies, pois geralmente elas estao nos tweets primdrios,
suas fungodes sdo enfatizadas e diferenciadas quando utilizadas
em mensagens de resposta. Vimos que, com frequéncia, sdo uti-
lizadas para divulgagdo e convocatéria, outras vezes para demar-
car uma resposta feita. Por vezes, a hashtag se torna a resposta
em si, se adicionando a grande comunidade formada por ela.

Além disso, pode-se perceber os termos diferenciais ex-
postos nos dados, que vdo além do movimento, que até mesmo
expandem ou contrariam as manifestagdes. Por isso que as hash-
tags encontradas tiveram correlacionadas a #NaoVaiTerCopa se
apresentaram como contraditérias (#vaitercopa, #vaitercopasim,
#vaitercopapracaralho, etc.); como as extensdes do movimen-
to, variando em portugués ou em outro idioma (#naoworldcup,
#fifagohome, #copapraquem, #imaginanacopa, #fuckfifa, #oc-
cupyworldcup, #boycottbrazil2014, #fifagoout, #noalmundial,
#naovaiterfifa, etc.); como oposicionista ao governo Dilma (#fo-
rapt, #foradilma, #naovaiterdilma, #blocoquemtembocavaiadil-
ma, etc.) e como testemunhais, avaliando ou se remetendo ao
evento em si (#nessacopaeuvou, #brasil2014, #copa2014, #copa-
dascopas, #mundial2014, etc.).

A andlise nos trouxe um importante aspecto das mobi-
lizagdes e dos movimentos de rua do Brasil nos uUltimos anos
desde 2013. Pode-se concluir que o movimento #NaoVaiTerCo-
pa, que sucedeu o #VemPraRua e as jornadas de junho/julho
de 2013, foi protagonizado no Twitter por perfis conservadores,
abrindo o ciclo politico de direita nas redes brasileiras. Os perfis
mais conservadores se apropriaram do movimento que teve sua
origem engendrada na contrariedade com as agdes feitas pelo
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governo em conjunto com a FIFA e aproveitaram para se vol-
tar e incitar reprovacdes diretamente contra o governo petista.
Pode-se perceber claramente a associacdo oportunista criada
na correlacdo entre as hashtags #NaoVaiTerCopa e #ForaDilma.
E alarmante como as mobilizacdes que conduziram as ruas de
2013 a 2014 deixaram um vacuo enorme na conducao das nar-
rativas sobre seus respectivos movimentos. E isso explica, con-
traditoriamente, a prépria emergéncia da “nova direita”, que se
apropriou inteiramente das lutas para ressignifica-las através de
um vocabuldrio antipetista (que servia a um alvo eleitoral do pe-
riodo). E claro, houve uma contra-narrativa governista (a hashtag
#copadascopas), mas que foi atropelada pela rede futebolistica
(#vaitercopasim #imaginanacopa, a de humoristas, profissionais
ou ndo). Talvez esse antipetismo seja o substrato narrativo mais
bem sucedido desde junho de 2014.

O antipetismo instaurado na rede se apoderou do movi-
mento das ruas de 2014, tirando proveito do timing perfeito, ten-
do em vista a proximidade das elei¢des ocorridas em outubro do
mesmo ano. Essa apropriacdo conservadora construiu, a partir
do #NaoVaiTerCopa, o ponto de vista que o modelo politico pe-
tista se associava a perspectiva bolivariana dos outros governos
de esquerda na América Latina.

Entre as metodologias utilizadas para constatar essas in-
formacoes, a Taxa de Didlogo se fez importante para o reconhe-
cimento dos perfis estudados e o apontamento dos principais
didlogos da rede. Com a implementacdo da Taxa pode-se des-
cobrir usudrios bots, perfis oficiais e os perfis de formadores
de opinido. A funcdo de detectar a possibilidade de didlogo de
cada perfil nos forneceu informacgdes importantes sobre alguns
perfis, sobretudo enxergar, pela primeira vez, perfis que, apesar
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de se encontrarem na rede, ndo participam do evento, como 0s
perfis bots que disseminam e alastram contetdo através da au-
tomaticidade de envio de mensagens e os desvirtuamentos das
hashtags por meio do humor. Além disso, pode-se descobrir
usudrios comuns com participacdo ativa no movimento na rede e
permitir um aprofundamento em seus replies.

Concluimos que as Taxas de Didlogo podem ser um me-
canismo de deteccdo de bots, porém, de baixa precisdo, neces-
sitando ainda de mais informacdes. Contudo, esse cdlculo nos
permitiu criar mais uma métrica para o apontamento de bots no
dataset, realgando alguns deles que praticam o spamming na
rede através de mensagens automaticas.

A vantagem da andlise dos didlogos na rede é perceber
a troca de ideias e pontos-de-vista que existem entre os perfis.
Em uma andlise de compartilhamento, ou seja, de retweets, a
percepgdo da ideia exposta pelo usudrio se baseia em uma men-
sagem compartilhada com a acdo de apenas um botao, ou seja,
uma atitude simples. Os replies exaltam e reforcam as perspec-
tivas expostas por cada usudrio pois hd a necessidade da criacao
de uma ideia prépria ou do trabalho de dialogar, apoiando ou
ndo, o outro usudrio da rede.

A Taxa de Didlogo qualifica o método perspectivista de
andlise de redes (Malini, 2016). Esse método conjugado permite
analisar as partes da rede, ndo necessariamente ela como um
todo. Ao separar a rede em comunidades percebemos que cada
uma compde uma perspectiva, pontos de vista e controvérsias
semelhantes entre seus integrantes. Isso nos fornece um olhar
mais aprofundado das conexdes e seus fundamentos, poden-
do as analisar semanticamente e analisar suas extremidades,
os perfis que as criaram. E isso se tornou uma estratégia me-
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todolégica simples para dar um salto no modo de cartografar
controvérsias nas redes sociais, uma vez que as controvérsias se
explicitam como perspectiva, mas nem sempre uma perspectiva
assume uma natureza controversa.

A unido desses métodos resultou na metodologia neces-
sdria para analisar os didlogos ocorridos na rede coletada duran-
te o Mundial de 2014. E entre os objetivos conquistados nessa
andlise, podemos concluir que esse trabalho ratifica a hip6te-
se levantada durante o percorrer das linhas escritas: as redes
sociais formam a midia mais adequada e conveniente para se
levantar um movimento social. Sdo os canais comunicativos es-
senciais para o éxito das mobilizagdes atuais.
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6 - DE ONDE VEM
A VOZ DO Povo (oUu
DE DEUS)?

HENRIQUE MASCARENHAS ANDREAO,
ViNIcIUS NERY



“Pode chover, pode molhar, ninguém segura a resisténcia
popular”. Essa frase, entoada por manifestantes em 2016, diz
muito do Brasil nos tltimos anos: protestos em todos os Esta-
dos crescendo como uma bola de neve, organizando milhdes de
cidaddos em prol de mudangas. Um dos fatores que contribui-
ram para isso foi a popularizagdo do acesso a internet, com sua
possibilidade maior, mas ainda ndo exatamente democratica, de
liberdade de expressdo. Com o advento da internet, o acesso a
conteudos opinativos tornou-se mais facil, interferindo direta-
mente nas dire¢des que um individuo toma. Essa conversacdo
pode ser dada pelas midias sociais, pelo “boca a boca” ou pela
imprensa convencional. Desta forma, é impossivel ndao relacio-
nar os processos comunicacionais das manifestacdes com o “ser
cidadao”.

Essa capacidade comunicativa das manifestagdes exerce
um papel importante na constru¢do de uma sociedade cidada,
que atua como protagonista nas mudancas de seu préprio meio
social, econdmico ou politico. Seja “Diretas Ja”, “Fora Collor”,
“Ndao é por vinte centavos”, “Nao vai ter golpe” ou “Fora PT”,
pode-se desencadear um avanco na consciéncia critica da popu-
lacdo, acrescentando em qualquer mobilizacao, independente da
posicdo politica. Cada troca de informacao e opinido, em qual-
quer meio, influencia algum individuo, que ird influenciar outro,
e assim por diante. Quando ha didlogo, existe reflexao. Isso ird
ocasionar um exercicio essencial na cidadania: ditar o futuro da
nacdo, interferindo de maneira ativa.

Os movimentos sociais tém tomado propor¢des grandio-
sas gragas a essa possibilidade ampla da comunicagdo. Cada vez
mais, movimentos como o feminismo, a luta contra o racismo e
contra a fobia aos LGBTT tém aumentado seu numero de adep-
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tos, diante do quadro de maior velocidade e de maior alcance de
ideias ou de acontecimentos no mundo. Essa caracteristica do
mundo contemporaneo é fundamental para o fim do siléncio do
oprimido.

A maneira mais eficaz desses cidaddos exercerem suas
cidadanias é participando no destino da sociedade que vivem,
garantindo seus direitos, debatendo, solucionando e também
exigindo que os outros cumpram seus deveres como cidadaos.
Mas de que forma os processos comunicacionais que permeiam
0s movimentos sociais constroem a cidadania? E essa pergunta
que Marialina C6go Antolini, jornalista, pesquisadora do Obser-
vatério da Midia em Vitéria e consultora do Programa das Na-
coes Unidas para o Desenvolvimento (PNUD), buscou responder
em sua dissertagdo de mestrado no Programa de Pés-Graduacao
em Comunicacdo e Territorialidades, da Universidade Federal do
Espirito Santo (UFES).

Como jornalista, Marialina trabalhou durante pouco tem-
po na redacao, em televisao e no jornal impresso, desde que se
formou, ha dez anos, mas sempre esteve envolvida no trabalho
com 0os movimentos sociais. Isso a motivou na escolha do seu
tema, principalmente por ter atuado profissionalmente na drea.
A escolha foi feita dois anos antes de entrar no mestrado da
Ufes, ja mostrando esse elo desde cedo, destacando que “enten-
der de que maneira os processos comunicacionais como um todo
influenciam as pessoas no exercicio da cidadania sempre foi uma
questao que me motivou”.

A pesquisadora, agora mestra, trabalhou arduamente
para a producdo da sua defesa. Teve de conciliar os estudos, o
trabalho e uma gravidez de sete meses. “Eu sou a UGnica mae
da turma e, de alguma forma, ter comecado o mestrado gravi-
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da influenciou todo meu processo nesses ultimos dois anos. Eu
tenho um bebé que vai fazer dois anos quase junto com a mi-
nha defesa”, disse. A jornalista chegou a pensar que a gravidez
poderia ser um obstaculo no processo de selecdo, e por isso foi
para a entrevista conformada caso ndo fosse aprovada. Para sua
surpresa, a nota da entrevista foi a maior da turma, e esse foi um
incentivo muito importante para ela continuar seguindo seu de-
sejo. Apesar dos desafios, participar da primeira turma foi uma
experiéncia boa na sua percepcdo: “Como era a primeira (turma),
estava todo mundo empolgado, todo mundo querendo fazer bem
feito. Os professores empolgados em dar aula, os alunos empol-
gados em participar. Entdo estava um clima bacana. Nesses dois
anos o clima foi bem positivo em todo o processo”.

A jornalista conta ainda que a proposta inicial do proje-
to era uma pesquisa pratica acerca do mesmo tema. Seria feita
uma andlise de uma comissao de comunicacao formada na re-
giao da Grande Sdo Pedro, em Vitéria, dentro de um programa
da Organizacao das Nagdes Unidas (ONU). A ideia era entender
a influéncia dessa comissao no andamento do programa na co-
munidade. Entretanto, a forma de estudar o objeto foi mudada,
levando o projeto para uma pesquisa tedérica. “Tem pouquissima
discussdo tedrica que busca compreender a influéncia da co-
municacao na formacdo do cidadao. |...| A decisao de fazer um
trabalho teérico também foi no sentido de que uma pesquisa
ndo se completa em dois anos. Entdo, a ideia é que essa seja uma
introducdo para uma pesquisa que vai ser complementada por
um doutorado”, justificou.

Com a mudanca, ndo houve uma experiéncia empirica,
mas sim um estudo conceitual de como se dd a relagdo entre os
processos comunicacionais e as manifestagdes sociais na forma-
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cdo de cidaddos. Para isso, utilizou levantamentos bibliografi-
cos de autores de diversos paises, como Norberto Bobbio, Fabio
Konder Comparato, Cicilia Peruzzo, Paulo Freire, Cees Hamelink
e John Downing, que trabalham temas como direitos humanos,
cidadania, participagdo, movimentos sociais e comunicacao,
tanto a comunicacdo da grande midia quanto a alternativa e a
dialégica. Justamente por ser um trabalho teérico, as considera-
coes finais ndo trazem dados ou afirmagdes categoéricas acerca
do objeto. Porém, a pesquisadora ressalta que “tem uma con-
clusdo de que esse tema ainda é pouco estudado [...| e de que a
comunicagdo tem uma influéncia muito grande sim na formacao
dos cidadaos, na criacdo do universo simbdlico deles no sentido
de pertencimento que as pessoas tém, de como a pessoa enxerga
seu papel dentro da sociedade e de que isso se dd além da gran-
de midia, que é a mais estudada. Isso também tem influéncia
a partir dos processos comunicacionais que se ddo nos outros
meios”.

A defesa foi feita e a dissertacao foi aprovada no dia 6 de
abril de 2016, na Ufes. A banca foi formada pelo orientador, o
professor doutor Edgard Reboucas; pelo professor doutor Rafael
Paes, da Ufes; e pela professora doutora Cicilia Peruzzo, da Uni-
versidade Metodista de Sdo Paulo (UMESP), um dos principais
nomes do Brasil na discussdo da comunicagdo popular e alterna-
tiva. Na sequéncia, a pesquisadora vai representar o P6scom-U-
fes no 25° Congresso da Associagdo Nacional dos Programas de
P6s-Graduacdo em Comunicacdo (COMPOS), tendo sido a tnica
aluna do programa com artigo selecionado, o que mostra a im-
portancia dessa discussao tedérica do tema.

Ndo hd como negar a relevancia do trabalho de Mariali-
na nos dias atuais. “A gente estd vivendo um momento critico
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agora, entdo acho que é fundamental entender de que forma a
comunicagdo influencia na formacdo dos cidadaos. Que a influ-
éncia existe e que ela é enorme, ndo ha davida. Mas, de que for-
ma que isso se dd? Como acontece? A pessoa escuta uma coisa
no Jornal Nacional, por exemplo, e acredita naquilo piamente e
ponto, ou ela discute em familia, discute com amigos, ou ela par-
ticipa de algum movimento e discute aquilo entre os integran-
tes? De que forma ela trabalha aquela informagao que recebe?
De onde vem essa informacao? Isso também estd incluido na
cidadania. Quem € que tem o poder de dar essa informagdo? Por
que essa pessoa ou essa entidade tem esse poder? Entdo, essas
sdo questdes relacionadas ao processo da cidadania. Acredito
que é fundamental para as sociedades democraticas entender a
maneira como esses processos acontecem, até para que a gente
possa trabalha-los, e, se for o caso, melhoréd-los. Teria alguma
outra forma? Como seria? A gente s6 consegue entender isso se
pesquisar”, argumentou.

Sobre a dissertacao

Mestre: Marialina Cogo Antolini

Orientador: Professor Doutor Edgard Reboucas

Titulo da dissertagao: “A comunicacao dos movimentos sociais
como meio de empoderamento para a cidadania”

Linha de pesquisa: Comunicagdo e Poder

Data de defesa: 06 de abril de 2016

BANCA EXAMINADORA:
Professor Doutor Edgard Reboucas (Orientador)
Universidade Federal do Espirito Santo (UFES)
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Professor Doutor Rafael Paes (membro interno)
Universidade Federal do Espirito Santo (UFES)

Professora Doutora Cicilia Peruzzo (membro externo)
Universidade Metodista de Sdo Paulo (UMESP)

RESUMO

Esta pesquisa busca compreender a relagdo entre os pro-
cessos comunicativos e as conquistas de cidadania. A comunica-
cdo é percebida aqui em seu sentido amplo — abarca os meios de
informagdo de massa, que trazem informacdes e entretenimento,
mas sdo frequentemente manipulados por interesses econdémi-
cos; as midias alternativas, que, em sua maioria, ampliam vozes
e luta por direitos, praticada principalmente pelos movimentos
sociais; e a comunicacado interpessoal, dialégica, que permeia os
processos cotidianos e as esferas publicas de discussdes. Todas
essas “comunicacdes” sdo percebidas como parte essencial do
entendimento do que é cidadania, de como ela se desenvolve e
influencia a maneira como o cidadao se vé como tal. Os movi-
mentos sociais sdo analisados como parte fundamental deste
processo, uma vez que atuam como os principais agentes de luta
pela conquista de direitos nas sociedades contemporaneas. Este
trabalho justifica-se na medida em que busca contribuir para o
entendimento dos processos comunicacionais que permeiam o
cotidiano da sociedade civil, a partir da andlise da comunicacao
que envolve 0os movimentos sociais. Parte-se da proposi¢do de
que a comunicagao em todos os seus aspectos é fundamental
para esses movimentos enquanto atores na luta pelo fortaleci-
mento da cidadania. Para isso, é apresentado um histérico e o
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debate atual dos conceitos de cidadania, direitos humanos, par-
ticipagdo e movimentos sociais e sua relagdo com os ambitos
comunicacionais citados. O objetivo é contribuir para o enten-
dimento da relagdo entre comunicagdo, processos democraticos
e a construcdo da cidadania, ainda pouco pesquisada de forma
sistematica. Este estudo tedrico utiliza como metodologia o le-
vantamento bibliografico, buscando identificar, debater e rela-
cionar conceitos ja desenvolvidos por pensadores dos diferentes
campos abordados. Entre as principais referéncias bibliograficas
estdao Desmond Fischer (1984), Cees Hamelink (2004), Norberto
Bobbio (1982, 2004), Fabio Comparato (2010), Thomas Marshall
(1967), José Murilo de Carvalho (2004), Liszt Vieira (2001), Pedro
Demo (1993, 1995), Juan Bordenave (1983), Charles Tilly (2007),
Alberto Melucci (2001), Jirgen Habermas (1984, 1997), Andrew
Arato e Jean Cohen (1992), John Downing (2004), Cicilia Peruz-
zo (1998), Paulo Freire (2013), Jesus Martin-Barbero (1997, 2012)
e Milton Santos (2013).

CONSIDERACOES FINAIS

Mas ainda é tempo de mudar de rota e navegar
rumo a salvagdo. Na fimbria do horizonte ja
luzem os primeiros sinais da aurora. E a
esperang¢a de uma nova vida que renasce. A
chama da liberdade, da igualdade e da
solidariedade haverd de iluminar e inflamar a
Téerra inteira.

Fabio Konder Comparato (2010)
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Cada ser humano é tnico. Cada pessoa que vive na Terra
possui caracteristicas que a assemelha aos demais e outras, re-
lacionadas a sua personalidade, que sao exclusivas. “Cada qual
possui uma identidade singular, inconfundivel com a de outro
qualquer. Por isso, ninguém pode experimentar, existencialmen-
te, a vida ou a morte de outrem: sdo realidades Unicas e insubsti-
tuiveis” (COMPARATO, 2010, p. 39). Se somos Unicos, o que nos
modela, o que nos faz entender a nés mesmos e o cotidiano no
qual estamos inseridos, é o meio social. A biologia contempora-
nea demonstrou que a modelacdo do cérebro humano se da prin-
cipalmente ap6s o nascimento. “A realidade radical é a pessoa
imersa no mundo: yo soy yo y mi circunstacia, entendendo-se
como circunstancia, no sentido étimo latino, aquilo que envolve
e impregna a minha vida, e sem o que ela seria propriamente
inconcebivel” (COMPARATO, 2010, p. 40).

Se cada ser humano é Unico e o meio social em que vive
modela sua esséncia, 0s processos comunicacionais diversos tém
um papel fundamental nesta caminhada. Através das histérias
escutadas, primeiro em familia, em seguida na escola, na rua,
na comunidade, vai se moldando a histéria pessoal, passe-se
a formar um entendimento de mundo, do papel que se exerce
na sociedade. Se até pouco mais de 200 anos atrds, essa era a
maneira principal de compreender a vida social, hoje, este enten-
dimento vai muito além das histérias orais passadas de um para
outro, de familia em familia, de comunidade em comunidade,
ou dos didlogos que se estabelecem em cada um desses grupos.
Vai além de alguns jornais impressos ou do radio. Esse processo
¢ massivamente sobrepujado pela midia hegemoénica, com uma
velocidade, um volume e uma ferocidade impressionantes. Nao
se sabe ainda, de maneira abrangente, de que forma essa quan-
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tidade de informacdo e dados didrios — noticias, videos, musi-
cas, filmes, propagandas, fotografias, gravuras etc. — e o grande
tempo gasto com dispositivos tecnoldégicos que retinem todos
esses formatos num Unico aparelho, influenciam a formacao da
personalidade de cada um e vai moldando, ao longo da vida, o
entendimento do papel que ele desempenha na sociedade.

Poucos atores, no entanto, dominam a maior parte das
ferramentas, tecnologias e meios de informacao utilizados por
boa parte das pessoas que habita o planeta. Esses atores detém
o poder de escolher quais histérias serdo contadas e de que ma-
neira para boa parte do mundo. Baseadas em que sdo feitas es-
sas escolhas? Como visto, a globalizacdo econémica tem grande
influéncia, a partir de discursos que levantem a bandeira do li-
beralismo econdmico. Mas, como apontou Jests Martin-Barbero
(1997), a grande midia também é feita de contradicdes, e nela
encontramos “buracos”, espacgos de respiro, em histérias que
trazem um pouco da diversidade cultural das diferentes socieda-
des.

Essas brechas, no entanto, ndo sao suficientes para mos-
trar a diversidade humana. A riqueza, a variedade e a quantidade
de tipos fisicos, arranjos sociais, arquitetura, manifestagoes fol-
cléricas, alimentacao etc. — tudo aquilo que compde o universo
simbdlico e nos faca sentir representados, pertencentes a uma
comunidade, a um territério. Se mulheres negras sdao mostradas
na grande midia apenas como empregadas domésticas, como
uma menina negra crescera avaliando suas possibilidades de fu-
turo profissional? Se outras possibilidades, outras histérias de
mulheres negras nao forem contadas pra ela — tanto através dos
meios hegemonicos de informacdo, quanto pelo didlogo e pelos
canais alternativos — ela crescerd com uma histéria Unica de pos-
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sibilidade. Como destacado na epigrafe que abre esta pesquisa,
histérias importam. Muitas histérias importam, por que histé-
rias Unicas geram estere6tipos e roubam a dignidade de pesso-
as, de comunidades, de povos inteiros. Para que tenhamos aces-
SO a essas muitas histérias e para que as pessoas possam contar
sua propria histéria, fortalecendo o sentimento de cidadania, o
direito humano a comunicacao deve ser garantido. Assim como
para os demais direitos enunciados na Declaragdo Universal dos
Direitos Humanos, no entanto, esta ainda é uma realidade dis-
tante. O direito humano a comunicacdo, até mais distante que
os demais, uma vez que nao hd, por enquanto, nem mesmo um
consenso acerca de como descrevé-lo e o que, exatamente, ele
abarca.

Quando falamos de direito humano a comunicagao esta-
mos falando de regulamentacdao da midia, de liberdade de ex-
pressdo, de acesso a informacgao, acesso aos meios e técnicas de
producao, de didlogo, de assegurar ndo apenas que muitas his-
térias sejam contadas, mas que também elas sejam ouvidas. O
direito humano a comunicacdo também se depara com questdes
que sdo novas para as sociedades, com carecimentos criados a
partir do desenvolvimento tecnolégico, o que ajuda a compreen-
der a dificil e recente missao de defini-lo.

Nao é preciso muita imaginacao para prever
que o desenvolvimento da técnica, a transfor-
macao das condi¢cdes econdmicas e sociais, a
ampliacdo dos conhecimentos e a intensifica-
¢do dos meios de comunicagdo poderdo pro-
duzir tais mudangas na organizagao da vida
humana e das relacdes sociais que se criem oca-
sides favoraveis para o nascimento de novos ca-
recimentos e, portanto, para novas demandas

de liberdade e poderes. Para dar apenas alguns
exemplos, lembro que a crescente quantidade e
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intensidade das informacdes a que o homem de
hoje esta submetido faz surgir, com forga cada
vez maior, a necessidade de nao ser enganado,
excitado ou perturbado por uma propaganda
macica e deformadora; comeca a se esbocar,
contra o direito de expressar as préprias opini-
Oes, o direito a verdade das informacgdes (BOB-
BIO, 2004, p. 33).

Quando Rogério Haesbaert elenca os fins para territo-
rialidade, acumulados e valorizados de maneiras diferentes no
decorrer do tempo, ele fala do quarto fim como “construcao
e controle de conexdes e redes (fluxos, principalmente fluxos
de pessoas, mercadorias e informacgdes)” (HAESBART, 2005, p.
6778). Esses fluxos, no entanto, precisam ocupar as territoria-
lidades com as trocas comunicacionais, mais fundamentais do
que as trocas de informagdo. Para um territério de cidadania, é
imprescindivel o livre fluxo comunicacional. E preciso assegu-
rar o direito humano a comunicagao. Vale ressaltar que concor-
damos com Flavia Piovesan (2012), quando ela afirma que os
direitos humanos sao indivisiveis: quando um deles é violado,
0s demais também o sdo. Assim, uma sociedade democratica
precisa buscar a garantia de todos os direitos elencados e estar
atenta ao surgimento de novos carecimentos. Afinal, como visto,
as conquistas de cidadania sdao um processo histérico, em cons-
tante desenvolvimento.

A globalizagao, da maneira com vem acontecendo mun-
do a fora, se da no sentido de reduzir cidadaos a consumidores.
A democracia vem presenciando um desfalecimento da esfera
publica “sob o impacto da midia, do crescimento das corpo-
racdes empresariais e das organizacdes politico-empresariais
como /obby. O cidadao auténomo, cujo julgamento racional e
participagdo eram condicdo sine gqua non da esfera publica, foi
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transformado em cidadao-consumidor” (VIEIRA, 2001, p. 63).
Nestor Garcia Canclini, na obra Consumidores e cidadaos (2010),
discorda dessa separacao, entendendo que o ato de consumir
também pode se configurar em uma agao de cidadania: “quando
selecionamos os bens e nos apropriamos deles, definimos o que
consideramos publicamente valioso, bem como os modos com
que nos integramos e nos distinguimos na sociedade, com que
combinamos o pragmadtico com o aprazivel” (CANCLINI, 2010, p.
21). Para o autor, essa relacao entre consumo e cidadania poderia
ser vista sob outra perspectiva se fossem estudadas de maneira
conjunta, sendo tomadas enquanto processos politicos, econd-
micos, sociais, mas, principalmente, culturais.

O capitalismo e a globalizacdo econdmica acentuaram,
no entanto, o aspecto individualista das pessoas, diminuindo
o senso de pertencimento e quebrando lagos sociais. Para Fa-
bio Comparato (2010), a participacao politica costumava ser a
preocupacao maior do cidadao, que desconhecia a autonomia
privada. Esse processo se inverteu na contemporaneidade, onde
as pessoas abrem mao da participacdo politica para que lhe pre-
servem suas liberdades individuais. Para o jurista, no entanto,
ha uma intima ligacao entre essas duas dimensdes de liberdade:
“A liberdade politica sem as liberdades individuais ndo passa de
engodo demagogico de Estados autoritdrios ou totalitdrios. E as
liberdades individuais, sem efetiva participacao politica do povo
no governo, mal escondem a dominagdo oligdrquica dos mais
ricos” (COMPARATO, 2010, p. 76).

E preciso, assim, encontrar um equilibrio entre essas di-
mensdes. Para Liszt Vieira (2001), as desigualdades sociais, re-
forcadas pela globalizacdo econémica, fazem com que a maioria
da populacdo se sinta marginalizada e desmotivada a participar
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das questdes politicas, percebendo-as como secunddrias. Por
isso, a sociedade civil ficou encarregada de mobilizar as ener-
gias civicas da populacdo, defendendo, assim, os principios da
cidadania.

E, ocupando de forma majoritdria os espagos da socieda-
de civil, estdo os movimentos sociais, reagindo a reificacdo, a
burocratizacdo e a generalizacdo de individuos, a este processo
de globalizacdo que da énfase ao mercado financeiro ao invés de
valorizar seres humanos. Eles propdem, dessa maneira, “a defe-
sa das formas de solidariedade ameacadas pela racionalizacao
sistémica”, e disputam “com o Estado e com o mercado a pre-
servacao de espaco autbnomo e democratico de organizacao, re-
producdo da cultura e formacdo de identidade e solidariedade”
(VIEIRA, 2001, p. 63). Os movimentos ocupam as esferas publi-
cas de discussdo, trazendo a tona temas muitas vezes ignorados
pelo Estado ou pela grande midia, se organizando de multiplas
maneiras e em formatos variados e buscando a conquista dos
objetivos de uma comunidade. Para isso, se utilizam de formas
diversas de comunicacdo. Sao influenciados e se tornam influen-
ciadores de outros cidaddos e movimentos a partir da forma
como utilizam os processos comunicacionais.

Dando inicio as discussdes publicas acerca de temas va-
riados, os movimentos sociais ddo vida as esferas de discus-
sdo, ganhando adeptos ou mesmo debatendo com aqueles que
discordam das bandeiras levantadas. Criam-se, dessa maneira,
redes de pessoas e grupos para estudar, discutir e compreender
melhor aquela questdo, identificando em outras pessoas e gru-
pos os mesmos carecimentos. Fortifica-se, assim, a luta pela ga-
rantia de direitos, gera-se a corresponsabilidade entre os atores
diversos, a mobilizagcdo social para a participacdo e a ocupacao
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de espacgos formais ou ndo. A sociedade passa, portanto, a de-
bater aquele tema. Ele entra na pauta publica, e, muitas vezes, é
encampado também pelos meios hegemonicos de informacao.
Cria-se, assim, um ciclo de cidadania, que passa pela identifica-
¢cdo um carecimento, o reconhecimento — através da comunica-
cdo — de outros individuos ou grupos com as mesmas questoes,
o empoderamento acerca daquela temdtica, a mobilizacdo para
participagdo, a geragdo de corresponsabilizagdo e busca por no-
vas garantias e direitos. Frequentemente, as acdes nao se dao
com perfeicdo neste ciclo, podendo uma vir antes da outra, ou
ele ser interrompido em algum ponto por causas diversas. Mas
0S movimentos sociais estao sempre em busca de novas con-
quistas, uma vez que os carecimentos da sociedade ainda sao
grandes. Nao é possivel esperar que se conquiste um direito para
que se inicie a luta pelo préximo. Elas acontecem de forma pa-
ralela e muitas vezes se complementam.

A comunicacao tem funcgdo central neste ciclo. Ela é um
direito, ainda muito mais violado do que garantido, mas a luta
pela conquista deste direito é perpassada pela luta por outros
direitos. E, mesmo sem estar garantida de maneira completa,
a comunicagdo é utilizada pelos movimentos em todas essas
lutas, da maneira como é possivel fazé-la em cada contexto. Se
ainda ndo ha regulamentacao dos meios massivos para difusao
de conteudos de interesse publico pelos movimentos sociais, por
exemplo, as formas alternativas de comunicagao sao uma peca-
-chave para divulgar o que esta sendo realizado e os didlogos
entre os diversos atores envolvidos colaboram para reforgar este
processo. Talvez isso nao seja o ideal, mas, como lembrou Pedro
Demo (1993), ndo é possivel andar a metro quando os espacos
precisam ser conquistados centimetro por centimetro, quando
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essa mudanga significa, na verdade, uma mudanca comporta-
mental da sociedade. O desenvolvimento tecnolégico, ainda que
com acesso desigual nos diferentes paises e regides dentro de
um mesmo pais, abrem novas portas para a comunicacao dos
movimentos, a partir do barateamento da internet e dos disposi-
tivos para sua utilizacdo. Através deles, ampliam-se as redes de
trabalho, de conexoes e de debates.

Mais uma vez, alerta-se sobre a importancia de ndo ro-
mantizar 0s movimentos sociais, Ou 0S processos comunicacio-
nais de qualquer espécie. Como fruto das relacdes sociais, eles
as refletem, e podem tanto acontecer de forma verdadeiramente
democratica como imitar as relacdes de dominacao, preconceito
e poder que se apresentam na sociedade.

As relagdes e a ordem social, no entanto, sdo uma cons-
trucdo humana e por isso é possivel falar em mudanca. “As or-
dens de convivéncia ndo sdo naturais. O que é natural é a nos-
sa tendéncia a viver em sociedade. [...] Como a ordem social é
criada por nés, o agir ou ndo agir de cada um contribui para a
formagdo e consolidagdo da ordem em que vivemos” (TORO;
WERNECK, 2004, p. 16-17). Cabe entdo a nds, as pessoas, aos Ci-
dadaos que habitam esta sociedade construida por nés mesmos,
fazer a mudanca, se é que uma mudanca seja de fato considerada
necessdria pela maioria. E inegavel, no entanto, o tamanho das
desigualdades em todo o planeta, a violéncia fisica e psicolégica
crescente, o medo do terrorismo, de doencas que se espalham
em velocidade impressionante mundo a fora, e os diversos ou-
tros processos que roubam o direito a vida e a dignidade de
milhares de pessoas diariamente.

Citando o filésofo Martin Heidegger, Comparato (2010)
lembra que o ser humano possui a caracteristica singular de um
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permanente inacabamento. “A reflexdo filoséfica contempora-
nea salientou que o ser do homem ndo é algo permanente e
imutdvel: ele é, propriamente, um vir-a-ser, um continuo devir”
(COMPARATO, 2010, p. 41). Ha af, entdo, uma esperanga de mu-
danca, de construcao de uma sociedade com individuos que nao
se preocupem apenas com o que lhes é particular, com os seus
familiares, vizinhos, com aqueles que dividem a mesma nacio-
nalidade. Mas sim, que busquem entender e valorizar a vida de
cada um como importante na construgdo desse mundo. Na visao
de Fabio Comparato, nesta busca, hd apenas dois caminhos pos-
siveis:
Com o abandono previsivel e inevitavel da ex-
periéncia comunista em todo o mundo, a alter-
nativa que se descortina lentamente, diante de
nossos olhos, é bem vincada: ou a humanidade
se deixa conduzir a dilaceracdo definitiva, na
direta linha do apogeu capitalista, ou tomara
afinal o rumo da justica e da dignidade, seguin-
do o luminoso caminho tracado pela sabedo-

ria classica. Nao ha terceira via (COMPARATO,
2010, p. 548).

E o rumo da justica e da dignidade, do qual fala o jurista,
segue o caminho da construcdao de uma cidadania mundial, de
uma verdadeira “aldeia global”. Nao esta que valoriza o capital
em detrimento das pessoas. Mas a real, na qual, o valor é dado
para a pessoa humana pelo potencial que ela tem de vida, e nao
caracterizada pelo lugar onde ela nasceu, a lingua que ela fala, a
cor da pele, ou qualquer outra caracteristica fisica ou cultural.

Entende-se que uma comunicag¢do democradtica, dialégica,
que conte muitas histérias através de diversos pontos de vista —
ao invés de se limitar a repetir de maneiras diferentes as mesmas
histérias — tem papel crucial neste caminho. Ela serd conquista-
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da na medida em que outros direitos também forem. Os movi-
mentos sociais estdo na linha de frente deste processo, atuando
nas esferas publicas que compdem a sociedade, utilizando-se
das novas tecnologias para comunicacao, para criagdo de redes,
para conquista de novos ativistas, que, em um processo lento e
constante, abre caminhos e esperangas para um mundo de soli-
dariedade.
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7 - O BONDE PASSOU,
A NOVINHA OBSERVOU

CAROLINE KoBI DE CASTRO,
MARIANA DOS ANJjOoS CARVALHO



Ouvia Beatles e Maria Bethania, mas resolveu estudar
funk ostentacdo. Rafaela Belo gosta tanto de musica que a trans-
formou em objeto de trabalho. Porém, assim como o jornalista,
o pesquisador busca a imparcialidade e, se ela pesquisasse Be-
atles ou Maria Bethania, talvez se deixasse levar pelas impres-
sOes pessoais. Certo dia, Rafaela estava na casa de seus pais, em
Linhares, assistindo ao programa Encontro da Fatima Bernardes,
na TV Globo, que recebia MC Guimé. Quando o viu na televisao
fazendo rimas e cantando funk, descobriu ali o seu objeto de
pesquisa.

Inicialmente, a intencao de Rafaela para o projeto de mes-
trado era o de comparar meios alternativos de divulgacao pelo
Youtube com o Vevo, mas a pesquisa mudou ao perceber como
os artistas do funk ostentacao tém sua loégica de produgdo e de
midiatizacdo a partir dos usos dos videoclipes na web e redes
sociais, principalmente Facebook e Instagram. Essa logica es-
tabelece modelos alternativos de insercao na industria cultural
para, ap6s o sucesso, ser apropriado pela grande inddstria fono-
grafica.

A escolha pelo funk ostentagdo também se deu pelo fato
desse ser um fendmeno recente no campo musical brasileiro,
que se tornou uma espécie de subgénero do funk carioca, quan-
do este chega a Sdo Paulo, e se mistura com o rap em meio a um
momento econdmico do pais no qual a populagdo das periferias
ascendeu as classes médias. Assim, o funk ostentacdo é impul-
sionado pelo incentivo ao consumo, marcando a demonstracdao
de conquistas financeiras e ostentagdo do luxo, o que se vincula
a uma categoria bem-sucedida de alguns artistas do mainstream
musical estadunidense, ligados a cultura hip-hop, o que é visivel
principalmente nos figurinos dos artistas.

135



No flow, por onde a gente passa é show

A dissertacao busca compreender como o videoclipe tem
sido utilizado na internet pelos artistas do funk ostentacao de
Sdo Paulo para a divulgacdo dos seus trabalhos, considerando
o fato de que o funk — como género musical e também um fe-
ndmeno cultural — tem uma trajetéria no campo musical que
inicialmente o relacionava a um contexto cultural das periferias,
e que hoje se encontra em uma situacao de maior visibilidade
mididtica, sendo consumido por um publico mais amplo e diver-
sificado, com caracteristicas massivas.

Também busca compreender o lugar que o funk ostenta-
¢do ocupa no campo musical brasileiro hoje e como sua logica
de producdo e de midiatizagdo, a partir dos usos dos videoclipes
na web, estabelece modelos alternativos de insercdo na industria
cultural. Ainda tenta compreender como foi consolidado o mer-
cado do funk brasileiro e de outros géneros musicais populares,
e analisar como o videoclipe estd inserido no consumo musi-
cal contemporaneo. Visa, também, a compreender a influéncia
do videoclipe no funk ostentacao e qual lugar ele ocupa nesse
mercado. Por fim, entender como o funk brasileiro se torna um
produto com caracteristicas massivas, especialmente por meio
da divulgacdo do videoclipe na web.

Para compreender como o videoclipe tem sido utilizado
na internet pelos artistas do funk ostentacdo de Sao Paulo para
a divulgacdo do seu trabalho, foram analisados dois cantores
desse mercado, a partir dos critérios de selecao dos artistas:
numero de visualiza¢des no YouTube, porém atentando-se para
o fato de que a quantidade de visualizagdes no site é também
fruto de estratégias de divulgacdo, principalmente nas redes so-

ciais; frequente presenca nas redes sociais e em midias como
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TV e radio, locais tipicamente ocupados por artistas ligados ao
mainstream; e as posi¢cdes ocupadas no campo musical brasilei-
ro e no subcampo do funk, considerando o capital e o poder de
cada agente.

Apés o estudo do campo, levando em consideracdo os cri-
térios citados, Rafaela chegou aos jovens MC Gui e MC Guimé,
dois cantores que alcancaram o sucesso por meio da divulgacao
dos seus videoclipes no YouTube. Além de analisar o mercado do
funk ostentacdo e as posi¢des ocupadas por esses dois cantores
dentro do campo, também foi feita descricdo e andlise dos cin-
co videoclipes desses MCs com maior nimero de visualizagdes
no Youlube, com o objetivo de compreender como esse género
audiovisual é composto nesse mercado, seguindo os seguintes
critérios: a ostentacdo do consumo de bens de luxo; a presenca
de marcas nos videoclipes e product placement, a relacdo das
imagens com as letras das can¢des nos videoclipes; a presenca
de dispositivos tecnolégicos e redes sociais nos videoclipes; a
ocupacao dos territérios pela populacao periférica que ascendeu
as classes médias na ultima década; parcerias com outros artis-
tas e/ou géneros musicais populares.

MC Guimé é um dos maiores expoentes do funk osten-
tacdo, nasceu em Osasco e caracteriza-se pela exibicdo de joias,
tatuagens, roupas de grifes, acessérios e carros de luxo. Ja MC
Gui é um dos representantes mais novos do funk ostentacao.
Nascido em Sao Paulo, é chamado de “Justin Bieber do funk
ostentagao”, em comparagdo ao cantor canadense que comecou
a fazer sucesso postando videos no Youlube. Apés atingir o su-
cesso, o MC Gui foi contratado pela Universal Music e, assim
como Justin, alcancou a fama postando videos no YouTube e foi
apropriado pela grande industria fonografica.
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Ao iniciar sua dissertacdo, Rafaela tinha algumas hipéte-
ses em relacdo aos resultados de sua pesquisa, como a de que
alguns representantes do funk ostentacdo conseguiram inserir
este subgénero em um sistema de circulagdo musical mainstre-
am enquadrando-se nas estruturas da pop music, a de que o
funk ostentagdo surgiu da mistura da cultura hip-hop enraizada
em Sdo Paulo com a cultura funk nascida no Rio de Janeiro; e a
de que a dinamica de circulacao e divulgacdo de videoclipes na
Internet é um elemento central no processo de popularizagao do
funk ostentagado.

Rafaela comprovou suas hipéteses e apresentou sua dis-
sertacdo, no dia 16 de fevereiro de 2016, com a banca formada
pela professora doutora e orientadora Daniela Zanetti, da Ufes;
o professor doutor Edgard Rebougas, da Ufes; e o professor dou-
tor Eduardo Vicente, da Universidade de Sdo Paulo. A pesquisa-
dora tirou algumas conclusdes sobre o funk ostentagdo, como,
por exemplo: os videoclipes mostram através das imagens o que
esta sendo dito na canc¢do; as redes sociais sdo utilizadas para a
divulgacdo do trabalho dos artistas e estdo presentes nas letras
das cangdes e no contetdo dos videoclipes; é notavel a presen-
ca de dispositivos tecnolégicos como smartphones e o uso das
fotografias, principalmente das selfies; as imagens dos MCs e a
ostentacdo sdo os elementos centrais dos videoclipes; nota-se
aproximacgdo com os rappers dos Estados Unidos por meio da
indumentadria, da temdtica e dos objetos presentes nos videocli-
pes; ha parcerias com marcas e product placement (Red Bull).

As conclusdes nao param por ai. Rafaela notou que ha a
ocupacdo dos territérios aos quais antes eles ndo tinham acesso;
registram-se parcerias musicais com outros artistas, principal-
mente duplas sertanejas; o funk ostentagdo é formado por um
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circuito autbnomo que possui agentes que ocupam o mercado
independente e outros que foram incorporados pela industria
cultural e estdo presentes no mainstream. Geralmente, sdo “ar-
tistas sem album”, ja que a divulgacdo dos singles é feita no
YouTube e, ap6s o sucesso de um MC, ele poderd ser contra-
tado por uma gravadora. Por exemplo, MC Guimé ndo possui
contrato com uma major e esta lancando o seu primeiro CD,
mas é um dos maiores nomes do mercado do funk ostentacao.
J& MC Gui foi contratado pela Universal Music apds ter seus
videoclipes reconhecidos na internet, possui um CD e um DVD
langados e pode-se notar as mudancas ocorridas nos figurinos
e na composicao dos seus videos, com maior aproximacdo dos
musicos dos EUA e maior profissionalizagdo do seu trabalho. O
funk ostentacdo é uma mdusica de entretenimento e temas como
festas, marcas e bebidas estao presentes nas letras das cangoes.
Nota-se ainda que a ostentagdo presente nas letras das cangdes
e nos videoclipes nem sempre € real. Pode ser uma realidade na
vida do MC que atingiu o sucesso ou um sonho a ser alcangado.

“Depois que o Baile acabar, vamos nos encontrar logo mais”
“Por fim, a musica popular brasileira, por lembrar-me e
fazer sentir que ela € muito mais que andlises e hipéteses. De-
pois que o baile acabar, vamos nos encontrar logo mais, como
cantaram Claudinho e Buchecha”. Assim, depois de homena-
gear o curso, professores, familia e amigos, Rafaela encerra os
agradecimentos homenageando a musica a popular brasileira,
uma de suas paixdes. Era a musica sua companhia de sempre
quando precisava relaxar no perfodo de estudo intenso. Houve
momentos em que se desligava e s6 ouvia uma musica de fundo.
Apesar desses momentos em que a pressdo para produzir era
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grande, acompanhar os colegas de turma, contar e ouvir suas
experiéncias suavizava seu dia a dia. A gratificagdo maior veio
quando apresentou seu trabalho final, a defesa de sua disser-
tacdo, a felicidade em ver as coisas acontecendo, as hipdteses
sendo comprovadas, e a presenca do professor doutor Eduardo
Vicente, da Eca/USP, em sua banca.

Ao final do mestrado, e ja com o titulo de mestre, veio a
certeza: “Eu sou cientista, é isso que eu quero para mim”, afirma
Rafaela. Sua meta principal agora é fazer um doutorado e con-
tinuar pesquisando sobre musica. Entre suas preferéncias estao
a USP, onde pretende estudar o sertanejo; e a Universidade de
Minho, em Portugal, onde sonha retornar para estudar musica
lusitana, analisando os ritmos do Brasil, Portugal, Cabo Verde e
Angola, como por exemplo, o kuduro. Um novo encontro com a
musica que vem depois do final do estudo sobre funk ostenta-
¢do.

Sobre a dissertacao:

Mestre: Rafaela Freitas Belo

Orientadora: Professora Doutora Daniela Zanetti

Titulo da dissertacao: O bonde passou: videoclipes de funk os-
tentacdo e o mercado musical brasileiro na internet

Linha de pesquisa: Praticas e Processos Comunicacionais

Data de defesa: 19 de fevereiro de 2016

BANCA EXAMINADORA:

Professora Doutora Daniela Zanetti (Orientadora)
Universidade Federal do Espirito Santo (UFES)
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Professor Doutor Edgard Reboucas (membro interno)
Universidade Federal do Espirito Santo (UFES)

Professor Doutor Eduardo Vicente (membro externo)
Universidade de Sao Paulo (USP)

RESUMO

A pesquisa tem como objetivo analisar a divulgacao dos
videoclipes dos artistas do funk ostentacdo do ponto de vista
formal e mercadolégico para se compreender o lugar que esse
objeto cultural — o funk ostentagdo — ocupa no campo musical
popular brasileiro hoje, e como sua légica de producgdo e de mi-
diatizacdo a partir dos usos dos videoclipes na web estabelece
modelos alternativos de insercdo na inddstria cultural para, ap6s
0 sucesso, ser apropriado pela grande industria fonografica. A
pesquisa analisa o campo do funk ostentagdo através do suces-
so dos videoclipes divulgados por MC Gui e MC Guimé, artis-
tas que alcancaram grande repercussao no Youlube e também
se caracterizam por terem ganhado espago em outras midias,
principalmente TV e rddio. A partir do caminho histérico que
percorremos no decorrer do trabalho, compreendemos que o
funk surgido no Rio de Janeiro chegou a Sao Paulo e foi adap-
tado com o rap em meio a um cendrio de expansdo da classe
média, desenvolvimento econdmico, maior acesso a internet,
profissionalizagdo dos agentes, surgimento de ferramentas de
edicdo de videos que possuem interface facilitada para o usua-
rio e ascensdo das redes sociais, originando o funk ostentacdo
nas periferias da maior metrépole brasileira. O funk ostentacao
estd inserido em um sistema de circulacdo musical mainstream
e enquadra-se nas estruturas da pop music, através do sucesso
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dos videoclipes disponibilizados na internet, mas também faz
parte de um cendrio independente com artistas que produzem e
divulgam os seus proprios trabalhos. A pesquisa conclui que o
videoclipe é essencial para a popularizacao do funk ostentacao,
através da dinamica de circulagdo e divulgacao de videoclipes
no YouTube e hd uma aproximagdo com os rappers dos EUA por
meio da indumentdria, da temdtica e dos objetos presentes nos
videoclipes.

CONCLUSAO

Pierre Bourdieu (2013) considera que o sistema de pro-
ducdo e circulacao de bens simbdlicos estrutura-se de um lado,
pelo campo de produgdo erudita, e de outro, pelo campo da
industria cultural e Eduardo Vicente (1996) aplica os conceitos
do autor, propondo novos polos para uma adequagdo ao campo
de produgdo da cancdo popular de massa. Consideramos neste
trabalho que o funk brasileiro € um componente do polo de le-
gitimidade sociocultural, a partir da sua trajetéria no mercado
musical, com a importagdo da “black music” dos EUA, do rap,
dos bailes “Black Rio” que eram realizados no Rio de Janeiro
e tinham como objetivo introduzir os jovens a cultura negra,
depois foi “abrasileirado” e se tornou um tipo de hino da juven-
tude carioca com ela produzindo e consumindo a sua proépria
cultura (Souto, 2003). Com a presenca desse ritmo nas radios e
na televisdo e a criacdo de um mercado, o funk brasileiro passou
a também compor o polo da industria cultural.

Para David Harvey (2005), a relacdo entre cultura e capital
é evidente. O capital se apropria e extrai excedentes das variagdes
culturais locais e é especialista em glocalizar, transitando entre
o global e o nacional (Canclini, 2013). Theodor Adorno (1971)
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afirma que a inddstria cultural segue a légica da concentracao
e a musica tem seu papel na vida das pessoas, mas também
¢ uma mercadoria (Adorno, 1983). Desse modo, notamos que
o mercado fonografico mundial é comandado majoritariamente
por trés empresas: Universal Music Group, Sony Music e Warner
Music Group. Segundo Adorno (1971), o novo que é apresentado
pela industria cultural é apenas uma mudanga que encobre uma
estrutura na qual houve poucas alteracdes. A musica produzida
por essa industria é definida pela padronizacgdo, as férmulas dos
modelos estandardizados sdo revisitadas e recebem uma nova
roupagem. Para o autor, o protétipo da industria cultural é o hit,
que remete a poucas categorias que sao conhecidas a exaustao
(Adorno, 2011).

Percebemos no decorrer do trabalho a atuagdo das indus-
trias culturais em relacdo a cancao popular: quando uma musica
popular e/ou periférica atinge o sucesso, ela é incorporada e
comercializada de forma massiva. Notamos isso em relacdo ao
samba, ao tecnobrega, ao rap e ao funk brasileiro, géneros que
foram estudados neste trabalho. Em relacdo a atuagdo midiatica
no campo da cangdo popular brasileira, entendemos que a midia
pode exercer a fungdo de demonizar um ritmo popular, como
no caso do funk no Rio de Janeiro no inicio dos anos 1990, ou a
funcdo de fazer parte da transformacao de um ritmo em “musica
nacional”, como no caso do samba. Ou, ainda, demonizda-lo em
um primeiro momento e depois promové-lo em outro.

Como vimos em Adorno (1983) e Harvey (2005), a indus-
tria cultural segue a légica da concentracao e tende aos mono-
polios ou oligopdlios. Através do percurso que percorrermos,
observamos a acgdo de dois conglomerados: o Grupo Abril,
através da MTV Brasil, sua entrada no mercado fonografico e
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os investimentos em videoclipes brasileiros e principalmente o
Grupo Globo, conglomerado que possui hegemonia no pafs, por
meio da divulgacdo do grupo Oito Batutas pelo jornal A Noite;
a presenca do funk carioca, do funk ostentacdo e do tecnobrega
nas novelas da TV Globo; o pioneirismo na gravacdo de vide-
oclipes exibidos no programa Fantdstico; a existéncia dos ca-
nais por assinatura Bis e Multishow (e o Prémio Multishow de
Musica Brasileira entregue pelo canal) e ainda, pela contratagdo
de artistas dos circuitos autbnomos que alcancaram o sucesso,
através da gravadora Som Livre, como no caso da cantora Gaby
Amarantos, por exemplo.

Em relacdao ao mercado de videoclipes e musicas na in-
ternet, o YouTube é o servigo legalizado mais utilizado na web
para a fruicdo de mdusica, é o site para compartilhamentos de
videos mais popular, com mais de 800 milhdes de usudrios em
todo o mundo e os servicos do Vevo (joint venture das empresas
Universal Music e Sony Music) e o da Warner Music sao dois
dos trés principais canais no Youtube (IFPI, 2013). Tratando-se
do mercado de musica digital na América Latina, a receita sofreu
um aumento de 124% nos ultimos anos, enquanto a média mun-
dial foi de 28% (IFPI, 2014). De acordo com os dados disponibi-
lizados pelo ECAD a respeito das musicas mais tocadas no Brasil
em 2014, 55% das cancbes sdo sertanejas, 35% sdo de artistas
pop globais ligados ao mercado dos Estados Unidos e o restan-
te é formado por outros géneros, entre eles o funk brasileiro.
Encontramos o mesmo predominio do sertanejo nas edi¢des do
Top 100 da Billboard Brasil e na lista dos 10 videoclipes mais
vistos no Brasil em toda a histéria do YouTube.

O videoclipe, que neste trabalho consideramos como
mercadoria, mas ndo de modo a desqualifica-lo como produto
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cultural, € um género audiovisual que anteriormente era divul-
gado na MTV, mas “migrou” para a internet. A divulgacdo, os
langamentos e os compartilhamentos sao realizados através dos
servicos de compartilhamento de videos como o YouTube e das
redes sociais, para s6 ap6s serem transmitidos na televisao. No
entanto, para ser visto na web, é preciso ter visibilidade. Segun-
do Barabasi (2009), quanto mais links de entrada uma pdgina
tiver, ela serd mais visivel e o fendbmeno “rico fica mais rico”
explica as leis de poténcia presentes em muitas redes, pois as
paginas da web que mais sdo conectadas sdo as mais conheci-
das. Desse modo, canais como o Vevo e o da Warner Music sdo
0s mais visitados no YouTube.

Neste trabalho, consideramos musica popular aquela pro-
duzida pelos plebeus no sentido do direito romano, a parcela da
sociedade que é desprovida de cidadania, se faz representar por
meio dos outros, mas que também se organiza e reivindica os
seus direitos, a partir de Marilena Chaui (2014), enquanto a pop
music é produzida seguindo os padrdes de producao e difusao
da industria cultural, pretendendo ser mainstream. Diante dis-
so, entendemos que o funk surgido no Rio de Janeiro nasceu
como musica popular e ao ser incorporada pela industria cultu-
ral, passou a compor também o mainstream, enquanto o funk
ostentacao também é popular, mas desde o seu nascimento ja se
apresentou como pop music, com um fim comercial e musica de
entretenimento.

A partir do caminho histérico que percorremos no de-
correr do trabalho, compreendemos que com a unido do gospel
e do blues nos EUA, nasceu o soul, que foi chamado de “black
music” e funk, a seguir. Dessa musica nasceu o rap nas periferias
de Nova York que migrou para outras partes dos EUA e do globo.
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Em Miami o rap deu origem ao miami bass, que chegou ao Brasil
e apos ser “abrasileirado” originou o funk carioca. Em Sao Paulo
o rap criou fortes raizes e surgiram grupos como Racionais MCs,
enquanto no Rio de Janeiro a cena originou cantores como Ga-
briel O Pensador. O funk carioca chegou a Baixada Santista nos
anos 1990 com o disco Funk Brasil produzido pelo DJ Marlboro
e MC Bio G3 apés voltar de uma viagem ao litoral de Sdo Paulo
em 2005, levou o funk que conheceu na Baixada para a capital
Sdo Paulo. Em Sao Paulo o funk foi adaptado com o rap em
meio a um cendrio de expansdo da classe média, desenvolvimen-
to econdmico, maior acesso a internet e a profissionalizacgao,
surgimento de ferramentas de edicao de videos que possuem
interface facilitada para o usudrio e ascensao das redes sociais
e originou o funk ostentacdo nas periferias da maior metrépole
brasileira, que teve a primeira musica langada em 2009 pelos
MCs Backdi e Bio G3 e o primeiro videoclipe que alcangou o su-
cesso em 2011, produzido por Konrad Dantas, o Kondzilla, para
a musica Megane, do MC Boy do Charmes.

Diante disso, entendemos que o funk ostentacao tem ca-
racterfsticas proximas as do tecnobrega paraense, pois segue
um modelo diferente do mercado fonografico tradicional com
cantores divulgando os seus singles através da internet e pos-
sui alguns aspectos informais e de lacos de amizade, como por
exemplo, a participacdo de amigos dos MCs como figurantes e
o empréstimo de bens de luxo entre os agentes para a gravagao
dos videoclipes. E ao contrédrio do samba, o funk brasileiro des-
-idealizou a cidade com uma musica crua e direta e questionou a
fantasia da mobilidade social (Laignier, 2013; Yudice, 1997). Os
jovens funkeiros buscam o seu “territério minimo” em uma so-

ciedade autoritdria e trazem a tona a discussao do lugar do pobre
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(Herschmann, 2005).

Concluimos que nossas hipéteses foram comprovadas no
decorrer da pesquisa, pois o funk ostentacdao também esta in-
serido em um sistema de circulacdo musical mainstream e en-
quadra-se nas estruturas da pop music, através do sucesso dos
videoclipes disponibilizados na internet. Os MCs postam de ma-
neira independente os seus videoclipes no YouTube e nem todos
alcancam o sucesso massivo, dessa forma, o o funk ostentacao
¢ formado por um circuito autbhomo que possui agentes que
ocupam o mercado independente e outros artistas que foram
incorporados pela inddstria cultural e estao presentes no mains-
tream. Também pudemos entender que o funk ostentagdo surgiu
da adaptagao do funk da Baixada Santista com o rap (inclusive
gerou parcerias entre cantores desses dois géneros, como MC
Guimé cantando com Emicida e Soulja Boy e MC Gui com Silen-
t6) e o videoclipe foi essencial para a popularizagdo dessa musi-
ca, através da dinamica de circulacdo e divulgagdo de videoclipes
no YouTube. H4d uma aproximacao com os rappers dos EUA por
meio da indumentdria, da temadtica e dos objetos presentes nos
videoclipes e no caso de MC Gui, também através do modo
como o artista se refere aos fas: enquanto Justin Bieber tem fas
denominados “beliebers” o MC possui fas que sao retratados
como “guindticos”.

A divulgacdo dos videoclipes é feita nas redes sociais
dias antes do lancamento do video e nos dias que se aproxi-
mam da data de disponibilizacao ela é intensificada. Também é
comum encontrarmos MCs novatos no campo que aproveitam
o numero de visualizagdes das postagens efetuadas pelos MCs
jd consagrados para divulgar os seus videos nos comentdrios
efetuados pelos seguidores das pdginas dos MCs famosos. O
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mercado segue a légica de divulgacdo de singles e apds o suces-
so de um MC ele poderd ser contratado por uma gravadora. As
corporagdes investem em cantores que com certeza irdo garantir
retorno financeiro. Sendo assim, entendemos que a internet é
uma ferramenta que fornece com precisao novos talentos para
as gravadoras, pois através do Youlube e das redes sociais é
possivel efetuar o acompanhamento preciso dos nimeros de vi-
sualizacdes e da interacao nos perfis dos artistas.

Os “artistas sem album” do funk ostentacao fazem suces-
so por meio da divulgacao de videoclipes no YouTube e compdem
um circuito autbnomo com agentes (cantores, produtores, dire-
tores, etc.) proprios, que terd a presenca de uma major apenas se
um cantor fizer sucesso e for contratado por uma grande grava-
dora. O lancamento de um “dlbum completo” provavelmente sé
ird acontecer se o MC for contratado por uma gravadora. E im-
portante notarmos as mudangas desse mercado em relagdo aos
mercados tradicionais, pois MC Guimé ndo possui contrato com
uma major e até o fim desta pesquisa ainda ndo havia langado
um CD ou DVD, mas ¢ um dos maiores nomes do mercado do
funk ostentacdo, possui parcerias com grandes marcas, capital
e poder dentro do campo, podendo inclusive estar presente em
outros campos, como o da moda, mantendo poténcia simbdlica.
Por outro lado, MC Gui foi contratado pela Universal Music ap6s
ter seus videoclipes reconhecidos na internet, possui um CD e
um DVD lancados e podemos notar de forma nitida, através dos
seus videoclipes, as mudangas ocorridas nos figurinos e na com-
posicao dos seus videos, com maior aproximacdao dos musicos
dos EUA e maior profissionalizacdo do seu trabalho.

Os jovens MCs do funk ostentacdo ocupam os territ6-
rios que anteriormente nao tinham acesso, antes da ascensdo
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da populacao periférica as classes médias e dialogam com uma
geracao de jovens que tiveram a renda aumentada, foram inclu-
{dos socialmente por meio do consumo e tém maior acesso a
tecnologia, principalmente aos smartphones e redes sociais. As
letras das cancdes, as selfies nas redes sociais, a indumentdria e
os videoclipes retratam as conquistas dos MCs e querem inspirar
os jovens moradores das favelas, como expressou MC Guimé em
entrevista para a Folha de Sao Paulo!'!, que ja citamos, e como
podemos notar na letra da canc¢do Sonhar do MC Gui. O funk
ostentacdo é uma musica de entretenimento e temas como fes-
tas, marcas e bebidas estdo presentes nas letras das cangdes. No
entanto, a ostentacao que aparece nos videoclipes nem sempre
€ real, pois nem todos os MCs possuem os bens de luxo que sdo
mostrados nos videos. A ostentagdo cantada pode ser uma rea-
lidade na vida do MC ou um sonho a ser alcancado.

Enquanto realizdvamos essa pesquisa, o site da revista
Epoca (e outros sites de noticias como Estaddo e UOL) publicou
em meados de 2015 que “Inflacdo atinge classe C e afeta até o
funk ostentacao”!?!, afirmando que com a chegada de uma crise
financeira ao Brasil, a ostentacdo, que exalta prazeres caros, dd
lugar ao funk que exalta o corpo e a sensualidade. Em entrevis-
tas presentes na publicagcdo, Renato Barreiros, autor do docu-
mentdrio Funk ostentacao- O filme, diz que os jovens “tiraram
o pé do acelerador”, mas continuam comprando roupas de mar-
ca e querendo ter o seu carro ou moto, no entanto, consomem
marcas populares, se distanciando das marcas de luxo. Renato

[1]. Cf. Disponivel em: http://wwwl.folha.uol.com.br/serafina/2014/07/1476758-amigo-de-
-neymar-mc-guime-fala-de-maconha-ostentacao-e-seu-hino-da-copa.shtml Acesso em: 9 de
janeiro de 2016.

[2]. Cf. Disponivel em: http://epoca.globo.com/vida/noticia/2015/05/inflacao-atinge-classe-c-e-a-
feta-ate-o-funk-ostentacao.html Acesso em: 8 de janeiro de 2016.
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Meirelles, do Instituto Data Popular, afirma na publicagdo que a
classe C comecou a refazer o orcamento, trocando marcas caras
por mais baratas, passou a frequentar menos os shoppings e
procura bailes mais baratos. O UOL?! publicou que o funk osten-
tacdo, nesse cenario, é trocado pelo funk chavoso, que faz musi-
cas retornando as origens do funk e canta em suas letras marcas
e carros populares. Segundo a publicacao do UOL:

O nome chavoso surgiu da expressdo “chave de cadeia”,
que se refere a uma pessoa propensa a causar problemas, e se
transformou em uma giria para identificar os garotos que sdo os
mais descolados do bairro, que também podem ser chamados de
“moleque chave”.

MC Naldinho, em entrevista disponivel na publicacao, diz
que “MC Guimé e MC Gui nao tocam mais nas favelas. Eles ago-
ra sdo pop” e que para identificar um “chavoso” é facil, pois eles
usam bermudas de marcas como Quicksilver, 6culos Oakley, o
boné nao pode ser da New Era e de aba reta e o principal ele-
mento é o ténis com meia na canela. O nimero de visualizagdes
dos videoclipes do funk chavoso é expressivo, com alguns vide-
os que possuem 2 milhdes de visualizaces, aproximadamente.
De acordo com o Didrio de Sdo Paulo, o funk chavoso substi-
tui um carro Ferrari, que custa cerca de 2 milhdes de reais ou
Porsche, que custa em média 1 milhdao de reais por carros como
o Volkswagen Jetta, que custa 70 mil reais e marcas de roupas,
calcados e acessoérios de grifes internacionais sao substituidos
por marcas encontradas em qualquer shopping de Sao Paulo.

Sendo assim, com a ascensdo de uma crise econdmica no

[3] Cf. Disponivel em: http://musica.uol.com.br/noticias/redacao/2015/09/02/em-crise-na-perife-
ria-funk-ostentacao-perde-espaco-para-o-chavoso.htm Acesso em: 8 de janeiro de 2016.

[4] Cf. Disponivel em: http://www.diariosp.com.br/noticia/detalhe/86079/funk-ostentacao-subs-
titui-porsche-por-volkswagen Acesso em: 8 de janeiro de 2016.
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Brasil quais serdo os caminhos trilhados pelo funk ostentacdo e
suas vertentes? Essa é uma questdo que pretendemos discutir em
trabalhos futuros.
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As manifestacdes populares de 2013 foram um marco no
desenvolvimento politico-social em todo Brasil. Tudo teve inicio
em 2010, devido a Revolucao de Jasmin, na Tunfsia, e passou por
diversas partes do globo, como a Islandia e Egito, até chegar em
territério nacional. Essa disseminacdo de manifestacdes ao redor
do mundo se deu com apoio das redes sociais.

Em nosso pais, Sdao Paulo foi o primeiro Estado a incenti-
var atos por meio das redes e, logo, outros municipios em todo
o pais aderiram a luta. Na cidade de Vitéria, capital do Espirito
Santo, depois de vdrias manifestacbes menores, o dpice se deu
quando mais de cem mil pessoas se reuniram nas ruas com quei-
xas de diversas vertentes.

Por todos os lados durante as manifestacdes na capital, e
também em cidades do interior, uma coisa era marcante: a pre-
senca de inUmeras pessoas com celulares nas maos, documen-
tando aquele momento. Familias inteiras, de idades distintas
mas, principalmente, jovens se uniram por objetivos que, apesar
de ndo serem iguais, visavam transformacdes no pais.

A influéncia deste acontecimento foi tamanha que serviu
de inspiracdo para o jornalista e professor de Comunicagdo Ro-
berto Teixeira produzir sua dissertagdo de mestrado. Embora a
profissdo o tenha levado para as salas de aula como professor,
Roberto, que deixou o posto de aluno quando terminou a gradu-
acdo de Jornalismo em 1994, na Ufes, sempre teve o desejo de
voltar a estudar. Com a abertura do processo seletivo para a pri-
meira turma de Mestrado em Comunicacdo e Territorialidades,
em 2014, a oportunidade de voltar a academia como estudante
ndo foi desperdicada.

Roberto Teixeira usou as famosas “Jornadas de junho”
para criar um projeto para o mestrado da Ufes. Com a vida pro-
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fissional sempre ligada a internet, nao foi uma surpresa que sua
proposta aclamasse o universo virtual. Apesar de ter partici-
pado das manifestagdes, sua ida ndo influenciou a escolha da
tematica da pesquisa.

O interesse em estudar sobre a evolucdo da comunicacao
o levou a querer aprofundar os conhecimentos nas redes sociais.
A ideia de explorar as redes nas manifestacdes se deu com as
noticias que a midia divulgava sobre a participagdo do Facebook
nos atos, incitando a curiosidade para compreender como se
deu essa articulagdo. Assim, surgiu o projeto de pesquisa que
garantiu sua vaga em primeiro lugar na selecdo do mestrado em
Comunicagao e Territorialidades da Ufes.

Seu estudo teve como objeto as redes sociais digitais, um
local recente de comunicagdo e que proporciona uma “liberda-
de” nunca antes vista na sociedade. A questdo central ao iniciar
o trabalho era entender como a rede social Facebook contribuiu
para o processo de mobilizacao nas manifestacdes de 2013. Para
responder a essa e outras questdes menores, Roberto fez uso da
literatura referente ao tema, entrevistas, questiondrios e a andli-
se das paginas “Nao é por R$0,20, é por direitos” e o “Movimen-
to ES contra o aumento”. Ao longo de sua pesquisa, ndo sentiu
mudangas, apenas viu que ela foi se confirmando a partir de sua
ideia basica.

Os dois anos de estudo foram de grande importancia para
0 meio académico, afinal, ter mais uma pesquisa sobre o tema
€ de extrema relevancia para continuar compreendendo a influ-
éncia da rede social no nosso cotidiano. Roberto defendeu que
os sites destinados a essa interacdo entre pessoas surgem como
um contraponto a midia tradicional. De acordo com a Teoria do
Agendamento, os assuntos veiculados em jornais televisivos e
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no meio impresso estdo 14 por escolha da midia que, desta for-
ma, influencia o que o publico ird discutir, dando maior impor-
tancia para determinados fatos e, consequentemente, ignorando
outros. Logo, as redes sociais surgem em oposicdo a esse agen-
damento, possibilitando que os usudrios entrem em discussdes e
explorem outros pontos de vista.

Embora o uso das redes sociais seja um habito muito re-
cente do nosso cotidiano, a capacidade de aprofundar nos te-
mas por meio do hipertexto faz desse meio de comunicagdo e
informagao um grande aliado do jornalismo. A oportunidade de
estar nas redes é um constante aprendizado, e estas precisam
incentivar didlogos e ndo mondélogos entre as pessoas.

Outra questao defendida pelo mestre é o legado que as
midias sociais deixaram para o povo: uma nova capacidade de se
indignar. As redes sociais digitais foram o diferencial dos atos de
2013 - afinal, desde Collor, em 1992 com os Cara Pintadas, que
vivemos 21 anos de inércia. Quando o movimento se disseminou
pelo Brasil, impulsionado pelo Facebook, despertou nas pessoas
novamente o desejo de se mobilizar e as levaram a acreditar na
forgca que a populacdo tém dentro do pais.

Os estudos no mestrado ajudaram Roberto a visualizar
a real forca da sociedade hiperconectada em rede, utilizando
o termo de Castells, sociélogo espanhol e uma das referéncias
mais importantes em sua dissertacao. O trabalho mostrou para
o jornalista e professor como os jovens, com suas “préteses que
sao smartphones’, estao contribuindo para mudar a comunica-
¢do por meio das redes sociais.

Durante a pesquisa, foi possivel ainda perceber o poten-
cial das redes como oportunidade de articulagdo social, como
ocorreu ndo s6 no Espirito Santo em 2013, mas em todo o Brasil.
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O carater de companheirismo por meio de compartilhamentos e
confirmacao na participagao dos eventos on-line, movimentava a
rede e influenciava pessoas que nem mesmo estavam engajadas
no que estava acontecendo nas ruas.

Embora o Facebook tenha sido fundamental para organi-
zacao das manifestacdes em nosso pafs, o pesquisador passou
a acreditar que s6 as redes sociais, sozinhas, ndo fazem uma
revolucdao. O on-line é importante nos dias de hoje, mas nao faz
o papel do off-line: ndo basta se manifestar nas redes, é preciso
se manifestar nas ruas.

O curso de pés-graduacao em Comunicagdo e Territoria-
lidades da Ufes formou sua primeira turma e ser pioneiro foi
motivo de grande felicidade para Roberto, que mesmo depois
dos 40 anos voltou a estudar, ainda mais ligado a um tema tao
importante como o processo social de comunicacdo que vive-
mos. Foram dois anos de muito dinamismo, intensa troca de
conhecimento e interacdo com pessoas de vertentes diversas,
que contribuiram para abrir os horizontes do mestrando. Além
dos colegas de turma, os professores foram fundamentais para
o desenvolvimento de Roberto no programa de pés-graduacao,
em especial as aulas dos professores Fabio Malini, Daniela Za-
netti, Edgard Reboucas e José Antonio Martinuzzo (orientador),
que ganharam espaco nos agradecimentos da dissertacao ndo sé
pelos ensinamentos, mas pelo companheirismo e amizade que
construiram durante o mestrado.

Uma das partes mais complicadas, segundo Roberto, é
explicar o que é essa Comunicacado e Territorialidades, “ninguém
consegue explicar direito”. Sua interpretacdo, em suma, é que
existe um territério ocupado, fisico ou on-line, e possui sua ter-
ritorialidade, que é como as pessoas ocupam esse territério. A
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comunicagdo entra para dar suporte a essas territorialidades.

O pesquisador considera fundamental que os professores
continuem a incentivar a participacao dos mestrandos em con-
gressos nacionais, tendo em vista a grande vitrine que a produ-
cdo cientifica é. Além disso, levando em conta que a producao
de uma dissertacao envolve horas e horas de escrita e muito
esforgo, a criacao de estudos dirigidos que estimulem a prdtica é
uma sugestao que o agora mestre deixa para 0s proximos anos
do programa.

Apesar de considerar muito dificil conciliar os dois anos
de mestrado com o trabalho; de ter uma filha, a quem se descul-
pa pela falta de atencdo durante os meses de trabalho intenso; e
também ter enfrentado problemas pessoais durante o processo,
o pesquisador via as aulas como um grande prazer. Imergir nos
estudos, escrevendo a dissertagdo madrugadas adentro, trazia
enorme satisfacdo e distracao do cotidiano.

Mestre desde 1° de fevereiro de 2016, Roberto agora tem
interesse em fazer um doutorado na drea de humanas e incentiva
muito novos pesquisadores a ingressar no universo académico,
que foi tdo importante para sua formagao pessoal e profissional.

Sobre a dissertacao:

Mestre: Roberto Teixeira dos Santos

Orientador: Professor Doutor José Antonio Martinuzzo

Titulo da dissertacao: Rede Social Digital e Mobiliza¢do Social
— o Facebook nas manifestagdes de junho de 2013

Linha de pesquisa: Comunicagdo e Poder

Data de defesa: 01 de Fevereiro de 2016
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BANCA EXAMINADORA:
Professor Doutor José Antonio Martinuzzo (Orientador)
Universidade Federal do Espirito Santo (UFES)

Professora Doutora Daniela Zanetti (membro interno)
Universidade Federal do Espirito Santo (UFES)

Professora Doutora Renata de Rezende Ribeiro (membro exter-
no)

Universidade Federal Fluminense (UFF)

RESUMO

A pesquisa tem como objetivo averiguar os modos de
apropriacdo das redes sociais digitais em mobilizacdes de con-
trapoder. Para tal, estuda o caso do movimento “Nao é por 20
centavos, é por direitos ES”, no site de rede social Facebook,
por ocasiao dos movimentos contestatorios de meados de 2013
no Brasil. Além da revisdo de literatura acerca da sociedade em
rede, internet, redes sociais digitais e movimentos sociais na
atualidade, a pesquisa se fundamenta em estudos de contel-
dos publicados no Facebook, em entrevistas com os mediadores
principais da pagina da comunidade on-/ine em questao.

CONCLUSAO

1° de junho de 2013, Sao Paulo. O prefeito Fernando Had-
dad (PT) e o governador Geraldo Alckmin (PSDB) anunciam que
as tarifas do transporte publico, congeladas em R$ 3,00 desde
o inicio do ano, serao reajustadas. Foi acesa neste momento a
centelha de indignacdo e esperanca por dias melhores em Sao
Paulo. A primeira manifestacdo contraria ao aumento do valor da
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tarifa é agendada para o dia 6 de junho, por intermédio dos sites
de redes sociais digitais e capitaneadas pelo Movimento Passe
Livre.

A pequena centelha na Rede Mundial de Computadores
se alastra rapidamente por todo o pafs e, consequentemente,
também ganha apoio no Espirito Santo, notadamente na capital
Vitéria, tornando-se um fendmeno de adesdo em nivel nacional,
quase simultaneamente.

“O Gigante Acordou”. Este més passaria a ficar lembra-
do na histéria recente do Brasil e do Estado do Espirito Santo
pelas manifestagdes, conhecidas como “Jornadas de junho” ou
“Outubro Brasileiro”, tendo como apice o dia 20 de junho, que
reuniu cerca de 100 mil pessoas nas ruas da Grande Vitoria.

Para muitos estudiosos, mesmo que varios dos objetivos
demonstrados nas pautas dos movimentos ndo tenham sido con-
templados, o Brasil mudou desde junho de 2013, pois a poténcia
dos protestos, apoiada pelas redes sociais digitais continua pre-
sente e pronta para eclodir novamente.

Desta forma, ap6s a onda de protestos, a sociedade obte-
ve a percepcao de que as mobilizacdes podem dar resultado ou
tensionar uma situagdo vigente, as politicas publicas passaram
a serem mais fiscalizadas e questionadas e a articulacdo e o en-
gajamento realizado, por exemplo, das préprias residéncias, por
meio das redes sociais digitais, podem resultar na tomada das
ruas em um efeito de redes on e off-line.

As referidas redes sociais digitais, nosso objeto de estu-
do, de acordo com estudo da CompIlA chamado “How milen-
nials may change the workplace”!"!, mostraram como resultado

[1]. Disponivel em https://www.comptia.org/about-us/newsroom/press-releases/2015/11/04/new-
-comptia-study-offers-insight-into-how-millennials-may-change-the-workplace

161



o engajamento ainda maior em 2015 dos usudrios das midias
sociais e a ampliacdo dos conhecimentos em tecnologia pela
chamada geracao millennials — reunindo aqueles nascidos entre
1980 e 200 —, com vistas ao mercado de trabalho. Essa geracao,
que conta com muito youtubers, detentores de muitas visuali-
zagdes em seus videos — alids, 2015 foi 0 ano em que o video
ganhou destaque — querem participar das criagdes e nao somente
assistir as propagandas prontas.

No entanto, o Facebook, ainda preponderante nos tem-
pos atuais, provavelmente ndo manterd a sua pujanga por muito
tempo. Essa pista é dada pelo que ocorreu com o Orkut anos
atrds. Ademais, a migragdo segue para midias como o Whatsapp
e o Snapchat, que em novembro deste ano de 2015 ultrapassou
o Facebook em visualizacao de videos, de acordo com pesquisa
da comScore!?!.

O declinio do Facebook parece evidente. Os jovens, pro-
pulsores das manifestacdes pelo mundo, perceberam que seus
pais adotaram o Facebook e ndo gostam de serem acompanha-
dos por eles, pelos menos desta forma virtual. Previsdes a parte,
o site de rede social cumpriu um papel-chave, ao lado do Twitter
e do Youtube, nas mais recentes manifestacdes pelo mundo e no
Brasil.

De acordo com estudos de Ellison, Steinfeld e Lampe
(2007), essas redes alteraram os processos sociais dos indivi-
duos, possibilitando que atores sociais, afastados pelas distan-
cias fisicas, pudessem continuar investindo nestes lacos sociais
e ainda se tornassem mais estdveis e permanentes e menos flui-
dos.

[2]. Cf. <https://www.comptia.org/about-us/newsroom/press-releases/2015/11/04/new-comptia-s-
tudy-offers-insight-into-how-millennials-may-change-the-workplace>. Acesso em: 9 dez. 2015.
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Cabe ressaltar, no entanto, que essa agdo contra-hegemo-
nica via Facebook é um “desvirtuamento” dos propésitos do site
de redes sociais, configurando-se como uma chance de mobili-
zacao em prol de melhores condig¢des para povos pelo mundo. O
site de rede social idealizado por jovens de uma faculdade tem
0 seu propésito prioritdrio de alavancar lucros, inserido em um
sistema mundial movido pelo capital, conectado e em rede.

Os sistemas comunicacionais tém seu papel importante
na formacdo de elos, visando a acentuacdo e globalizacao severa
de um sistema capitalista. Castells (2014), referéncia basilar em
nosso trabalho, conceitua esta modalidade de producao como
“capitalismo informacional”. Trata-se de um estagio avancado
do capitalismo e seus sistemas produtivos, catapultado pelas
Tecnologias de Informacao e Comunicacao (TICs), alicergadas
em uma sociedade que tem como cerne a informagdo, baseada
na utilizacdo e acumulacao dos conhecimentos.

A EradaInformacgao, na qual estamos inseridos, de acordo
com Castells (2002), nos direciona para um paradigma diferen-
ciado dos anteriores, pois conta como primordiais caracteristicas
a informagdo como matéria prima e a tecnologia, notadamente
a Rede Mundial de Computadores, a Internet. Dotada de um al-
cance mundial cada vez maior, com cerca de metade da popula-
cdo do globo, visa moldar as existéncias individuais e coletivas,
tendo como base a légica das redes.

Castells (1999, p. 18), explica que

A sociedade em rede é global, é baseada em
redes globais. Entdo, a sua légica chega a paises
de todo o planeta e se difunde por intermédio
do poder integrado nas redes globais de capi-

tal, bens, servicos, comunicacdo, informacao,
ciéncia e tecnologia.
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Alavancadas na microeletronica e em redes digitais de
informatica, as pessoas disseminam informacdes, tendo como
ponto de partida os conhecimentos acumulados nos nés interco-
nectados dessas redes globais.

Mas, neste cendrio, o modelo tradicional de comunicacao
sustentado pelos meios de comunicacdo de massa, vem se tor-
nando anacrénico. Com o advento da sociedade em rede, onde
convivem os millennials, surge um modelo de comunicagao que
tem em sua sustentacdo as formas dialégicas, midias hibridas
e convergentes. E, cada vez mais, atendendo as exigéncias de
participagao de cidaddos “comuns” nos processos sociais e eco-
noémicos.

Nesse cotidiano de uma sociedade midiatizada, com ca-
racteristicas de comunicacdo potencialmente horizontalizada,
ha oportunidades para acdes de contracorrentes, que auxiliam
em dinamizar as relacdes de poder. Remetemo-nos aqui a Fo-
cault (1979), que acredita que o poder seja uma realidade dina-
mica, instrumento de didlogo entre individuos em determinada
sociedade, sempre marcada por relagdes de poder.

Desta forma, exercendo esta forma dialégica — muitas ve-
zes violenta — de contrapoder, os movimentos sociais, que pa-
reciam combalidos nos dltimos anos no Brasil, demonstram sua
forca como propulsores das redes de indignacao e esperancga,
notadamente no Brasil e no Espirito Santo. Pelo menos em seu
momento inicial, formam estes movimentos que alavancaram os
processos, demonstrado em nossa pesquisa.

Tendo em vista os avangos do capitalismo informacional,
0s movimentos sociais souberam apropriar-se das TICs, durante
0os movimentos, utilizando instrumentos mididticos para divul-

gacdo, convocacao, prestacao de contas, articulacdes e mobiliza-
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¢oes me torno de desejos pulverizados.

As aglomeracdes virtuais tém a sua concepgdo no modelo
de comunidade tradicionais, transposto para o mundo virtual,
formando as comunidades virtuais. A partir dai, o modelo de
ativismo através da teia mundial, leva ao ciberativismo, buscan-
do a cidadania e participagdo politica democradtica.

Para que o ciberativismo ganhe félego, é preciso se apro-
priar do conceito de compartilhamento — fortemente ligado a
interacdo via web, sobretudo a partir da web 2.0 (ou segunda
geracao da web). O intuito é ser soliddrio, ganhar adeptos, forca
coletiva, por meio de produgao e disseminacdo de ideias ou in-
formacoes.

As redes sociais e os sites de redes sociais digitais passa-
ram a dar suporte a esta chance de ciberativismo. Para Recuero
(2015, p. 25), “as redes sociais digitais representam desta forma
um novo e complexo universo de fendbmenos comunicativos so-
ciais e discursivos”.

Com o término de nosso estudo, foi possivel constatar
que a apropriagdo dos sites de redes sociais, notadamente o Fa-
cebook, por meio de dispositivos méveis, como os smartphones,
foram os principais diferenciais destas mobiliza¢gdes na contem-
poraneidade, levando-se em consideragcdo os protestos ocorridos
anteriormente.

Também como inovagdo temos o fato de as liderancas,
apesar de existirem durante as manifestacbes — como é o pro-
prio caso dos administradores das pdginas do Facebook — nao se
assumiram como tal.

Fica claro o exercicio desta funcao de gerenciamento de
pessoas de forma on-line pelas pdginas da rede social em prol
de um objetivo comum, ao considerarmos o conceito de lideran-
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ca de Bergamini (1994, p. 88): “constata-se que a maior parte dos
autores conceitua lideranca como processo de influéncia de um
individuo sobre outro individuo ou grupo, com vistas a realiza-
¢do de objetivos em uma situagdo dada”.

Quanto a resposta a nossa questdo inicial — como as mo-
bilizagdes sociais se apropriam das redes digitais para articu-
lar massivas manifestacdes publicas em torno das mais diver-
sas pautas? — podemos dizer que é possivel perceber que o uso
do Facebook foi feito para compartilhamento e publicidade das
convocagdes para os atos, prestacdo de contas das assembleias
realizadas e difusdo de pautas de reivindicacdes do movimento.

Essa demonstracdo veio a partir de leituras tedricas e
estudos, entrevistas com participantes e estudos das pdginas.
Assim, confirmamos a nossa hipétese de que as redes sociais di-
gitais sdo uma poténcia comunicacional, como articuladoras de
contrapoder, apesar do ainda preponderante poder estabelecido
e refletido pelo capital simbdlico dos meios de comunicacdo de
massa tradicionais.

As redes sociais digitais, cada vez mais presentes em nos-
so cotidiano, se consolidam como uma alternativa complemen-
tar a uma comunicagdo multimodal, convergindo midias on e
off-line, para que, somente desta forma, seja possivel alcangar
éxito em uma mobilizacdo em alta escala na atual sociedade
midiatizada, conectada em rede.

O movimento brasileiro deixou como legado a convicgdo
de que podemos retomar as ruas e protestar em prol de direitos
inaliendveis. Ap6s os protestos de junho de 2013, vdrios outros
se sucederam, deixando a certeza da relevancia por parte dos
brasileiros de se articular por meio das redes sociais e tomar as
ruas, fazendo a fusao de territorialidades geograficas e digitais,

166



constituindo, em verdade, uma territorialidade hibrida, ou uma
multiterritorialidade.

Na esteira das “Jornadas de junho” vieram movimentos
de redes de indighagdo e esperanga de vdrios vieses politicos e
ideolégicos, que se mantiveram durante o ano de 2014 e 2015,
tendo em vista os protestos como “Nao Vai ter Copa” e “Pré-Im-
pechment de Dilma” e favoravel a presidente, para o retorno do
regime de ditadura militar, contra o presidente da Camara dos
Deputados, Eduardo Cunha, e vdrios outros.

Os ativistas on-line abasteceram os seus proprios veicu-
los de comunicagdo, mostrando solidariedade na partilha de in-
formagdes e motivando os seguidores para que participassem
do momento histérico, retroalimentando o desejo de sair para
protestar. Compartilhar foi o verbo utilizado pelos sites de redes
sociais, tanto que verificamos em nosso estudo que o nimero de
compartilhamento nos posts das pdginas nas comunidades do
Facebook é em nimero maior quando comparado as curtidas e
comentarios.

Também é possivel verificar que havia uma condugdo por
liderangas dos movimentos — que ndo se assumiam como tal —
de trajetos definidos previamente antes dos atos (como foram
chamadas as manifestacdes no Espirito Santo). Nas pdginas tam-
bém eram mostrados os locais, horarios de inicio e encerramento
e decisdes de assembleias populares.

Com a chamada Geragdo “Vem pra Rua” as manifestacdes
brasileiras, ineditamente marcadas pela participagdo das redes
sociais digitais, e que chegaram ao dpice no Brasil em junho de
2013, ndo foi um episédio repentino. E parte de um processo
histérico.

A versdo capixaba, resultado de manifestacdes pelo mun-
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do, representa movimentos sem grandes heréis marcados pelo
tempo, mas que aprimorou as relagdes entre sujeitos, espacos e
praticas.

Conforme abordamos em nossa pesquisa, os meios de
comunicacgao tradicionais foram fortemente avaliados e critica-
dos durante as mobiliza¢des de junho de 2013. Também ressal-
tamos que sdo os grandes conglomerados de midias que nos
ddo as diretrizes para discutir os temas atuais, tendo em vista,
teorias como agendamento e enquadramento. As redes sociais
digitais sdo apenas oportunidades de contraponto, ainda pouco
exploradas em nossos dias atuais. As redes sociais digitais sdo
importantes para a mobilizacdo, mas ndo ha conversagdo ex-
pressiva nas pdginas de grupos contra-hegemodnicos, ocorrendo
fundamentalmente viralizagdo. Os lideres agem como tal, mas
ndo se nomeiam como lideres, numa estratégia de relacionamen-
to com a nova juventude, resistentes as liderangas tradicionais.

Mas, e o papel dos jornalistas profissionais diplomados,
atrelados a grande midia, tendo em vista a sociedade p6s-mo-
derna em que estamos inseridos? Quais seriam as suas fungoes
em um cendrio de midias convergentes e avanco da Internet em
todo o mundo? Estariam fadados a se tornar obsoletos e meros
reprodutores de ideias de empresas nos quais estariam atrela-
dos?

Estas questdes nos instigam a respondé-las em um pré-
ximo estudo, com vistas a artigos cientificos e, de forma mais
aprofundada, em pesquisa de doutorado. Como hipétese inicial,
acreditamos que o jornalismo praticado pelas grandes redes
comunicacionais mantera o seu capital simbdlico, tendo como
base a credibilidade das informagdes e a capacidade visceral de
checagem de informagdes e a busca incessante das verdades dos
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fatos.

Para finalizar, resgatamos a frase “Nao odeie a midia,
seja a midia”, creditada a JelloBiafra, o vocalista e lider da banda
punk estadunidense, DeadKennedys. Revoltado por ndo ver suas
gravagdes musicais divulgadas pelos meios de comunicacao de
massa no final dos anos 1970, o vocalista resolveu produzir seus
préprios fanzines e radios-piratas.

Intensificadas pelas relagdes por meio do mundo virtual,
€ possivel o paralelo com as atuais redes sociais digitais, mas de
uma forma muito mais intensa, baseada na teoria do comparti-
lhamento, capitaneada pelos ativistas, cidaddos com jornadas
de trabalho semanais, chefes de familias e que buscam uma con-
tinua melhoria na qualidade de vida. Este é o recado das redes
sociais digitais: o Gigante acordou. Temos uma chance.
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9 - Os ESPACOS
IMPORTAM

ARIANE BARBOSA,
CAROLINE VENTURA



Sempre que olhava os muros da cidade, percebendo as
escritas dispostas nas paredes, o pesquisador Sérgio Rodrigo
Ferreira prestava atencdo a uma pichagdo especifica na reta do
aeroporto, em cima de um morrinho. Ela o intrigava. A pichacao
dizia: “Aqui, abismo social”. A inscricdo em si nao fala tanto.
Todavia, se for levado em consideracao onde foi escrita, em cima
de um morro e aos fundos de uma mansdo, nota-se que o abis-
mo social descrito leva em consideracdo toda a paisagem do en-
torno. A mansdo que estava ali contrasta com a pobreza ao seu
redor e, curiosamente, fica em cima de um morro, que seria uma
espécie de abismo. Existia uma poética que dava conta de toda
uma estrutura que nao estava s6 na intervengdo, mas também
no sentido dado a associagdo de outros elementos presentes no
mobilidrio urbano.

Isso o levou a formular a hipétese, em sua pesquisa de
Mestrado, de que o lugar onde acontecem essas intervengdes
importa. Sérgio Rodrigo jd tinha feito um mestrado na drea da
Psicologia. No ano em que foi lancado o mestrado em Comuni-
cacdo e Territorialidades, na Ufes — uma aposta do curso, algo
muito esperado —, ele ja tinha pretensdo de ficar em Vitéria para
estudar e, como tinha um projeto encaminhado, resolveu apro-
veitar a oportunidade e participar.

Sua pesquisa tem como tema de estudo as intervengdes
graficas feitas sobre a cidade. Algo que esta inserido no campo
da imaginacao espacial, como ele colocou, utilizando-se da ideia
da gedgrafa Doreen Massey, que afirma que “os pressupostos
implicitos que fazemos em relacdo ao espaco sdo importantes,
uma vez que a imaginacdo, como mecanismo produtor de ima-
gens para o pensamento, cria modos de conceber o espagco com
efeitos e implicagdes especificas, sociais e politicas”. As pesqui-
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sas recentes e todo material documental analisado sobre essas
intervengdes servem como base para a retirada das nogoes de
cidade que estdo atreladas em seus discursos.

O pensamento de todo o espago urbano e seus territérios
aplicados nas intervengdes graficas relacionadas a cidade deram
origem ao objeto da pesquisa, que é a movimentagdo que envol-
ve os “pixos” e grafites que se difundem na cidade de Vitdria,
no Espirito Santo, nos limites em torno dos seus caminhos. Le-
vou-se em consideracdo tanto as dimensdes temporais quanto
histéricas que refletem sobre esse territorio.

A escolha desse tema especifico foi bastante provoca-
da pela propria drea de concentracdo do programa: Comunica-
cdo e Territorialidades. Assim como seu interesse de aproximar
seus estudos com o campo das artes e da cultura. E pensando
nessa relagcdo com as territorialidades, especificamente, surgiu
essa ideia relacionada as intervencdes graficas urbanas, grafite
e pichagdes presentes no nosso cotidiano. Ou seja, essa riqueza
que ele viu nas paredes das cidades provocou um interesse de
escrever sobre isso, até como forma de pesquisa e estudo desse
campo.

Por ser um tema que tem provocado debates acalorados
na cidade ha um tempo, o pesquisador o considera relevante
para a sociedade. Isso porque esse é um assunto que mobiliza
a cidade e, acima de tudo, é uma temdtica contemporanea. O
grafite e a pichacao tém sido incorporados ao mercado de arte e,
de certa forma, tém sido um pouco domesticados por ele. Essa
€ uma questao mal resolvida pela sociedade e ainda se encontra
no campo da controvérsia. Sendo assim, para Sérgio Rodrigo, a
relevancia é ajudar nesse debate com os resultados da pesquisa.

O que a pichagdo faz com a cidade? Levando em conside-
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racao que essa foi a questdo central, surgiram dois caminhos a
serem respondidos dentro dela, justificando o “com” da pergun-
ta, jd que essa preposi¢do soa com ambiguidade, como supde o
pesquisador. No caso da primeira colocacao, o “com” indicando
a acdo sofrida, levando em conta os efeitos sociais e politicos da
apropriacdo simbodlica dos muros pelas pichagdes. Jd na segunda
colocagdo, o “com” vem indicando a companhia entre a imagem
da cidade e essas intervengdes. A divisdo feita por Sérgio entre
“pixo” e cidade se deu apenas para melhor se discutir o assunto,
ja que acredita que eles sejam inerentes.

A pesquisa se deu pelo método qualitativo, sendo feito
o processo exploratério-descritivo. Foram feitos registros foto-
graficos das intervencbes encontradas pela cidade de Vitdria,
levando em consideragdo os aspectos politicos e estéticos de
cada registro, para, ao final, fazer um relato que descrevesse as
relagdes dos aspectos estudados.

A coleta de dados se deu a partir da ideia de movimento
dentro do transporte publico, tentando-se, assim, estar adentra-
do em um dos possiveis pontos de vista que existem dentro da
cidade de Vitéria. Foi escolhida a linha 161 (6nibus municipal)
devido ao percurso feito por esta linha especifica, que cruza a
cidade. Por levar o movimento em consideragdo, o pesquisador
decidiu fazer a captacdo das imagens em uma camera de video,
para que fosse feita a transformagdo da paisagem urbana em um
produto audiovisual para, depois, fazer a andlise por meio da
decupagem.

As perguntas que o pesquisador procurou responder
ap6s a decupagem, a andlise de dados e a percepcdo de qual
paisagem havia sofrido as intervengdes foram: Quais fronteiras
se estabelecem neste trajeto? Quais sao os temas abordados?
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Quais sdo suas caracterfsticas estilisticas? De que forma a cida-
de é incorporada e representada? Como o movimento do obser-
vador e a espacialidade do mobilidrio urbano sao utilizados por
esses individuos? Quais significacdes estdo no jogo semidtico
dos sujeitos “pixantes”?

Para Sérgio Rodrigo, quando é feito um trabalho de pes-
quisa efetivo, sua opinido necessariamente tem que mudar, por-
que vocé deve ser capaz de enxergar coisas que ndo via antes,
tem a oportunidade de ler outras perspectivas sobre o tema.
Mas, de modo geral, o que mais impacta o trabalho e o muda
radicalmente em um determinado momento é o entendimento
de que a territorialidade na cidade acontece muitas vezes na mo-
bilidade. O objeto estudado por ele ndo tem uma contemplagao
cldssica que é aquela tida num museu: ir até um local para obser-
var algo. Acontece enquanto vocé caminha pela cidade, esta se
deslocando, esta sentado observando da janela de um 6nibus,
andando de bicicleta. Essa relagdo com o movimento era algo
que inicialmente ele ndo tinha imaginado. E levar em conside-
racao a questdo do movimento mudou a metodologia utilizada
em sua pesquisa (por isso que ele optou por fazer seu projeto em
forma de video, e ndo em fotos; afinal, o movimento entra como
um dado que, para ele, era relevante). Ou seja, 0 que impacta sua
pesquisa é o entendimento dessas outras territorialidades que
acontecem no movimento.

A principal conclusao a que se chegou com a pesquisa
feita é de que as intervengdes graficas nao falam apenas por si
s6, mas complementam todo um espago urbano que tem muito
a dizer. As intervencdes fazem parte de um processo e possuem
todo um movimento no lugar onde estdo inseridas. Quem faz
esse tipo de trabalho ndo pensa apenas em se utilizar dos artifi-
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cios do desenho e/ou escrita, e sim em se apropriar daquilo que
a cidade tem para oferecer, seja algo visivelmente bom ou ruim,
criando assim todo um contexto que serd interpretado diferen-
temente por cada individuo, de acordo com sua carga histérica.
Como descrito por Sérgio Rodrigo, em sua fala, “a imagem no
muro se torna visfvel em meio a uma realidade que rouba as
vivéncias dos sujeitos. E um aceno que revela a mais simples po-
téncia de humanidade. As vivéncias revelam desejos e/ou gritos
de alegria e de dor; sdo como lampejos erraticos propagados
algumas vezes em atos de expressao que tangenciam a arte e a
poesia. Ela aparece como novidade reminiscente no presente de
uma histéria detestdvel da qual aparentemente nao havia condi-
¢oes antropoldgicas de resisténcia ao poder”.

Ser pioneiro no mestrado em Comunicagdo e Territoria-
lidades foi descrito por Sérgio Rodrigo como algo curioso e, re-
almente, um trabalho extra. Ele descreve que o programa de
p6s-graduagdo, diferente da graduagdo (apesar de achar que a
graduagdo deveria ser assim também), € um programa que se
constitui numa parceria entre professores e alunos. Essa dis-
tancia entre professor e aluno fica diminuida, e a produgdo é
bastante importante para constituir esse programa. A primeira
turma do mestrado abre portas para alguns temas e comeca a
formar a cara desse programa. Os métodos utilizados e as pes-
quisas feitas tém essa responsabilidade de comecar a formar
uma identidade. Direcionar temas de interesse e, provavelmen-
te, os temas defendidos, abrird caminho para outras pessoas
que queiram falar de assuntos semelhantes. A primeira turma
de mestrandos comeca a produzir nesse programa os primeiros
aspectos do conhecimento como soma de experiéncias.

O pesquisador alerta que surgiram diversos problemas
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devido a questdes que ndo estdo claramente bem resolvidas. Nao
hd uma norma estabelecida para uma série de coisas, e as acdes
desses primeiros pesquisadores dentro do programa ja vao pau-
tando essa normatividade, a forma como esse programa vai se
constituir.

Sérgio Rodrigo comenta que o programa precisa dar con-
ta de uma demanda que os alunos trazem como tema, quando
se trata de Territorialidade, uma perspectiva tedrica que as vezes
€ mais poés-estruturalista. Isso demanda uma formacdao e um
interesse dos professores. “Vejo que hd um movimento de inte-
resse por esse campo e nossos professores, as vezes, nao estdo
disponiveis. Falta orientador”, conclui ele.

Sérgio Rodrigo dé um conselho aos préximos mestran-
dos: “Para os pesquisadores, acho que é importante produzir
trabalhos que tenham relevancia social, que tenham relevancia
para o campo da comunicagao e que gerem um resultado que
seja importante para a sociedade. E, acima de tudo, que tenha
uma posicao politica que seja democrdtica e radicalize as nogdes
de liberdade”.!"

[1] Até a data de fechamento deste livro, a dissertacao referente a esta reportagem nao havia
sido defendida, o que impossibilitou a publicagdo do Resumo e da Conclusao do trabalho,
assim como da constitui¢ao da banca de avaliagao.
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10 - REDE GLOBO,
SOCIEDADE DE CON-

TROLE E PERSUASAO

MARIANA FREITAS SALOMAO



Até que ponto uma empresa de comunicagao teria o po-
der de influenciar as pessoas? Até que ponto toda uma socieda-
de agiria impulsionada por uma rede de comunicagao?

Segundo o site Donos da Midia!'!, a Rede Globo é a maior
rede de televisao em operagdo no Brasil e sua influéncia é forte
ndo apenas sobre o setor de TV. A relacdo com empresas em to-
dos os Estados permite que o conteido gerado seja distribuido
por um sistema que inclui diversos jornais e radios.

Ok. A Globo realmente é uma gigante da drea no Brasil,
mas seria correto pensar que apenas por esse motivo os brasi-
leiros agiriam como zumbis aos seus comandos? Afinal, a Rede
Globo manipula ou nao a informacgao?

Chegar a uma conclusdo como essa pode ser simples, par-
tindo do senso comum, sendo dessa forma uma opinido super-
ficial e fragil. Ou pode ser analisada de forma complexa, anali-
sando diversos fatores que envolvem essa imensa rede dentro de
nossa sociedade.

Foi isso o que fez Wagner Piassaroli Mantovaneli em sua
dissertagdo, dentro do programa de Mestrado em Comunicagdo
e Territorialidades, da Universidade Federal do Espirito Santo
(Ufes). Com o tema “Rede Globo e Territorialidades: controle e
sobrevivéncia sob a 6tica do paradigma da complexidade”, ele
avaliou como essa empresa de comunicagdo interage estrategi-
camente com uma sociedade de informacdo e controle que a
constitui e que também é constituida por ela.

Sua hip6tese era que uma instituicdao de midia, que vive
da produgdo de informacdo e comunicacdo, colabora também
para o controle econdmico e politico de uma sociedade. E seu
método para essa andlise foi pensar e utilizar conceitos comple-

[1]. Cf.: http://donosdamidia.com.br/inicial
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x0s, como o paradigma da complexidade, de Edgar Morin; as
territorialidades envolvidas e a economia politica da comunica-
cao; além de explorar historicamente o contexto que estrutura a
acao da entdo criada Rede Globo, hoje uma das maiores firmas
de televisao da América Latina e do mundo.

A histéria desse conglomerado comeca em 1911, quando
Irineu Marinho fundou o jornal A Noite. Alguns anos depois,
nasceu o jornal O Globo. E a partir daf, todo um império na area
da comunicacdo. “Seu filho Roberto Marinho deu seguimento,
com 0s mesmos valores e estilo norte-americano, em pleno ter-
ritério brasileiro”, afirma Mantovaneli.

Na década de 60, surge a Rede Globo de Televisao. Exa-
tamente um ano ap6s o Golpe de Estado de 1964. Coincidéncia?
Falaremos sobre isso mais abaixo. O pesquisador afirma, em sua
dissertacao, que “a Rede Globo é parte de um processo histérico
de mutua constituicao de politica e economia”, pois “do inicio
aos presentes dias em que atua a familia Marinho, é evidente seu
papel durante o processo de industrializacdo e na consolidacao
de uma sociedade brasileira moderna relacionada ao contexto
das relacdes globais de sobrevivéncia”.

Impeachment

Em tempos de crise politica e econdmica como os que Vvi-
vemos atualmente, com o fantasma do impeachment rondando
o governo, e a sociedade dividida entre “coxinhas” e “petralhas”
(contra e a favor do PT, contra e a favor da Dilma, contra e a favor
do Impeachment, contra e a favor... “Dividir para conquistar”,
alguém ja disse isso, ndo?), a Globo vem recebendo criticas de
todos os lados, pois estaria se posicionando politicamente con-

tra o governo.
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Ndo seria a primeira vez que acusacdes desse tipo seriam
feitas a “Vénus platinada”. A Globo teria apoiado o golpe e a
ditadura militar na década de 60. Teria manipulado o debate
eleitoral em 1989, entre os candidatos Fernando Collor de Mello
e Luiz Indcio “Lula” da Silva, a favor do primeiro. Teria levado
multiddes as ruas em 1992, juntamente com a chamada grande
midia, para retirar do poder justamente esse mesmo candidato
que teria apoiado. E estaria fazendo a mesma coisa agora, inci-
tando a populagdo a se posicionar a favor do que poderia ser um
golpe politico. De todas essas acusagdes, s6 assumiu (em 2013)
ter apoiado os militares em 1964, um ano antes de sua criagdo.

Isso significa entao que realmente somos manipulados
por essa organizacao? Mantovaneli afirma que a Rede Globo
€ uma empresa de midia com grande poder de influéncia na
economia e na politica brasileira, uma empresa que constréi e é
construida ao mesmo tempo por tal sociedade, sobretudo por
meio da relagdo simbidtica entre economia, politica e comunica-
¢do.

Pensar no suposto poder que ela teria é pensar que “a
dominagdo ndo é um movimento sé de ida. Em sua volta, ela traz
informacgdo prépria para a sobrevivéncia e permanéncia da or-
dem”, defende o pesquisador. Ela teria um importante papel no
grande jogo da sociedade de controle, onde negocia seu poder,
produzindo e sendo produzido ao mesmo tempo pelas forgas
sociais.

Nada é tao simples como parece, mas, ao mesmo tempo,
algumas evidéncias ndo podem ser deixadas de lado e deveriam
ser pensadas. Como seria possivel que um jornal (ou mesmo
uma matéria como essa) manipulasse a informacdo, supondo
que ele seguiu as regras do bom jornalismo, de ser imparcial e
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neutro?

Segundo o jornalista e editor do Observatério da Impren-
sa, Carlos Castilho, apesar de um dado ndo existir fora de um
contexto, ele pode ser manipulado conforme a imagem do copo
meio cheio ou meio vazio. Um editor ou jornalista pode criar um
contexto sem alterar dados, fatos ou eventos. O copo é o mesmo,
o volume de dgua idem, mas o profissional pode descrever o fato
de maneiras diferentes, o que pode induzir o leitor, telespecta-
dor ou internauta a desenvolver percepg¢des e opinides condicio-
nadas pela descrigdo jornalistica.

“O povo nao é bobo, abaixo a Rede Globo”?

Nos protestos e manifestagdes é comum ver esse bordao,
que surgiu na década de 80 durante a campanha das “Diretas
J&”, pintado em bandeiras e faixas ou entoado por seus compo-
nentes, como um hino contra o suposto poderio dessa organiza-
¢do, que curiosamente ndo seria capaz de manipular a todos.

A dissertacdo de Mantovaneli demonstra que é necessa-
rio pensar de forma complexa essa questdo. “O controle social
ndo é apenas um processo de cima para baixo. O controle de
uma sociedade, que s6 se faz possivel por meio da comunicacao,
€ uma complexa realidade que envolve principalmente a conjun-
cdo histérica entre politica e economia”, argumenta.

Para o pesquisador, “hd sim uma grande desconfianca
em relacdo a essa grande organizacao. Uma desconfianga que
teria fundamento na desconfianca com a prépria comunicacao,
que produz e reproduz a sociedade, que pode levar a razao, ao
conhecimento do amplo controle de um grupo que negocia o
social entre a economia e a politica, ou entre a reproducao e o
poder sociais”, afirma.
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Vivemos em uma sociedade de controle. A comunicacao
funciona a servigo do poder de controle e da reproducdo social.
Politica, economia e comunicagdo estdao mais conectadas que
nunca. Somos manipulados? Tire suas proprias conclusdes, pois
essa matéria foi escrita de forma totalmente imparcial e neutra.
Ou ndo.

Entrevista com o Mestre Wagner Piassaroli Mantovaneli

1 - Quais o tema, o objeto e a questao de sua dissertacao?

O tema de minha pesquisa de mestrado foi a Rede Globo
e as Territorialidades das quais faz parte, com énfase na “Socie-
dade de Controle”. O objeto de pesquisa foi a Rede Globo e sua
relacdo estratégica com a contemporanea sociedade de infor-
macgado e controle (“Sociedade de Controle”). Ja a questao, que
deriva do objeto, quer investigar como a Rede Globo interage
estrategicamente com uma sociedade de informacao e controle.

2 — Qual o método?

O método da pesquisa consiste, em primeiro lugar, explo-
rar historicamente o contexto que estrutura a agdo da entdo cria-
da Rede Globo e hoje uma das maiores firmas de televisdao da
América Latina e do mundo. Nesse percurso histérico, que nos
leva a criagdo da Rede Globo, pudemos perceber o importante
papel da familia Marinho no interior do processo de industria-
lizacdo brasileiro. Nosso processo de industrializacdo nos levou
a uma territorialidade moderna, acoplada com os interesses das
nacdes desenvolvidas e, consequentemente, com a territorialida-
de global. Foi na recursdo de territorialidade local e global que
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nosso objeto se encontrou, quando do inicio de suas instalacoes
em 1961.

A ideia de recursdo é principio do paradigma da comple-
xidade, proposto por Edgar Morin em O Método, que utilizamos
para fundamentar a maneira como conduzimos a ciéncia que
construimos a respeito de nosso objeto. Inobstante as recursoes
de territorialidades que conformariam uma sociedade mundial
de informagao e controle, passamos a acessar, a0 mesmo tempo,
a materialidade dessas territorialidades por meio da observacao
e segregacao de sistemas territoriais compostos por estruturas
econdmicas, politicas e comunicacionais. Nosso ponto de par-
tida para a andlise da sociabilidade no interior desses sistemas
territoriais compostos por essas estruturas nao poderia ser ou-
tro sendo o da economia politica da comunicacao, cuja definicao
ampla que utilizamos parte do principio que economia politica
€ o controle (processos politicos) e a sobrevivéncia (processos
econdmicos) em vida social.

Em sintese, nossa andlise, que procurava situar o objeto
dentro de um contexto, uniu em recursao a andlise do sistema
territorial local de controle e sobrevivéncia com o sistema ter-
ritorial global de controle e sobrevivéncia, descobrindo o pa-
pel que possui a comunicacdo, como sistema autopoiético, para
tal funcionalidade, e, consequentemente, indicando o poder de
nosso objeto —a Rede Globo — em meio a esse tecer complexo do
real. A nossa pesquisa prima por, ao passo que descrevemos o
real, buscamos reflexao sobre aquilo que nos permite ter acesso
a ele, por isso o uso da proposicdo do paradigma da complexi-
dade de Morin, para além de uma andlise de economia politica
da comunicacdo. As ferramentas metodoldgicas que contribuem
para o nosso método é a estratégia do estudo de caso, entrevista
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com a Rede Globo e extenso levantamento bibliografico e docu-
mental.

3 = Quais as principais conclusoes?

Tiramos como principais conclusdes:

1) A acao estratégica da Rede Globo dentro de uma terri-
torialidade que diz respeito a uma sociedade mundial de infor-
macao e controle é recursiva, isto é, a Rede Globo constréi e é
construida ao mesmo tempo por tal sociedade, sobretudo por
meio da relacdo simbidtica entre economia, politica e comuni-
cacdo. Em outras palavras, a Rede Globo é estrutura-resultado
de sistemas territoriais em recursdo no decorrer da historia e
estrutura que influencia, ao mesmo tempo, tal recursdo, a partir
do momento de sua criacao que se dd dentro de um continuum
histérico do desenvolvimento da propriedade da familia Mari-
nho;

2) A sociedade mundial de controle é necessariamente
uma sociedade mundial de comunicacdo, dai a importancia da
utilizacdo da economia politica da comunicacao, para desvelar a
materialidade dessa territorialidade complexa, que une sistemas
politico, econdmico e comunicacional;

3) As estratégias de sobrevivéncia e controle da Rede Glo-
bo, isto €, sua relacdo ativa e necessdria no interior de sistemas
econdmicos e politicos, consistem, basicamente, em renovar a
ordem social, mesmo na presenca do conflito social, através da
conjuncdo entre economia e politica, dando a ambas a possibili-
dade de formacao e controle sobre suas estruturas burocraticas
por meio da comunicacao social,

4) A Rede Globo, enquanto empresa, tendeu a seguir,
cada vez mais, estratégias que dizem respeito a propriedade da
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familia Marinho como um todo. Vimos que é impossivel des-
vencilhar as acOes estratégicas da Rede Globo no interior de
sistemas politico e econdmico das acdes estratégicas do grupo
do qual ela faz parte, cuja posse e propriedade é de um con-
trolador apenas: a familia Marinho. Ndo se pode pensar, nes-
se sentido, em estratégias puramente da Rede Globo, pois ela
segue a burocracia de todo um conglomerado que busca, cada
vez mais, seguir principios de integragdo e centralizagdo vertical
de comandos em sua gestdo. Prova disso foi nossa constatacao
de que tal integracdo se dava, no decorrer da histéria, e, com
apice na gestdo dos herdeiros de Roberto Marinho, por meio
de principios de governanca corporativa como transparéncia e
responsabilidade social, no ambito do conglomerado, que norte-
avam cada vez mais as a¢des da Rede Globo: a empresa sofreu
mudancgas no jornalismo e no entretenimento no sentido de se
alinhar a essa governanca que ja procurava se diferenciar daquela
de Roberto Marinho.

Vemos como as estratégias que dizem respeito ao con-
glomerado como um todo atingem, 14 “embaixo”, o contetdo
a ser emitido aos telespectadores pela Rede Globo, haja vis-
ta, a titulo de exemplo probatério, os principios editoriais para
atuacao jornalistica que foram escritos e disponibilizados pelos
irmaos herdeiros, e a producgdo de diretorias especializadas no
entretenimento com objetivo de investir na qualidade do conteu-
do, tanto no apelo as causas sociais quanto na estética do que é
produzido;

5) A gestao dos filhos de Roberto Marinho tende a ser
menos personalista e focada na burocratizacdo das decisdes nas
empresas, incluindo a Rede Globo, por meio de uma holding,
a OGP. A OGP funciona tanto para se posicionar perante um
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mercado global e atrair investidores e parcerias externas, quanto
para reafirmar o cardter familiar da propriedade dos Marinho.
Ndo hd intencdo, até o momento, de que a Globo seja uma em-
presa de capital aberto, isto é, proprietdrios e controladores se
unem em unfssono, no estilo das antigas propriedades conce-
bidas por Adam Smith. Apesar disso, hd esse entrelacamento
do tradicional, representado pela familia, com o moderno, re-
presentado pela holding, que possui conselho administrativo e
grupo de executivos;

6) Os filhos de Roberto Marinho parecem adotar postura
tranquila com relagdo a estratégias de internacionalizacdo e glo-
balizacdo, haja vista que conhecem o poder que a Rede Globo
possui em territério nacional. O foco é na produgdo de contetido
de qualidade, mesmo permanecendo na posicao de conglome-
rado de segundo escaldo. A coordenagdo aos conglomerados de
primeiro escaldo se da por meio de parcerias, mas a Rede Globo
parece ter consciéncia de que sua influéncia em territério nacio-
nal mina ndo sé a concorréncia interna, mas aquela que pretende
adentrar pelo exterior. Mesmo conglomerados de primeiro esca-
ldo terdo de enfrentar o poderio interno da Rede Globo para ob-
ter concessdes politicas e econdmicas com vistas em operagdes
em ambito local. Permanecer local e ndo ter a ambigdo de ser um
blockbuster, nesse sentido, parece ser compreensivel, dado que,
como “principe” da territorialidade local que se tornou, o Gru-
po Globo pode ser aquele capaz de controlar a entrada e saida
estrangeira, por mais poderosa que seja.

7) Nossa pesquisa também conclui, na esteira de Morin,
que ndo sé o objeto deve se adequar a ciéncia, mas esta aquele
também. Isto é, é necessdrio que o pesquisador que descreve a
pesquisa seja o que também descreva, a0 mesmo tempo, sua
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reflexdo sobre o método, sobre as teorias, paradigmas, autores
nele inseridos. A consciéncia sobre o método é condigdo para a
construcao de uma ciéncia rigorosa e aberta a contingéncia do

real, além das limitacGes do préprio saber.

4 - A pesquisa mudou ao longo do mestrado? Se sim, como?

O método da pesquisa foi construido ao mesmo momen-
to em que faziamos a pesquisa e colocadvamos no papel os resul-
tados. Nesse caminho, é natural que a reflexao sobre o préprio
método nos faca tomar decisdes diferentes com relagdo aquelas
que tinhamos em mente no comeco do mestrado. Construir uma
pesquisa metddica, em nosso ver, é saber relacionar programa e
estratégia.

Em nosso caso, uma duvida que transpareceu durante o
método era se farfamos apenas uma pesquisa direcionada a Rede
Globo ou ao Grupo Globo, isto é, a propriedade da familia Ma-
rinho inteira. Por sugestdo de membros da banca e por este ser
apenas um caminho inicial de um processo de pesquisa que se
estendera no doutorado, arguiu-se ser melhor se comprometer
com a Rede Globo apenas. Apesar disso, nosso método mostrou
que a separacao das estratégias da Rede Globo das estratégias
do Grupo Globo ndo faz sentido, principalmente durante a atual
gestao dos filhos de Roberto Marinho. Por esse motivo, durante
a dissertacao, deslocamo-nos a todo momento entre o objeto —
a Rede Globo — e a propriedade inteira da familia Marinho — o
Grupo Globo.

5 - Como se interessou pelo tema e pela questao?
O interesse no tema vem desde meados da graduacao
na Universidade Federal do Espirito Santo, na qual o titulo de
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bacharel atingi em 2012. Desde esse momento até mais recente-
mente, quando finalizei meu mestrado, contei com a inspiracdao
e apoio do Professor Doutor José Antonio Martinuzzo. Gostaria
de destacar, portanto, em primeiro lugar, que o interesse e a
persisténcia em um determinado tema e um problema de pes-
quisa nao nascem do nada. Tenho, por meio da eminente figura
do Professor Doutor José Antonio Martinuzzo, uma bela intro-
dugdo ao pensar filoséfico e ensinamentos matriciais no campo
da economia politica da comunicagdo, na sociologia e no campo
cientifico, em seu rigor e sistematicidade metodolégicos. Foi esse
mesmo Professor que, a época, quando ainda tinha pouquissimo
manejo com esses temas, que me ajudou a fazer sair de minha
mente um problema de pesquisa para ja inicid-lo no trabalho de
conclusdo de curso da graduacao.

O pensamento acerca do que seria uma sociedade per-
meada por comunicagdo e controle foi-me introduzido por ele
e isso logo incitou-me a uma pesquisa cada vez mais profunda,
com auge, até o momento, na dissertacao de mestrado que apre-
sentei em 2015, também sob a orientacdo do eminente Professor.
Entender esse tipo de sociedade e toda sua organizagdo interna
(territorialidade) passou a ser uma constante para mim. Como o
tema era de grande complexidade, precisava eleger um caso para
estudar essa sociedade, para poder inferir, a partir do caso, as
hipoéteses e conclusdes sobre o controle e a comunicagdo sociais.
Acabei elegendo a Rede Globo como a instituicdo a ser analisa-
da em meu caso, pois se trata de empresa de midia com grande
poder de influéncia na economia e na politica brasileira.

Era hip6tese, portanto, que uma instituicdo de midia que
vive da producdo de informacdo e comunicagdo colabora tam-
bém para o controle econdmico e politico de uma sociedade. A

191



comunicacgao social e o controle social sdo moldados, sobretudo
na sociedade moderna, por valores e decisdes tomados no inte-
rior desse tipo de instituicdo. Meu impulso pelo estudo da Rede
Globo era também ir contra as correntes que querem a todo
custo mostrar o empoderamento do individuo com a presenca
das novas tecnologias de informagdo e comunicagdo. Por optar
em ndo seguir esse viés, muitas vezes otimista demais e ainda
delirante com a possibilidade de salvagdo dos males que assom-
bram a civilizagdo, acabei por decidir em insistir nos grandes
aparelhos de poder, que ndo se enfraquecem na era da Internet,
mas buscam novas estratégias de sobrevivéncia e controle.

6 — Qual a opiniao do pesquisador sobre a relevancia da sua
pesquisa?

Primeiro, como ja dito anteriormente, a pesquisa é um
alerta aos que ainda deliram com a salvagdo. Os aparelhos de
poder estao af, renovando a ordem, mais vivos do que nunca,
com novas estratégias. Portanto, é necessdrio que pesquisadores
entendam quais sdo essas estratégias, exatamente para que a
acdo social seja conduzida e baseada no conhecimento cientifico
e ndo em senso comum. Em segundo lugar, minha pesquisa le-
vanta o problema de se introduzir ao pensamento cientifico. En-
tramos na Universidade sem ter muita consciéncia a que viemos.
Ali, na Universidade, temos o dever social de produzir conhe-
cimento cientifico. Isto é, as pessoas que ali circulam, que sao
pagas com o dinheiro publico, devem procurar a todo momento
tragar a linha de diferenca com o senso comum, realizando seu
trabalho. A Academia, como disse Edgar Morin, em certa entre-
vista, funciona como um hospital. Ela insere individuos dentro
de sua institucionalidade para versar o conhecimento rigoroso,
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adquirido por meio de métodos cientificos, conceitos, teorias e
paradigmas. Com isso, a Academia acaba por “tratar” os vicios
de racionalidade adquiridos na vida cotidiana, apresentando o
estudante ao mundo da ciéncia e da filosofia, e distanciando-o
do senso comum.

Assim, minha dissertagdo teve o cuidado de entender o
que é a ciéncia em primeiro lugar para, apenas em seguida, par-
tirmos para o estudo em maos. Foi nesse sentido que tive o
encontro com pensadores como Edgar Morin, Niklas Luhmann e
Norbert Wiener. Perguntar “o que é” passou a ser determinan-
te para a conducdao do meu trabalho. A todo o momento via a
necessidade de definir conceitos com base em autores, de pro-
blematizar teorias e o préprio método. Viamos que, perguntar o
que sdo as coisas, antes de utiliza-las em um sistema de conhe-
cimento cientifico, deve ser oficio de todo pesquisador. Nada
pode adentrar o sistema de conhecimento cientifico em estado
de inconsciéncia. Tudo deve ser questionado e problematizado
para que o criador nao perca controle sobre a criatura. Em tercei-
ro lugar, nosso trabalho teve a ousadia de desenvolver uma eco-
nomia politica em sentido amplo, de acordo com definicao de
Vincent Mosco. Economia politica é, em sentido lato, o estudo
do controle (processos politicos) e da sobrevivéncia (processos
econdmicos) em vida social. Fazendo contato com o préprio au-
tor da definicao, Mosco nos guiou com importante bibliografia
e dicas para desenvolver tal definicdo, alertando-nos que o mais
importante a se perceber em pesquisa é como hd elementos po-
liticos dentro da economia e, a0 mesmo passo, hd elementos
econdmicos no interior da politica.

Esse casamento de economia e politica, e consequente-
mente a organizagdo do mundo segundo esses dois sistemas, é
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que nos da acesso a uma visao de uma determinada territoriali-
dade. Mostramos, inobstante, que essa ampla definicdao nos tor-
na capaz de cumprir com o desafio de uma economia politica da
comunicag¢do como sendo uma ciéncia que busque dialogar com
todos os campos da ciéncia, inclusive aquelas chamadas de “hard
sciences”, como a fisica, a matemadtica e a biologia. Mostramos
que o pensamento complexo de Morin pode ser um caminho
para que essas pontes sejam de fato criadas. Em nosso traba-
lho, tentamos ao maximo buscar dialogar transdisciplinarmente,
buscando na cibernética, na teoria dos sistemas, na teoria da
informacdo, na teoria matemdtica da comunicagdo e em outras
teorias que enfatizam o aspecto funcional e comportamental da
sociedade, uma complementaridade a andlise material de econo-
mia e politica no interior de determinadas territorialidades.

7 — Antes e depois, qual a sua visao sobre o tema/objeto/ques-
tao? Mudou?

As visOes de um pesquisador iniciante, pensamos, devem
ser alvo de uma autocritica constante. Se fosse hoje, por exem-
plo, partiriamos do estudo do Grupo Globo, enquanto conglo-
merado, do que apenas uma parte dele — a Rede Globo. Mas o
tempo de descoberta no mestrado (apenas dois anos) mostrou
ser necessario colocar peias em nossos impetos e ousadias. Nos-
so interesse é entender, daqui para frente, como a estrutura de
um conglomerado de comunicagdo possui relacdes com a pra-
tica do controle social. Passado o vislumbre com a “Sociedade
de Controle”, agora preferimos voltar as bases da sociologia, e
talvez além, e entender o que é o controle social, até chegarmos
onde jd chegamos na dissertacdo: na cibernética, na teoria da
informacdo, dos sistemas etc. E, entendendo isso, buscar qual a
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relacdo de um conglomerado como o Grupo Globo com a pra-
tica do controle social. Para isso, analisaremos estratégias de
gestdo e governanga do conglomerado como um todo enquanto
peca-chave para o desenvolvimento do controle social. Esse, in-
clusive, ja é tema que estamos desenvolvendo para futura tese
de doutorado.

8 — Como foi ser pioneiro no mestrado em Comunicacao? Su-
gestoes para o Programa para os proximos pesquisadores.

Ser da primeira turma do Programa em Comunicacao e
Territorialidades foi uma cobranca dupla: fazer uma pesquisa
apta a ser aprovada e elogiada pela banca ao mesmo tempo em
que delinedvamos algo que servisse como um ponto de parti-
da ou um esteio para futuros pesquisadores do mestrado. Essa
questdo de deixar algo bem feito para as préximas turmas tam-
bém nos influenciou muito, portanto, tendo em vista que dese-
jamos que o Programa obtenha, cada vez mais, sucesso em suas
avaliacoes e que, no futuro, ja tenhamos um doutorado para con-
templar a drea de comunicacdo e territorialidades na UFES. As
sugestdes que deixarfamos para o Programa é que, em primeiro
lugar, para uma area de concentracdo ambiciosa como essa, que
une a comunicacao ao fendémeno de organizacao de toda a vida
em sociedade e para além dela, com a introducado do termo terri-
torialidade, temos de ter pesquisadores igualmente ambiciosos,
que ndo tenham medo de ousar. Vemos nesse programa um po-
tencial brilhante, mas que s6 se realiza por meio de individuos
igualmente brilhantes. Logo, é necesséria a rigidez com relagdo
a introducdo a comunicacdo e a territorialidade, acompanhada
da mesma rigidez para com o aprendizado do fazer cientifico, ja
que estamos tratando da uma unido de conceitos inesperada, a
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ser desenvolvida pelos préprios pesquisadores, e que pode nos
trazer tanto o fracasso dos que se renderam, por algum motivo,
a mediocridade e ao medo de ousar, como também pode nos
levar a gléria, trazendo a brisa dos ineditismos e da exceléncia
necessdarios a uma boa reputacao.
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RESUMO
A presente pesquisa tem por objetivo investigar a relagao
entre a Rede Globo e o contexto da sociedade de controle. Para

esse fim, descreveremos uma histéria das estratégias do com-
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portamento da Rede Globo no ambito politico e econémico para
que possamos situa-la no contexto pretendido sem, contudo,
desfazermo-nos do amplo processo histérico que nos leva a tal
relacdo. Estudaremos esse objeto e sua relacdo com o contexto a
partir de uma visdo sobre o social, que é o da economia politica.
A partir de defini¢do proposta por Vincent Mosco, decidimos
analisar o social em termos de mutua constituicdo entre a repro-
ducgdo social (economia) e o poder de controle social (politica),
capaz de nos levar a uma concepgdo de um todo dinamizado
pelo processo histérico. Do inicio aos presentes dias em que atua
a familia Marinho, é evidente seu papel durante o processo de
industrializacdo e na consolidagdo de uma sociedade brasileira
moderna relacionada ao contexto das relacdes globais de sobre-
vivéncia.

O sistema de comunicacdo nacional que ajudaria a mon-
tar em territério nacional passaria, cada vez mais, a coadunar-
-se com o sistema mundial de comunicacdo, capitaneado pelos
Estados Unidos, sobretudo. Nessa conjun¢do, chegamos a so-
ciedade de controle, formada por territorialidade global e local
em relagdo recursiva. Para estudar todo esse processo ndo nos
vimos confortdveis, antes, sem saber lidar com a complexa teia
que envolve o social. Saber lidar com essa complexidade €, em
primeiro lugar, conhecer as possiblidades que o conhecimento
tem para produzir um pensamento condizente com as multiplas
relacdes organizadas em determinado sistema metodolégico.
Buscamos no paradigma da complexidade de Morin uma saida
para entender o conhecimento e tornad-lo coadjuvante no enten-
dimento do que se tece em conjunto em sociedade. Ver nosso
objeto — a Rede Globo — como ator importante no grande jogo
da sociedade de controle envolve pensar os sistemas territoriais
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onde negocia seu poder, produzindo e sendo produzido ao mes-
mo tempo pelas forgas sociais. Pensar em tantas relacoes e rela-
coes de relagdes ndo nos leva sendo a render-se a um paradigma
de complexidade, ou seja, de um conhecimento capaz de lidar
com uma realidade composta de ordem e de caos em mdutua
constituicdo.

Palavras-chave: Controle, Sobrevivéncia, Complexidade, Territo-
rialidades, Rede Globo, Comunicacao.

CONCLUSAO

“O poder estd escondido e a comunicacao é serva”, disse
Edgar Morin. O controle fez desaparecer a riqueza da organiza-
¢do comunicacional. A informacdo, do mesmo modo, ocultou a
problematica dos aparelhos (MORIN, 2013). Essa visado simplista
das coisas destruiu o reino da organizacdo e de sua complexi-
dade. E se ndo fosse serva a comunicacao? “Pode-se imaginar,
conceber, esperar uma organizagdo em que a comunicagao co-
manda, ou seja, uma comunidade da comunicacao?” (MORIN, p.
312, 2013). Morin trata de nos advertir: “saibamos desde jd que
toda esperanca € tola, se ignora que, por tras da comunicacao
social, hda o comando por aparelhos, ou seja, a ligacdo confusa e
desconhecida entre comunicacdo e dominacao”.

Ao mesmo passo, ndo deixa de considerar as emergéncias:
“saibamos também desde ja que é no desenvolvimento cada vez
mais existencial e subjetivo da comunicacdo que aparece esta
emergéncia antropossocial: o amor. (...) O amor faz comunicar
e une o que, de outro modo, nao se encontraria jamais...” (MO-
RIN, p. 312, 2013). Mas enquanto organizada por sistemas de
sobrevivéncia e controle sobre 0s quais ndo se tem consciéncia, a
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comunicagdo tende a permanecer serva desses sistemas. Estudar
arealidade desses sistemas torna-se essencial para a memoria de
uma comunidade; ao passo que ajustar uma ciéncia para enten-
der as organizagdes de comunicacao e dominagdo dentro desses
sistemas também € vital para o presente e o futuro com alguma
aplicacdo concreta. Nao se pode mais conhecer os sistemas que
aparelham baseados no modelo senhor/escravo. Devemos bus-
car a relacdo recursiva que a prépria cibernética fez emergir com
sua centralidade do feedback. Esses sistemas sé permanecem
em sua ordem pois sdo realimentados, o que implica uma rela-
¢do eterna do senhor com o escravo, sendo que ambos tendem a
ocupar o polo passivo e ativo da relacdo ao mesmo tempo.

A dominagdo ndo é um movimento sé de ida. Em sua vol-
ta, ela traz informacao prépria para a sobrevivéncia e permanén-
cia da ordem. E um controle (gestao) de subjetividades por meio
da percepgao do comportamento do outro. Para ocorrer tal con-
trole, a informacdo e a comunicacdo sdo igualmente essenciais,
sendo que garantem o jogo de continuidade e descontinuidade
dos limites desse controle, conhecendo-o0s e, a0 mesmo tempo,
ajustando-os. Isso implica ordem, mas desordem também den-
tro dessas organizacdes. Nao ha de se crer que o controle é um
movimento fluido, como uma mao invisivel. O controle implica
sempre uma situacao. E nessa situagcdo estao postos sujeitos em
relacao recursiva, em um contexto. Toda relacao dentro de um
contexto é estriada, pois lida com a gestdo de ordem e desordem
a0 mesmo tempo.

Por esse motivo, precisamos de observacdes de observa-
¢oes, de um pensamento complexo, sobretudo quando as estra-
tégias neguentroépicas do poder ndo podem ser vistas com clare-
za. O pensamento complexo é capaz de, por uma cibernética de
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segunda ordem, tragar a astdcia que mantém a ordem dos siste-
mas. Em uma sociedade de controle, identificada pela presenca
de comunicacgdes vinte e quatro horas por dia a servigo do poder
de controle e da reproducdo social, nao ha de se ter divida da
realidade cativa da comunicagdo, apesar da contingéncia ineli-
mindvel acerca de todos os sistemas sociais. Assim, nem mesmo
uma sociedade de controle consegue eliminar o caos de sua co-
producdo. E, para atingir suas finalidades, enquanto sistema so-
cial, os atores que controlam e fazem parte do grande jogo social
tendem a buscar estratégias préprias que sdo resultado de um
processo histérico movido a ordem e desordem. O ser que joga
ndo pode apenas depender da desordem; precisa ter capacidade
de prever o futuro, intervindo no presente com base na meméria
deixada pelo registro passado.

Mais do que nunca, precisamos entender que comunica-
¢do e controle sao dois processos que sempre trabalham lado a
lado em quaisquer sistemas vivos. Eles evitam estrategicamente
a tendéncia fisica desses sistemas a entropia. Nao se pode achar
que a comunicagdo tem condi¢Oes de ser analisada separada do
poder de controle. Seria de grande ingenuidade e de pouca com-
plexidade fazé-lo. O que a cibernética de Wiener veio nos afir-
mar é que a comunicacao trabalha em prol de um sistema que
se realimenta constantemente para evitar a morte. Se essa co-
municagdo ndo é feita serva, o sistema nao se reproduz. Assumir
isso é condicdo para um segundo passo: o de revelar, por meio
do conhecimento rigoroso e comprometido com uma educagdo
que precisa se educar, as estruturas desse poder que fabrica
comunicagdo e a propria sociedade. Isso implica sempre manter
a desordem como parte da realidade, pensando nos limites de
controle e reprodutibilidade nos sistemas sociais.
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Falamos de educacao que precisa se educar, pois 0s mo-
delos atuais de conhecimento parecem estar cada vez mais fra-
geis perante a realidade complexa entre poder e comunicagdo. O
poder que produz a sociedade por meio da comunicagao utiliza-
-a como forma de se esconder. O controle social se esconde hoje
sobre a infraestrutura de convergéncia entre computagdo, midia
e telecomunicagdes, que invadem territérios e constroem terri-
torialidades sem que se tenha consciéncia disso. E os estudos de
comunicagdo e controle estdao abandonados as tracas dentro da
Universidade. A onda do momento, em campos como o da co-
municagdo, onde a ilusao de que tudo estd sempre por ser cria-
do permanece, é o sujeito empoderado pelas novas midias, que
dizem construir sistemas alternativos e de contra-poder. A esses
sujeitos atribui-se, em vezes, a tarefa de um messias a salvar a
terra, desconsiderando que eles sdo parte de uma relacao conti-
nua com mdquinas de poder. Assim, ndo ha de se estudar um su-
jeito separado em uma légica a parte desprovida de relagdo com
seu meio. Isso ndo existe, é mutilar a realidade. Contra-poderes
e poderes se constituem mutuamente, sendo que, mesmo lutan-
do por valores diferentes, possuem um confronto que produz
uma realidade social que € estdtica e dinamica ao mesmo tempo.

Os grandes sistemas que tém tradi¢cdo académica em seu
estudo, o politico e o econdbmico, que se enlacam hd séculos
produzindo-se mutuamente, foram aqui considerados neste es-
tudo por meio da visdao da economia politica, que nos dd acesso
ao social. Assim, para demonstrar como a Rede Globo € parte
de um processo histérico de mutua constituicao de politica e
economia, estudamos os fundamentos de sua razdo de ser em
relacdo a uma sociedade de controle, onde o poder de controle
do social estd presente constantemente na vida do sujeito que
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trabalha, consome servigos, vota em seus futuros lideres, mas
sempre dentro de um grande quintal onde o teatro da vida ocor-
re. Grandes empresas e o Estado estao a todo momento em con-
tato com o individuo por meio de comunicacdes. Mesmo com a
contingéncia de seletividade no processo comunicacional, o sis-
tema social se reproduz, pois tem a capacidade de observar a si
mesmo, isto é, observar o comportamento das interrelacdes que
o compdem, dos individuos. E daf que respondemos a pergunta:
como é possivel a ordem social?

Nosso estudo de caso mostra que desde a virada do sé-
culo XIX para o XX, o territério nacional jd contava com um
descendente de portugueses que, com a ajuda dos patricios da
sociedade carioca, haveria de contribuir no desenvolvimento da
sociedade brasileira em prol do controle e da reproducao social.
Talvez ele ndo soubesse disso. Irineu Marinho fundou A Noite e
expandiu seus negdécios pela perspicdcia em notar que o territo-
rio nacional passava por um momento de modernizagao, que ja
tivera infcio hd séculos antes em nacdes desenvolvidas. O mesmo
haveria de acontecer no Brasil. Esse era o sentimento: o de ine-
vitabilidade do progresso tecnolégico.

Aos passos de Irineu, o filho Roberto Marinho deu se-
guimento, com os mesmos valores e estilo norte-americano, em
pleno territério brasileiro. Expandiu, como de vontade de seu
pai, os negécios da familia para além do impresso. Criou radios,
como vimos, que se aproveitariam da experiéncia do impresso
e com ele se cruzaria para ampliar a influéncia dessa maquina
de produgdo social que evoluia pari passu ao desenvolvimento
da industrializacao brasileira, de sua modernizagdo. Ora, nao ha
coincidéncia. As comunicacdes, principalmente a radiodifusao,
vieram para territério nacional sempre como apéndice importan-
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te de um mercado mundial.

Com a expansdo da grande sociedade an6nima norte-a-
mericana, que demonstrava seu poder econdémico cada vez mais
concentrado, a demanda mundial se modificava, exigindo dos
paises um processo de adaptagdo que requeria adentrar em con-
dicdes tecnoldgicas, econdmicas e sociais propicias a expansao
do mercado mundial capitaneado pelas grandes empresas norte-
-americanas. Assim, no Brasil seguiram-se duas fases de indus-
trializacdo, como vimos. Ambas cada vez mais dependentes da
politica de “ajuda” dos Estados Unidos, principalmente no que
concernia a tecnologia que permitia, junto ao mercado, torné-lo
dinamico e comunica-lo as populacdes nacionais. Tal era o papel
das tecnologias de informacdo e comunicagdo que adentravam
o territério brasileiro para que o local pudesse, a sua forma,
ajustar-se politica e economicamente ao novo tipo de socieda-
de que nasceria. Roberto Marinho, apés iniciar a expansao de
seus negdcios na radiodifusdo com a introdugdo de radios, logo
também ampliou suas ambigdes, na década de 1950, ao requerer
a0 governo uma concessao para transmissdo de informacdo via
televisdo.

Esse ja era um momento em que o Brasil se encontrava
num dinamico processo de industrializacao e, para isso, depen-
dia de governos que ampliassem o seu papel politico para além
das fronteiras nacionais. Assim se desenvolveu a economia na-
cional, com base em uma politica industrial que aceitava a inves-
tida estrangeira para fins de modernizagdo, deixando, com isso,
aos verdadeiros centros de decisdes a capacidade de influenciar
e manejar regras dentro do territério brasileiro. Roberto Marinho
esteve a par desse processo e, com simpatia dos governos mili-
tares, ganhou investimento de um grande conglomerado estran-
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geiro para expandir seus negdcios com o que mais tarde seria a
Rede Globo, atingindo quase a totalidade do territério brasileiro
em uma relagdo 6bvia com o mercado interno crescente e a poli-
tica de integracdo nacional dos governos militares.

Como vimos, a Rede Globo passou a ser parte de um
conglomerado cada vez mais influente econémica e politicamen-
te. Tornamos importante a andlise da gestao do conglomerado
como um todo ao passo que também da Rede Globo enquanto
sua parte, ja que com a concentracao desse negoécio de midia,
cada vez mais tornava-se necessdrio a Roberto Marinho obter
estratégias de administracdo de sua influéncia e de seu poder
econdmico. O que a Rede Globo possui em sua reorganizagao
de gestao propria e da grade de programacdo é apenas reflexo
de uma gestdao maior de um poder cada vez mais concentrado.
Foi assim que vimos a criacdo de holdings como a Globopar e
a OGP, interessadas em organizar esse poder de maneira efi-
ciente. Com muitos trabalhadores, publico amplo, investidores,
acionistas era necessdrio cada vez mais se adequar a burocrati-
zacdo das empresas ao estilo norte-americano, que foi o que a
Familia Marinho sempre fez, como vimos desde Irineu Marinho.
Mudancgas politicas e econdmicas (pressao de leis, informacio-
nalizagao, relagdes com o exterior) levam a um necessadrio ajuste
empresarial que gira em torno de uma intensa organizagao e
reorganizagdo proprietdria, burocratizacdo e racionalizagao da
producdo, distribuicdo e consumo junto a criagdo de constantes
sistemas de feedback para realimentacao das estratégias da ma-
quina empresarial.

A criacdo do Projac para a Rede Globo e da OGP para o
conglomerado como um todo refletem alguns dos aspectos que
evidenciam a necessidade de centralizacdo de grandes negécios.
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Apébs a morte de Roberto Marinho, os trés irmdos herdeiros pa-
recem adotar um estilo menos personalista que o do pai e pre-
ferem burocratizar a gestdo cada vez mais. Apesar disso, ainda
€ clara a confusdo da figura do proprietario (acionista) com a do
controlador, em termos financeiros. Os trés irmdos reafirmam o
carater familiar do seu negécio local, ndo obstante darem pistas
que estao cada vez mais dispostos e abertos a investimentos e
negociacdes com possiveis parceiros. A estratégia, como vimos,
ndo é ser um blockbuster, um conglomerado de primeiro esca-
lao, mas permanecer como conglomerado de segundo escaldo,
até que as condicdes histéricas tornem essas condi¢des nao es-
taveis. Vimos as vantagens de se permanecer um conglomerado
de segundo escaldo. E evidente ao leitor que uma grande firma
com uma histéria nacional de grande influéncia econémica e po-
litica ndo se arriscaria no mercado global sem se afirmar cons-
tantemente como mantenedora de uma cultura brasileira, onde
fizeram a trajetéria do Estado e do mercado modernos cada vez
mais se entrelacarem. A Rede Globo e os grandes negdcios do
qual fazem parte sdao ponte para o controle social por meio da
economia e da politica na sociedade contemporadnea.

Faz-se necessdrio, entretanto, tomar cuidado com as pala-
vras e seus sentidos. O controle social ndo é apenas um processo
de cima para baixo. O controle de uma sociedade, que s6 se faz
possivel por meio da comunicacdo, € uma complexa realidade
que envolve principalmente a conjungdo histérica entre politica
e economia. Analisar esse amplo aspecto é analisar o préprio
processo de controle social, ou ainda, é fazer uma economia po-
litica em seus termos amplos de controle e sobrevivéncia como
viemos utilizando aqui.

Inobstante a relagdo histérica entre economia e politica,
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o processo de globalizagdo nos faz cada vez mais ficar atentos a
relagcdo entre o que chamamos de sistemas territorial local e glo-
bal. Ambos contidos um no outro de forma recursiva, como de-
monstramos graficamente. Ter cuidado com essas duas denomi-
nagdes no decorrer da histéria da humanidade é ter cuidado com
o tecimento dos plexos culturais que, apesar de serem proprios a
cada Estado nacional, passam a montar com o conjunto global,
impulsionado pela politica e mercado norte-americano, sobre-
tudo, uma unidade complexa. Unitas multiplex, como vimos em
Morin. A unidade multipla que parece encerrar uma contradi¢do
e ndo merece atencdo da razdao humana tem muito a dizer em
termos de relagdo. A unidade de uma sociedade de controle que
se formaria com o confronto dessas territorialidades jamais se-
ria possivel sem o recurso a multiplicidade dos territérios e de
seus sujeitos. O processo de dominagdo é muito mais complexo
do que aquilo que d& a entender a prépria palavra. Chegamos
em um ponto que dizem ser o ponto de chegada do capitalismo.
A sociedade de controle seria como um objetivo alcangado de
um projeto de conspiracao hd muito tempo esbocado. Deve-se
tomar cuidado com essas perspectivas. A sociedade de controle
ndo pode sofrer dos mesmos simplismos que a sociedade da
informacao.

A mente humana, em momentos que nos levam a pensar
os extremos, deve se educar sempre a complexidade, aquele mo-
delo de pensamento que, apesar de a todo momento flertar com
as possibilidades de redugao, simplificagdo e de ponto final,
subverte e questiona as aparéncias, pondo a relagdo das coisas
novamente em funcionamento, renunciando aos maniquefsmos
e a salvacdo. O papel da razdo, e do intelectual, pensamos, é de
promover uma educagdo capaz de se sustentar por si mesma,
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seja la quais forem as técnicas, a politica e a economia que a
circundam. A autonomia do pensamento s6 se realiza quando
ele aprende a produzir a si préprio: é ser, mas também é norma.
Sem pensar nos limites e nas dependéncias deles decorrentes,
ndo hd sociedade, nem ciéncia capazes de serem autdbnomas.
Isso, como vimos, é préprio de tudo que € vivo e que se repro-
duz.

O paradigma da complexidade de Morin nos trouxe mui-
to mais que o desafio de concluir um projeto, respondendo a
uma pergunta-problema, e a cumprir certos objetivos. Trouxe-
-nos, acima disso, o aprendizado da autorreflexao, que nos pde
em confronto com aquilo com que nos relacionamos. Nosso
objetivo principal aqui era mostrar que nosso objeto — A Rede
Globo — é parte de um fendémeno territorial chamado de So-
ciedade de Controle. Como para analisar quaisquer fendmenos
precisamos de um ponto de vista, elegemos a economia politica
como estratégia. Isso porque um dos pressupostos de tal cién-
cia é a andlise do todo social. Como a Sociedade de Controle
forma um todo a que se credita ser um verdadeiro totalitarismo,
resolvemos refletir melhor, por meio da histéria, como se da
tal formacdo. A histéria sozinha, entretanto, ndo satisfaz quan-
do estamos realizando a andlise de um objeto. Isso porque no
objeto sempre estd uma histéria ainda a ser contada, do ponto
de vista de um sujeito, incluso nessa prépria histéria. O objeto
de andlise nos faz defrontar com a histéria que nos contam e a
recontar a nossa maneira. Essa relacao intensa que temos com o
objeto nas ciéncias sociais, que ndo é a mesma que possuem 0s
cientistas nobres, que dizem ser capazes de descrever seu objeto
em condi¢bes de isolamento total de influéncias externas, é re-
sultado da constante reflexao do sujeito sobre aquilo que repre-
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senta por meio da linguagem, a partir de suas observacdes. Mas
suas observacdes, no caso das ciéncias sociais, sao quase sempre
observacbes de observacdes jd feitas. Nao se pode ter acesso ao
mundo sem a informacdo, resultado direto da organizacdo do
mundo material. Na construcdo representativa de um objeto por
meio da linguagem, temos de unir observacdes das observacoes
mais diversas, fragmentos de informacdes que, no conjunto, pro-
duzem um sentido que comunica ao leitor uma mensagem.

Ndo se pode, todavia, comunicar e ndo se ter controle
sobre o que foi comunicado. A separagdao de comunicacao e con-
trole desorganiza qualquer relacdo, seja na vida social, seja na
producdo cientifica. Isso porque a informacao que se processa,
comunica mutuamente e controla é capaz de dar azo a consti-
tuicdo de um sistema. Todo sistema, como vimos em Luhmann,
nasce de uma diferenca entre ele e o meio ambiente. Essa dife-
renca ocorre, pois o sistema nao consegue dar conta da comple-
xidade da vida, mas apenas de um todo que lhe diz respeito e
que faz sentido pra si. A complexidade organizada passa a ser a
condicdo de possibilidade do sistema e da prépria vida. Nao ha
de se dizer que um trabalho académico, que visa a representar
uma complexidade dada, seja diferente de um sistema. O que o
trabalho académico faz é tornar o sujeito, que o produz, apto a
conhecer o objeto por via de um percurso do qual ele mesmo
é consciente — um método. Entretanto, ndo ha de se imaginar
que o método consiga representar toda a complexidade que o
sujeito observa, pois seus recursos sao limitados. A proépria lin-
guagem que utiliza ja é um limite. Mas é justamente pelo reco-
nhecimento e consciéncia de seus limites que o cientista deve se
aperfeicoar na busca da verdade e buscar representar a melhor
complexidade organizada que lhe é possivel. Assim como tudo
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que vive e faz sentido, o trabalho académico tem de ser um pro-
prio sistema que se autorreflita, tracando a diferenca daquilo que
nao faz sentido ao seu sistema. Mas como pode compreender
um sujeito que nao sabe o que é compreender? Como pode fazer
ciéncia um sujeito que ndo sabe o que é ciéncia? Como pode se
livrar da complexidade eterna o sistema que ndo se conhece?

Assim, a ciéncia que organiza a complexidade é a mesma
que, para tal, necessita conhecé-la. Mas o que é o complexo?
O que se tece em conjunto, em relacdo mdtua, recursiva. Daf
imaginamos que fazer ciéncia fosse muito além do que juntar
informacdes dispersas. Fazer ciéncia passava a ser conhecer a
propria ciéncia. Destarte, a unido do fenbmeno e o objeto do
caso nao é apenas resultado de uma reunido de informacdes de
fontes dispersas. A unido de ambos pode ser resultado da lote-
ria, mas nenhum sistema que pretende ser vivo depende apenas
de sorte. Todo sistema depende de organizacao e de controle
sobre sua organizacao. Assim, para um projeto sobreviver ao
tempo, necessita de um método que atribua seguranca a sua
existéncia. E apenas com e pelo método que o trabalho acadé-
mico se conhece e se mantem vivo. Manter-se vivo € estar apto
a relacdes a todo momento. E é disso que a Academia carece. A
dispersao e fragmentacao dos saberes dentro da Universidade s6
colabora para a perda de autonomia. E quanto um sistema perde
sua autonomia, ele é absorvido pelo ambiente ou por outros sis-
temas aptos a gerencid-lo e incorpora-lo ao seu funcionamento.
A Universidade com saberes dispersos perdeu a capacidade de
refletir sobre o todo que é a razao de sua existéncia. Fisica, Bio-
logia, Sociologia ndo recorrem mais um a outro para conhecer o
mundo (MORIN, 2013), e isso é um amplo sinal do que ocorre no
dia a dia de cada especialidade.
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De momento em momento a Academia, todavia, da sinal
de vida. E 14 dos reconditos da matematica, no inicio do século
XX, surge um Wiener que se relaciona com temas que se referem
a sociedade, a biologia e a vida inteira. Mas esse saber é nova-
mente abafado pelo “entendidos”, pelos “especialistas” que che-
gam e determinam: “ndo tem nada a ver uma coisa com a outra”.
A cibernética foi, como disse Wiener, um desses sertdes da cién-
cia onde os mesmos que contribuiram para as grandes maquinas
de destruicdo em massa das guerras, contribufram para trazer
ao cerne da ciéncia a reflexdo de si. A realimentacdo, central aos
processos cibernéticos, era o que faltava a proépria ciéncia para
voltar a pensar em si. As reflexdes epistemoldgicas trazidas pela
cibernética extrapolaram todos os campos — da fisica, passando
pela biologia e chegando a sociologia. O homem que inventou
madaquinas mortais de guerra, capazes de responder ao estimulo
do ambiente, foi 0 mesmo que pds a ciéncia para pensar em Si
novamente. Mas, afinal, estamos a servico de quem?

O povo nao é bobo, abaixo a Rede Globo — foi com este
borddo que iniciamos o estudo de caso. Ele remete aos gritos da
rua que desconfiam constantemente da postura de um grupo
empresarial que diz produzir cultura em nome de todo um povo.
Essa desconfianca tem fundamento na desconfianga com a pré-
pria comunicacdo, que produz e reproduz a sociedade. E uma
desconfianca que pode levar a razdo, ao conhecimento do amplo
controle de um grupo que negocia o social entre a economia e a
politica, ou entre a reproducdo e o poder sociais. A desconfian-
ca sobre o processo comunicacional pode seguir o desastre de
toda uma ordem sistemadtica preestabelecida, ou mesmo a sua
reconstituicdo em outras formas, o que é mais provavel conside-
rando o passado da evolugdo histérica da economia capitalista e

210



da politica.

Para provocar a mudanca, o povo precisa de argumentos
e de uma educacgao sélida, que conhega a complexidade social
na qual esta inserido. Creditamos no paradigma da complexida-
de de Morin uma forma de reeducar a educacgdo e de torna-la
meio de atingir a compreensao do todo que se tece em conjunto
a suas partes. Frente a esse desafio, temos o grande jogo social.
O grande circo estd montado. Nele, atuam os jogadores, patifes
e tolos. Chegamos a sociedade de controle, roupagem nova do
velho. E sem uma educagdo complexa, esse grande circo nao
pode ser visto de cima e pensado por mentes autdbnomas. Se
ensinamos desde cedo que a corrida é pela especializacdo, a
compreensdo do todo estd fadada ao fracasso.

O ensino da Comunicacao Social deve, pelo seu préprio
objeto, desmistificar o controle social, pois todos em socieda-
de, em suas relacdes, contribuem a esse processo. O conceito
de territorialidade, como vimos, de origem biol6gica, pde-nos
questdes profundas sobre a existéncia da ordem, da sobrevivén-
cia e da necessidade de controle. Ha de se pensar se talvez a sua
relacdo com a Comunicagdo ndao é um convite ao entendimento
do complexo. A comunicacdo é objeto central de constituicao
das sociedades e, ao seu lado, sempre ha o controle. Nao hd
sociedade que sobreviva sem controle de si. Quando adiciona-
mos um contexto as sociedades que pensamos, passamos a li-
dar com a presenca dos sistemas sociais, onde comunicagdo e
controle estdo presentes como constantes da economia, da poli-
tica, da cultura. Pensar uma territorialidade é pensar, portanto,
em um fendmeno comportamental contextualizado. Dentro de
toda territorialidade passamos a ter um sistema territorial e todo
sistema, como vimos, é resultado de uma diferencga tracada. A
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partir dessa diferenca, a vida ocorre em determinada ordem, a
comunicagdo serve ao sistema e o poder se esconde em formas
estruturantes. Para um estudo dos sistemas, das organizagoes,
das relagdes, da ordem, da desordem etc., como vimos, temos
como base o préprio paradigma da complexidade.

Sob essa base pensamos uma proépria forma de pensar:
a economia politica. Apesar da acusagdo de Rosa Luxemburgo,
em 1925, de que “por mais incrivel que possa parecer, é um
fato que a maior parte dos especialistas em economia politica
apenas tém nogoes confusas sobre o verdadeiro objeto de seu
saber” (p. 35), acreditamos que a economia politica ndo é outra
coisa sendo uma proépria tentativa de compreensao de uma com-
plexidade, de algo que se tece em conjunto, de um todo que se
relaciona com suas partes, ou como estudamos, da relagdo da
sobrevivéncia e do controle em vida social. A economia politica
nos deu um ponto de vista sobre a sociedade e com ele parti-
mos para pensar um objeto no contexto de uma sociedade de
controle, apenas um estado presente das coisas que possuem
um processo histérico longo. Junto a complexidade, passamos
a pensar o todo pretendido pela economia politica também em
termos de territorialidade, onde atua um sistema territorial. A
Sociedade de controle demos o estatuto de todo que compde
sistemas territoriais/territorialidades que aqui deixamos no pa-
pel de representar a relacao local-global dentro desse processo
histérico.

Além de lidar com tantas varidveis, vimos a necessidade
de ao passo que estudamos um determinado objeto, refletirmos
sobre os modos que se conduzem esse estudo. Daf a necessida-
de de, em muitos momentos, interrompermos a descricdo para
descrever a prépria descricdo. Assim, a premissa de que todos os
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sistemas s6 o sdo, pois precisam sobreviver frente as incertezas,
serve também para o préprio estudo que deseja se conduzir por
um método consciente de si.

Em alguns momentos também nos vimos na necessidade
de pensar sobre a relacdo de ser e dever-ser na construcao do
complexo. E inevitdvel ndo sé a economia politica, mas a qual-
quer saber que queira ser complexo atuar na recursividade de
ambos, tornando sempre o leitor consciente de que o sujeito
que escreve toma decisdes com base em valores que modificam
o estudo do que é observado. Assim, a descricdo de um objeto
— a Rede Globo - recorreu a nossa base axiolégica democrati-
ca, onde residem os principios que, ao nosso ver, devem guiar
os pesquisadores da contemporaneidade sem, contudo, deixa-
rem de refletir sobre eles mesmos. O trabalho descritivo recorre
constantemente ao trabalho critico, portanto, com base em va-
lores, para que possa conhecer a si préprio.

O estudo do nosso objeto, por fim, revelou-nos, além
dessas outras observagdes, que precisamos de fundamentos éti-
cos solidos para agir em sociedade. Uma praxis social efetiva
ndo pode ser vitima das influéncias ideoldgicas de seu contex-
to econdmico e politico, nem tampouco distanciar-se dos re-
ais fundamentos éticos que devem constituir a acdo em uma
determinada sociedade. Por detrds das politicas econdmicas e
de comunicagdo existem principios democrdticos que dirigem
uma determinada sociedade. Orientar-se por principios demo-
craticos € evitar prender-se nas leis, nos discursos determinados
por atores hegemdnicos e no calculo frio da economia com a
finalidade de reproduzir um certo sistema social. Ndo obstante,
resta-nos boicotar o que torna o sistema vivo: as informagdes
que retornam ao sistema para que permanega em ordem, ou o

213



feedback. Um boicote ao feedback hoje seria risivel: como viver
sem aquilo que torna a prépria vida possivel? Isto é, como viver
sem informagdo e sem comunicacao? Como viver sem controle?
Manter-se em siléncio é também comunicar. Como haveria de
o siléncio ser siléncio se ele ndo comunicasse o seu sentido?
O siléncio também é comunicagdo. Informacdo, comunicacao e
controle nos sdo constantes. Nao podemos viver sem eles, mas
podemos exigir que funcionem de forma ética. Dai pensar os
limites a informagdo, a comunicagdo e ao controle.

214



PARTE II - RELATOS
DE EXPERIENCIA



11 - IMPLANTANDO UM
MESTRADO, INICIANDO

UM NOVO PERCURSO

PrOf® DRA. DANIELA ZANEMtI



Segundo um dos personagens do escritor portugués Mia
Couto, “o0 bom do caminho é haver volta” e “para ida sem vinda
basta o tempo”. Para se voltar num caminho percorrido no tem-
po, ainda que de forma fragmentada, recorrer a memoria se faz
necessario. Contudo, o percurso, por si s6, também deixa entre-
ver as pequenas e grandes conquistas que vao se transformando
em marcas, ndo somente visiveis, mas também vivenciadas, ex-
perimentadas por muitos.

Passados dois anos de implantagdo do mestrado em Co-
municagdo e Territorialidades, faco aqui um pequeno relato de
meu trabalho como primeira coordenadora do Péscom, no senti-
do de registrar um percurso no tempo e no espaco que, de forma
direta e indireta, representa um avanco significativo no campo
da pesquisa cientifica em comunicacao social no Espirito Santo.
Isso se deve ao fato de que se trata do primeiro mestrado nessa
area no estado.

Em relagdo ao resto do pafs, todavia, o P6scom da UFES
€ um programa de p6s-graduacgao que se pode categorizar como
sendo de “terceira geracdo”, assim como outros mestrados mais
jovens, como, por exemplo, o de Comunicagdo, Cultura e Ama-
zOnia da Universidade Federal do Pard (UFPA); o de Comunica-
cdo e Temporalidades da Universidade Federal de Ouro Preto
(UFOP); ou o mestrado interdisciplinar em Cinema e Narrativas
Sociais da Universidade Federal de Sergipe (UFS); além de ou-
tros cursos que foram abertos recentemente nas regides Norte
e Nordeste, contribuindo para ampliar os territérios de pesquisa
cientifica no pais. Os Programas mais tradicionais, da “primeira
geracao”, jd possuem de 20 a 30 anos de funcionamento e estao,
obviamente, localizados em Sdo Paulo e no Rio de Janeiro, es-
tados que contam, inclusive, com grande oferta de mestrados e
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doutorados em comunicacgao.

Nesse sentido, e em decorréncia das politicas publicas de
incentivo a expansao de cursos de graduagao e de pés-graduagdo
em institui¢des federais na tGltima década — por meio do REUNI,
contratacdo de mais professores, oferta de bolsas de estudo,
aumento de recursos, investimento em pesquisa e divulgacao
cientifica etc. — os caminhos da investigacdo em comunicacao
se ampliaram, e o mestrado em Comunicagdo e Territorialidades
da UFES se torna mais um ponto de chegada e de partida para
novos pesquisadores interessados neste campo de estudos.

Cabe ressaltar que antes da aprovagdao do mestrado pela
Coordenagdo de Aperfeicoamento de Pessoal de Ensino Superior
(Capes), ao final de 2013, outro percurso foi realizado, durante
cerca de oito anos, por meio de um longo trabalho de formu-
lagcdo e reformulagdo da proposta central do curso. A primeira
proposta data de 2005, e uma segunda foi criada em 2007. Um
novo projeto é apresentado em 2011, sendo posteriormente re-
formulado, dando origem ao atual formato do Péscom. Este pri-
meiro percurso envolveu um grupo de professores do Departa-
mento de Comunicacdo Social da UFES, além de colaboradores
externos. Esses professores atuaram tanto no desenvolvimento
da parte conceitual do mestrado — definicao do corpo docente,
formulacao da proposta, das linhas de pesquisas, das discipli-
nas, do regimento interno, etc. — como também politicamente,
mantendo constante didlogo com os coordenadores de drea da
Capes.

Administrando desejos, necessidades e expectativas
Assumi a coordenacdao do mestrado ainda em dezembro
de 2013, quando foram realizadas as primeiras reunides do cole-
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giado. Nesse momento, o que tinhamos como ponto de partida e
como bussola era, portanto, um projeto no papel, e um grupo de
dez professores. Por sorte, a parte estrutural ja estava garantida:
salas de aula e de coordenagdo, e a secretaria, localizadas junto
aos programas de pdés-graduacao de Artes e de Arquitetura e
Urbanismo, no Centro de Artes.

Para que ainda fosse possivel iniciar uma turma em 2014,
decidiu-se por abrir um processo seletivo o mais rapido possivel.
E o passo inicial foi a producdo e divulgacao do primeiro edi-
tal de selecdo, que previa a abertura de dez vagas (assim como
constava na proposta original do curso).

O primeiro processo seletivo ocorreu entre janeiro e mar-
co de 2014 e o inicio das aulas se deu em abril. Sendo efeti-
vamente o primeiro ano do mestrado, com uma turma de dez
alunos ja tendo aulas regulares, a “cara” do programa estava
sendo criada ao mesmo tempo em que as demandas académicas
e administrativas surgiam, incluindo um segundo processo de
selecdo, para a turma de 2015, o que exigiu grande esfor¢o de
todo o colegiado do curso.

As agoes de visibilidade incluiram a criacdo de um blog e
do perfil do P6scom no Facebook, para divulgacao das ativida-
des do mestrado. Foi criada ainda a logomarca, desenvolvida em
parceria com a agéncia Ecos Junior, do Departamento de Comu-
nicacao Social:

»

Programa de Pos-Graduagao
em Comunicagao
e Territorialidades - UFES

Também foi em 2014 que o Péscom ganhou um grande
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refor¢o na parte administrativa: a contratacao da secretdria Paula
Ladeira Dutra, que tem realizado um trabalho fundamental nes-
te periodo de implantacao do mestrado.

Instalacdo da comissdo de bolsas para discentes, novos
processos de selecdo para alunos especiais, discussao e estabe-
lecimento de regras para estdgio docéncia, discussao e estabele-
cimento de regras para credenciamento de novos docentes para
o Péscom, discussao e estabelecimento de regras para uso dos
recursos, acompanhamento dos semindrios de acompanhamen-
to da Capes e de reunides da PRPPG (Pré-Reitoria de Pesquisa e
P6s-Graduacao da UFES), administragao da Plataforma Sucupira
(um sistema que retine dados de todos os programas de pés-gra-
duagdo do pais), contratacao e controle de bolsas de estudo para
discentes, solicitacdo de equipamentos e materiais de consumo,
foram (e sao) algumas das muitas atividades permanentes da co-
ordenacdo junto a secretaria, e a partir de reunides permanentes
com o colegiado de curso.

Todavia, para além do trabalho administrativo, “burocra-
tico”, outra demanda surgia com grande urgéncia: a reflexdo e
a discussao sobre o proprio conceito de territorialidade, e como
esta nocdo se vincularia, teérica e metodologicamente, as pri-
meiras pesquisas dos mestrandos (e também dos docentes). Daf
a importancia dos eventos académicos e cientificos.

Eventos: espacos de troca, discussao e visibilidade

Outras atividades que contribuem para dar visibilidade a
um programa de pés-graduagdo sao as aulas inaugurais, semina-
rios, palestras e eventos cientificos, que precisam ser periédicos.
Mas sdo, essencialmente, espacgos privilegiados de discussao de
ideias e de intercambio entre pesquisadores.
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2014

A aula inaugural do Péscom, realizada em 2 de abril de
2014, contou com a presencga da professora Nilda Jacks, do pro-
grama de pés-graduacdo em Comunicacdo e Informagdo da Uni-
versidade Federal do Rio Grande do Sul (UFRGS), que ministrou
a palestra intitulada “Territorialidade, um conceito em expan-
sdao”. O evento, realizado no auditério do Cemuni IV, no Centro
de Artes, contou com cerca de 200 pessoas, sendo a maioria
alunos de graduacao e de pds-graduagdao da Comunicacao. Em
sua fala, Nilda Jacks contribuiu para problematizar o conceito de
territorialidades, um dos principais eixos teéricos do Péscom.

Ainda em 2014, entre os dias 8 e 11 de dezembro de 2014,
foi realizado o | Semindrio de Pesquisas em Comunicacdo da
UFES, que abriu espago para a apresentacdo de trabalhos dos
graduandos, especialmente aqueles alunos que participam de
pesquisas de iniciacdo cientifica. Neste evento, além dos 10 mes-
trandos do Péscom, participaram com apresentagdo de traba-
lhos mais 27 alunos de graduagao, além de ouvintes. Varios pro-
fessores do Péscom e do Departamento de Comunicacao aturam
como mediadores dos grupos de trabalhos. Também foi realiza-
do neste evento um semindrio de abertura com os professores do
mestrado, com o intuito de apresentar a proposta do curso ao
publico em geral. Por fim, realizou-se no Cine Metrépolis uma
palestra aberta ao publico sobre Ciberfeminismo, com a profes-
sora Graciela Natansohn, do programa de pés-graduagdo em Co-
municagdo e Cultura Contemporanea da Universidade Federal da
Bahia (UFBA). Frente a boa receptividade ao evento, o colegiado
do Péscom decidiu por realizar anualmente um semindrio de
pesquisa em Comunicacdo, de maneira a aprofundar discussoes
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tedricas e metodoldgicas e dar visibilidade as pesquisas desen-
volvidas pelos discentes e docentes.

Outros dois eventos em 2014 foram realizados pelo pro-
fessor Gabriel Menotti em parceria com o Péscom: a | Conferén-
cia Internacional Telas a Parte / Besides the Screen, entre 25 e 27
de agosto; e, no dia 19 de novembro, a palestra aberta do pro-
fessor Cesar Baio, da Universidade Federal do Ceard (UFC), que
discorreu sobre o tema “Vilém Flusser e a filosofia do aparato”.

2015

Em 2015, no dia 23 de abril, foi realizada a aula de aber-
tura do ano letivo, que trouxe a professora Christa Berger (Uni-
versidade do Vale do Rio dos Sinos — Unisinos / RS) para proferir
a palestra “O campo da comunicacdo em perspectiva: da prdtica
a critica das praticas”. A palestra contou com a presenca de cer-
ca 100 alunos da graduagdo, além dos mestrandos e professores.

Uma importante iniciativa que deu visibilidade nacional
ao Péscom foi a realizacdo do VI Musicom — Encontro de Pes-
quisadores em Comunicagdo e Musica no Centro de Artes da
UFES, entre 5 e 7 de agosto de 2015. Apesar de se dedicar a
uma drea académica especifica, é um evento bastante amplo e
interdisciplinar, que congrega diversas pesquisas que dialogam
com a comunicagdo. Por meio de seus grupos temdticos, o Mu-
sicom consegue refletir sobre diferentes dimensdes da musica
enquanto prdtica e enquanto produto cultural que constitui terri-
torialidades e compde nosso cotidiano. O evento teve tema “As
dimensdes do cotidiano na interface midia, musica e consumo”,
e reuniu cerca de 120 pessoas, entre pesquisadores de todo o
Brasil, mestrandos e graduandos da UFES, que participaram dos
grupos de trabalho e mesas coordenadas. Destaque também
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para as palestras realizadas durante o encontro: “Musica popu-
lar e industria no Brasil: uma relagdo problemética”, com Edu-
ardo Vicente (ECA/USP); “Cenas musicais em Manchester”, com
Fabricio Lopes da Silveira (Unisinos); e “Performance na musica
pop: entre canones e apagamentos”, com Thiago Alves Soares
(UFPE). Sem duvida, ter recebido uma edicao do Musicom foi
uma experiéncia desafiadora e enriquecedora. Encontros como
este, mais do que promover o intercambio académico com cole-
gas de outros Estados e instituicdes, possibilita também os re-
encontros e as novas parcerias. Os recursos para a realizacao do
evento pelo programa foram obtidos junto a Proex (Pré-Reitoria
de Extensao) e teve apoio da Superintendéncia de Comunicacdo
e Cultura da UFES.

Dando continuidade a proposta de realizacao de eventos
dedicados a drea de concentracdo do Péscom, realizou-se entre
os dias 4 e 6 de novembro de 2015 o Il Semindrio de Comunica-
cdo e Territorialidades, que também contou com a coordenacao
da professora Ruth Reis. O apoio logistico e financeiro do Labic
e os recursos do préprio programa possibilitaram a vinda de
trés palestrantes convidados: os professores Javier Toret (UOC/
Barcelona), que falou sobre territorialidades em rede; Frederico
Tavares (Mestrado em Comunicacdo e Temporalidades/UFOP),
que tratou sobre a delimitacdao de um campo de estudos para a
Comunicagao; e Rogério Haesbaert (Departamento de Geogra-
fia/UFF), que discorreu sobre territério e territorialidade num
mundo de in-seguranga e contencgdo. Cerca de 120 pessoas parti-
ciparam das atividades, que incluiu ainda apresentacdo das pes-
quisas dos mestrandos e dos docentes do programa.

O P6éscom também apoiou a realizacdo da Il Conferéncia
Internacional Besides the Screen (Telas a Parte), ocorrida entre
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os dias 23 e 25 de novembro. Reunindo professores e pesquisa-
dores nacionais e internacionais, trata-se de um evento que con-
tribui para estabelecer vinculos com universidades estrangeiras,
favorecendo o processo de internacionalizacao do programa, um
aspecto que é bastante valorizado pela Capes.

Todas as atividades realizadas foram abertas a comuni-
dade académica e também ao publico em geral, sempre envol-
vendo os alunos de pdés-graduacdo e da graduagdo, bem como
os professores que ndo fazem parte do colegiado do Programa,
favorecendo, dessa maneira, o intercambio entre graduacdo e
p6s-graduagdo.

Reuni6es nacionais

Para além das atividades dentro da universidade, em es-
pecial as reunides dos coordenadores de pés-graduacao organi-
zadas pela PRPPG, hd instancias de nivel nacional que também
trazem demandas junto as coordenac¢des de mestrados e douto-
rados.

Em 2014, o Péscom filiou-se a Associacdo Nacional dos
Programas de P6s-Graduagdo em Comunicagao (Compés), que
tem como objetivos fortalecer e qualificar a P6és-Graduagao em
Comunicagdo no pais; promover a integracdo e o intercambio
entre os Programas existentes, bem como apoiar a implantacdo
de novos Programas. Também visa o “didlogo com instituigcdes
afins nacionais e internacionais; o estimulo a participagdo da co-
munidade académica em Comunicagao nas politicas do pafs para
a area, defendendo o aperfeicoamento profissional e o desenvol-
vimento tedrico, cultural, cientifico e tecnolégico no campo da
Comunicagao”!"l. A Compo6s atualmente abriga 45 programas, e

[1]. Disponivel em: http://www.compos.org.br/a_compos.php
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realiza diversas reunides ao longo do ano, além de um congresso
anual.

Um evento de grande relevancia ocorrido em 2015 foi o
Semindrio de Acompanhamento Capes, realizado na sede da
instituicdo, em Brasilia. O encontro reuniu coordenadores de
p6s-graduagdo de todas as dreas, e de todo o pafs, com o intuito
de se discutir e definir as regras de avaliagdo dos programas.
Trata-se, portanto, de uma instancia de deliberacdo acerca dos
rumos da pesquisa cientifica no Brasil.

Discentes: bolsas e estagio docéncia

Durante o biénio 2014/2015, dos 20 alunos matriculados
no Péscom, 14 contavam com bolsas de estudo (da Fapes ou
da Capes), ou seja, 70% dos discentes, favorecendo uma maior
dedicagdo dos estudantes as suas pesquisas. Reflexo disso foi a
significativa participagdo dos discentes em eventos cientificos
nacionais, em especial os congressos da Sociedade Brasileira de
Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo (Intercom), um dos
maiores no campo da Comunicacao Social no Brasil. Na edicdao
de 2015, 12 alunos do P6scom-UFES apresentaram suas pesqui-
sas em varios grupos de trabalho da Intercom.

Com parte dos recursos do PROAP recebidos pelo pro-
grama em 2015 também foi possivel ajudar a custear passagens e
inscricbes para participacdo em encontros fora do ES, tanto para
alunos quanto para professores do Péscom.

Ao longo de 2015 foram realizados os primeiros estagios
de docéncia do Péscom. Ao todo, foram beneficiados cerca de
160 alunos de graduacao das habilitagdes de Jornalismo, Publici-
dade e Audiovisual, por meio das seguintes disciplinas optativas
ministradas pelo Departamento de Comunicacdo Social:
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Disciplina Mestrando Orientador

Educomunicagao e TV Ana Paula de Souza | Edgard Reboucas
Cultura da Midia e Fan- Brunella Franca Gabriel Menotti
fictions

Andlise de Redes Sociais |Jean Medeiros Fabio Malini
Identidade, Consumo e Karina Aratjo Gabriela Alves

Estratégias de Marketing
na Pés Modernidade

Questoes e desafios do Marco Vito Oddo Victor Gentilli
jornalismo contempora-

neo

Midia e Direitos Humanos | Marialina Antolini Edgard Rebougas
Musica, Midia e Inddstria | Rafaela Belo Daniela Zanetti
Cultural

Laboratério de Livro-re- Wagner Mantovaneli | José Antonio
portagem Martinuzzo

E importante ressaltar ainda que todos os alunos regula-
res de 2014/2016 realizaram suas qualificacées dentro do prazo,
ainda em 2015. As defesas de dissertacdao da primeira turma se
iniciaram em novembro de 2015, de maneira a garantir o cumpri-
mento dos prazos exigidos pela Capes. Esses dados, relativos a
prazos e indices de qualidade do curso, resultam em indicativos
bastante importantes para as avalia¢des futuras do Péscom-U-
FES pela Capes, fundacdo do Ministério da Educacao (MEC) que
desempenha papel fundamental na expansao e consolidacdo da
po6s-graduagao stricto sensu (mestrado e doutorado) no Brasil.
A cada quatro anos todos os programas de pés-graduacdo sao
avaliados, por meio de comissdes representativas de cada drea.
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Outros critérios de avaliacdo dos programas incluem indices de
produtividade cientifica e académica do corpo docente, impacto
social e qualidade das teses e dissertacoes defendidas. Os cursos
com melhor avaliacdo possuem nota 5, 6 e 7.

Outra iniciativa do P6scom que permite preparar melhor
os interessados a ingressar no mestrado é a oferta de vagas de
alunos especiais, que podem cumprir uma disciplina do progra-
ma sem ter passado pelo processo de selecdo de aluno regular.
Nesses dois anos, foram realizadas quatro selecdes de alunos
especiais, tendo acolhido, no total, cerca de 50 estudantes ex-
ternos.

Por fim, como parte da politica de ampliacdo do mes-
trado, objetivando atender a uma demanda que comecgou a se
constituir ha pelo menos dez anos, o Péscom passou a ofere-
cer 15 vagas para alunos regulares ja no edital 2015/2016. Isso
possibilita que mais interessados — professores, profissionais e
recém-formados que anseiam manter-se ou seguir na carreira
académica — possam dar continuidade a seus estudos na area de
Comunicacao sem ter necessariamente que sair do estado.

Como ultimas consideragdes acerca desses dois anos ini-
ciais a frente da coordenagdo do mestrado em Comunicagdo e
Territorialidades, deve-se destacar que se trata de um progra-
ma com dois pontos fortes, para além do fato de ser o Unico
mestrado académico em comunicacao do Espirito Santo: i) traz
uma discussdo bastante contemporanea sobre como se pensar
a comunicacdo social a partir do conceito de territorialidade,
enfatizando aspectos que dialogam com outros campos do co-
nhecimento (ciéncias sociais, economia, arte, etc.); e ii) possui
um corpo docente qualificado, com boa producdo académica, e
que desenvolve projetos proprios em seus respectivos grupos de
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pesquisas.

Para continuar crescendo e ir, paulatinamente, obtendo
notas mais altas em suas avaliagdes, o P6scom precisard melho-
rar sua inser¢do nos principais espagos de discussao no campo
da comunicacdo — no Brasil e no mundo —, se articulando as
associagoes, desenvolvendo pesquisas de qualidade e dando vi-
sibilidade aos seus resultados em revistas de grande impacto.
Também devera investir em cooperagdes internacionais e inter-
cambios com universidades estrangeiras.

As condigdes estao dadas, mas ainda ha muito trabalho a
ser feito. E, neste caso, trata-se de um caminho sem volta.
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12 - UM ENCONTRO COM

MORIN

WAGNER PIASSAROLI MANTOVANELI'Y

[1]. Mestre em Comunicacao e Territorialidades pela Universidade Federal
do Espirito Santo (UFES). Graduando em Direito pela mesma Instituicao.



Um encontro com um grande autor e sua renomada obra
pode ir além da mera utilidade que ele possui para fundamentar
um determinado objeto de pesquisa. Um encontro com Morin,
em meu caso, foi um encontro pessoal, no qual identifiquei um
passado que me constitui enquanto ser humano e, concomitan-
temente, um encontro de um pesquisador que conhece. Hd um
duplo encontro com Morin, portanto: o da subjetividade que me
constitui enquanto individuo e o do interesse objetivo de um
sujeito que conhece.

O encontro da subjetividade que me constitui com minha
interpretagdao dos textos de Morin conduziu-me a encarar esse
autor como muito mais que um qualquer a ser citado em meu sis-
tema de conhecimento. Em Morin, pude integrar parte da crian-
ca que fui no adulto que hoje sou. A crianca que fui, que gostava
de retirar as enciclopédias da estante e nelas permanecer horas
folheando e se encantando com a enormidade de informagdes
que l& estavam, é o mesmo adulto que hoje vai as livrarias e
permanece horas retirando livros das estantes e folheando su-
marios e bibliografias para entao decidir o que levard para casa.

Sempre enchia mais os olhos aos autores que me disses-
sem “tudo” da vida, que tinham um conhecimento realmente en-
ciclopédico da realidade e pudessem me oferecer aquela mesma
coisa que me encantava enquanto crianga. Ao mesmo tempo, a
vida civilizada foi desintegrando essa crianca de mim. O préprio
sistema de ensino do qual fiz parte e do qual, semelhantemente,
muitos outros que a ele tem acesso fizeram parte, foi aquele que
contribuiu para afastar a crianca das enciclopédias e da sede de
“tudo” conhecer.

As institui¢des de ensino das quais fiz parte me encaixo-
taram em um mundo de separagdes, que, em minha mente, pa-
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reciam em muito divergir do mundo de A a Z das enciclopédias.
Tais instituigdes passaram a me ensinar a vida em divisdes muito
claras: a cada hora da qual o professor ganha pelo seu trabalho
exercido, aprendia a Lingua Portuguesa, a Literatura, as Artes, a
Histéria, a Geografia, a Matematica, a Fisica, a Quimica, a Bio-
logia etc. Obviamente, ndao me parecia ser o mesmo mundo da
enciclopédia. Era um mundo organizado por disciplinas, temati-
cas a serem tratadas em hordrios especificos.

Cheguei ao final do ensino médio jd com a pressao da
escolha, da decisdo, para poder rumar a um curso universitdrio.
Mas dentro do ensino superior parecia ser tdo mais massacrante
que dentro do ensino médio. Era necessario largar de vez a crian-
ca da enciclopédia e escolher um rumo, sobretudo ja pensando
naquilo que poderia trazer futuramente frutos financeiros. Es-
quecer de vez essa crianca para se tornar um adulto Engenheiro,
Advogado, Médico, Dentista e, se nada ficar decidido, buscar
reflgio em uma faculdade como a Comunicagdo Social.

Era o meu sentimento dentro do curso que havia escolhi-
do — a Comunicagdo — e percebia que era também o de muitos
colegas. Ali parecia ser o antro dos indecisos, dos confundidos,
dos enganados. Com o passar do tempo, cada vez mais o mundo
e meus questionamentos sobre ele me ensinavam que isso nao
era uma exclusividade do curso que escolhi, da Comunicacao
Social, pois também havia tantas outras escolhas onde se refu-
giavam os indecisos: a Sociologia, a Antropologia, as Ciéncias
Politicas, a Quimica, a Fisica, a Matematica; enfim, cursos que o
mundo local onde vivi via como cursos para se tornar professor,
pois ndo havia outra opgdo para quem os escolhesse. Na geracao
de nossos pais, e na visdo deles, tratava-se até mesmo como erro
teratolégico optar por um curso como esses.
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Pois bem, apesar disso, o tempo nos ensina a administrar
as incertezas da vida. Mas eu, particularmente, ndo me contentei
em permanecer administrando o caos de tudo aquilo que via
e que me constrangia. Estava, de fato, determinado a buscar
um sentido para aquilo tudo. Entre estudar para as disciplinas
de Comunicacdo e conseguir manter o nivel de estudante que
sempre fui, também procurava buscar o entendimento de toda a
confusdo gerada por essa trajetéria dentro de um sistema edu-
cacional. Nunca lia apenas os livros para me tornar publicitario;
gostava de arriscar-me em filésofos, sociélogos, antropélogos
diversos que, cada vez mais, instigavam-me a ter certeza de que
realmente algo de errado tinha em toda essa experiéncia passa-
da.

Essa mesma divida foi o que, dentre outros fatores, le-
vou-me a um mestrado e a me interessar pela docéncia, pois
sempre via em meus professores as figuras mais sensatas para
se buscar a solucdo de toda essa confusdo. Tanto na conclusao
da graduacao, quanto na do mestrado, tive a oportunidade de ter
a inspiragdo e matriz intelectual necessaria para resolver grande
parte de meus conflitos sobre como tudo era tdao enciclopédico,
mas a0 mesmo tempo era tao disperso e fragmentado, em disci-
plinas e em um mundo do trabalho também extremamente dis-
ciplinado e recortado, dividido, pré-moldado para alguém nele
ter de se adaptar. Para tudo isso contei com um grande mentor,
o eminente Professor Doutor José Antonio Martinuzzo.

Eu ndo parei até sentir que havia me reencontrado com
a crianca da enciclopédia, em meados do mestrado, quando te-
mos, ao contrdrio do mundo do trabalho, tempo reservado para
refletir sobre tudo isso que af estd. Aqui mora 0 meu primeiro
encontro com Morin. E, com a mesma mania de retirar livros
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das estantes, fui, um dia, despretensiosamente, gastar tempo na
livraria. Ali puxei um conjunto de livros, que iam do tomo 1 ao
6, intitulados O Método. Como a crianca da enciclopédia, eu me
encantava com enormes obras de autores, divididas em tomos, e
que, de uma vez s6, preenchiam um grande vazio na estante.

Abrindo o primeiro tomo (O Método 1: a natureza da na-
tureza), o titulo j& me tomava de assalto, visto que percebi que
esse autor ndo se contentava em saber somente sobre a nature-
za, ele queria ir além dela. Em sua Introducao Geral, intitulada
“O espirito do vale”, entretanto, minha ansiedade pelo “tudo”
conhecer foi-se dirimindo, pois Morin me ensinava sobre os li-
mites e impossibilidades do préprio conhecimento ao passo que,
ambiciosamente, colocava no horizonte a necessidade por uma
scienza nuova, isto é, uma ciéncia que possa se alimentar da pro-
ducao virtuosa do infernal circulo formado pela reunido de todos
os saberes. Da fisica a “antropossociologia”, Morin pretendeu
reconhecer o impossivel, mas também fazer emergir a possibili-
dade de um conhecimento consciente de si mesmo.

Do reconhecimento da impossibilidade do saber enciclo-
pédico, ou seja, daquele saber acumulativo e que a tudo pre-
tende englobar, ele reconhece agora sua possibilidade, porém
em outro sentido: “ele deve ser entendido no sentido originario
agkuklios paidea, aprendizagem que transforma o saber em ci-
clo; trata-se de en-ciclo-pediar, ou seja, aprender a articular os
pontos de vista separados do saber em um ciclo ativo” (Morin,
2013, p. 33). Ndo se trata, portanto, agora, de englobar todo um
saber, fecha-lo em um sistema unitdrio, como se toda a ampli-
tude do real, em sua complexidade, pudesse ser capturada por
aquele que a conhece. Reconhecendo tal impossibilidade, segue
os ensinamentos de Adorno, que ja dizia: “a totalidade é a nao
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verdade”. “Todo sistema que pretende encerrar o mundo na sua
l6gica é uma racionalizacao demente” (Morin, 2013, p. 33).

Morin queria, ao avancar para além do ja conhecido, en-
tender e propor uma organizacao do saber. Para ele, entretanto,
se organizamos, é necessdrio entender antes do que se trata or-
ganizar. Qual a semantica que damos e devemos dar a organi-
zacdo? Assim ele responde sobre suas ambicdes em os 6 tomos
de O Método: “a aposta tedrica que faco neste trabalho é que
o conhecimento do que é a organizacdo poderia se transformar
em principio organizador de um conhecimento que articularia o
que esta separado e tornaria mais complexo o simplificado”. Ao
mesmo tempo, ele assume: “os riscos cientificos que eu corro
sao evidentes. Nao sdo tanto erros de informacao (...). Mas, so-
bretudo, meu caminho sem caminho corre o risco permanente
de se perder entre o esoterismo e a vulgarizacgdo, filosofismo e
cientificismo” (Morin, 2013, p. 33).

Seu método, portanto, €, a0 mesmo tempo, um anti-mé-
todo. Ele parte da recusa a simplificacao do conhecimento, (que
reinou e ainda reina durante minha caminhada pelo sistema de
ensino), isto é, daquele conhecimento que idealiza, que racio-
naliza, que normaliza (Morin, 2013), para ir em busca de um
conhecimento que se assuma em sua complexidade (que ndo se
iguala a confusao ou a incerteza, mas trata-se do que é tecido
em conjunto, do uno e do multiplo, da ordem e da desordem em
relacao recursiva).

“O que ensina a aprender é o método”, escreve Morin
(2013, p. 35). Com a recusa consciente da simplificacdo, ele con-
tinua: “eu ndo trago o método, eu parto em busca do método”.
O método (ou caminhada), para Morin, “sé pode se construir
durante a pesquisa; ele s6 pode emanar e se formular depois, no
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momento em que o termo transforma-se em um novo ponto de
partida, desta vez dotado de método” (2013, p. 36). O método,
repetindo, é que ensina a aprender. A experiéncia de ir em busca
dele é que nos leva a um ponto de chegada, que, por sua vez, ja
dotado do aprendizado do método, transforma-se em ponto de
partida novamente... Essa circularidade é que garante a produ-
cdo virtuosa do conhecimento, dotado de imposigdes e também
de emergéncias.

O que o conhecimento multi, inter, transdisciplinar dentro
das Universidades pretende no ato de buscar recurso em outra
ciéncia, talvez seja um lampejo ao perceber que o insulamento
disciplinar pode perder a sua capacidade, com o tempo, de au-
to-critica. Essa busca de uma ciéncia, ao emaranhar-se em outra
ciéncia, nada mais parece ser do que sinal de que hd algo ainda
a ser descoberto; haveria algo muito maior do que os conceitos,
jd dogmatizados pela incapacidade critica, pretendiam abranger.
Hé algo que tal disciplina ndo deu mais conta de entender, que
precisa ser buscado em outra disciplina, para arejar e ampliar o
escopo do conhecimento, pondo-o novamente em uma dinami-
ca circular.

Talvez o que aconteca hoje com a ciéncia da comunicagao
€ exatamente essa busca constante do entendimento da comple-
xidade da qual faz parte e, a0 mesmo passo, produz a comuni-
cacdo, objeto tao dificil (ou até mais) de se compreender quanto
a sociedade, o homem e a prépria ciéncia. Como observou o
proprio Morin (2013), para quem o poder esta escondido e a
comunicagdo é serva, o controle fez desaparecer a riqueza da
organizacao comunicacional. A informacdao, do mesmo modo,
ocultou a problematica dos aparelhos (MORIN, 2013). A visao
simplista das coisas do mundo destruiu o reino da organizacao
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e de sua complexidade. E se ndo fosse serva a comunicacao?
“Pode-se imaginar, conceber, esperar uma organizacao em que a
comunicag¢do comanda, ou seja, uma comunidade da comunica-
¢do?” (MORIN, p. 312, 2013). Morin trata de nos advertir: “saiba-
mos desde ja que toda esperanga € tola, se ignora que, por tras
da comunicagdo social, ha o comando por aparelhos, ou seja, a
ligacdo confusa e desconhecida entre comunicacdao e domina-
¢do”. Ao mesmo passo, ndo deixa de considerar as emergéncias:
“saibamos também desde ja que é no desenvolvimento cada vez
mais existencial e subjetivo da comunicagdo que aparece esta
emergéncia antropossocial: o amor. (...) O amor faz comunicar
e une o que, de outro modo, ndo se encontraria jamais...” (MO-
RIN, p. 312, 2013).

A comunicagdo, portanto, € um objeto complexo, apre-
senta uma dupla contingéncia de imposi¢cOes e emergéncias.
Quando diz que o controle ocultou o problema da organizacao
comunicacional, quer dizer que a maneira holistica de se conce-
ber o controle, como total dominacdo, passou a entender o mun-
do como uma caixa preta, um black-box cibernético, de onde s6
se conhece inputs e outputs. Adentrar essa caixa preta e desco-
brir sua organizagdo foi tarefa que a prépria teoria do controle
de tudo e de todos acabou por nao fazer. Cessou de se pergun-
tar: o que é o controle? Da mesma maneira, a reflexao sobre a
informagao cegou-nos sobre os grandes aparelhos de controle.
Como exemplo, podemos ter que a ja assumida “Sociedade da
Informacgdo”, que cada vez mais mostrou-se reticente a se per-
guntar “o que é a informagao?”, lastreou um mundo “novo”,
onde muito do “novo”, em verdade, vem se mostrando cada vez
mais velho...

Meu segundo encontro com Morin, que ndo se separa do
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primeiro, pois ocorre ao mesmo tempo e com ele forma uma
unidade, foi o encontro do sujeito que conhece um determinado
objeto. Meu segundo encontro é o encontro do pesquisador ini-
ciante, que buscava resposta a ja outros questionamentos, que
dizem respeito ao tratamento cientifico de conceitos. O que € a
comunicagdo? O que € a territorialidade? Morin me ajudava a
responder essas questdes a0 mesmo tempo em que me respon-
dia o que era a vida e o que era conhecer. O que é esse “tudo”
que tanto procurava?

Com os primeiros ensinamentos de Morin em mente,
pude dar resposta a todas essas perguntas e a perceber para
além. A comunicacdo, elemento fulcral para a organizacao da
sociabilidade e da subjetividade, busca na territorialidade novos
ares. Busca na Geografia a possibilidade de criticar-se e con-
tinuar a entender o papel de seu objeto — a comunicacdo — na
organizacao do existir. A comunicacdo organiza, molda, situa.
E a territorialidade é o fendbmeno que quer nos evidenciar tal
organizacao, que tem pés no chao do territério demarcado por
individuos em suas praticas cotidianas e em seus exercicios de
poder. Temos de nos voltar a indagar, entretanto, (mais do que
indagar o que é territorialidade) o que é a comunicacgdo. Todavia,
conhecer a territorialidade torna-se condicao para se conhecer a
comunicacgdo. A territorialidade pode ser encarada, nesses pri-
mordios de contato cientifico, como nossa muleta, que ajuda a
manter de pé o doente que resiste a enfermidade. O doente que
aqui me refiro é a propria Comunicacao, enquanto objeto com-
plexo que é e suscetivel a uma enxurrada de teorias que, a todo
momento, surgem como modas metedricas, como se referiram
Mattelart e Mattelart (1999), onde se buscam chavoes para des-
crever a realidade. Espera-se que a territorialidade ndo seja mais
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uma moda, mas, como disse, uma condicao para conhecer a co-
municacdo em sua complexidade, ampliar seu escopo e po-la em
circuito novamente com o saber acumulado em outras ciéncias.

Aprendi, além disso, que o “tudo” que procurava jamais
seria encontrado. Tratava-se da propria impossibilidade. Eu, den-
tro de um determinado método buscado, poderia ter apenas
um “todo”, apesar de a todo tempo refletir e manter abertas
as possibilidades de critica e de emergéncia desse todo frente
as incertezas e limites do conhecimento que o constroi. E esse
segundo encontro com Morin, que a0 mesmo tempo que me
integrou a crianca da enciclopédia, fez o adulto, pesquisador
nedéfito que dela resultou tentar ir além e entender, junto com
Morin, que tudo ndo se pode conhecer, mas o todo ainda per-
manece vivo. O todo, relacionado e refletido em suas partes, nao
meramente conforma a soma dessas partes. A realidade que o
contempla pode ser mais ou menos que a soma de tais partes.
Pensar o todo, portanto, é pensar que hd contingéncias que nao
o transformam em um sistema bruto e impenetravel. O todo esta
sempre aberto as contingéncias, pois o proprio saber nao é capaz
de, em seus limites, reduzir um todo a tudo que existe. Seria fa-
zer o exercicio de simplificacdo, que a todo o momento devemos
tentar escapar.

Volto a enfatizar: meu primeiro encontro ndo se separa
do segundo encontro com Morin. Os dois conformam um sé. O
primeiro, que integrou a crianga no adulto que sou, estd recursi-
vamente associado ao segundo, do sujeito que conhece, e busca
um método. E necessario que o sujeito se integre, cada vez mais,
nos sistemas de conhecimento que cria. A separagdo cartesiana
de ego cogitans e res extensa talvez ndo deveria ter sido enten-
dida como uma “separacao” de fato. Assim como atribuiu-se a
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Montesquieu a “separacdo” dos poderes do Estado, quando a
interpretagao moderna da dita “separagdo” advertiu que tal se-
paragdo é fundamento do fato de que um poder sirva de controle
ao outro, que observe e “freie” o outro, apesar de reconhecidas
as autonomias. Um vigia as a¢des do outro, possibilitando o
governo, pondo peias ao poder e evitando, portanto, a tirania.
Assim, a obra de Descartes ndo se confunde com os problemas
gerados pelo cartesianismo; como a obra de Marx, por exemplo,
nao se confunde com o marxismo e seus vicios. Morin, que criti-
ca os danos causados pelo cartesianismo no sistema de ensino,
faz questdo de iniciar O Método com uma citagdo de Descartes
(Lettre a Mersenne), antes mesmo da Introducgdo Geral, que diz:
“eu ficarei bem satisfeito se os que quiserem me fazer objecdes
nao se apressarem, e se eles se esforcarem para entender tudo o
que eu escrevi antes de me julgarem por uma parte: pois o todo
se sustenta e o fim serve para demonstrar o comeco.” Ha em
Descartes, portanto, assim como hd em qualquer outro autor, a
possibilidade de uma interpretagdo complexa.

A “separacdo” pretendida entre o sujeito que conhece e o
objeto a ser conhecido, mostrou-se, com o tempo, em verdade,
uma relagdo complexa, sobretudo na obra de Morin. O sujei-
to deve ter consciéncia de que aquilo que fabrica em forma de
ciéncia deve ser um todo metddico e auto-criticdvel ao mesmo
tempo. Sdo dois sistemas que se interpenetram aqui: aquele do
sujeito, com suas ideias préprias acerca da vida, o senso comum
trazido da prdtica cotidiana e, inclusive, da influéncia do mundo
midiatizado; e aquele do objeto, também um sistema aberto a
diversas interpretacdes, do qual depende, por sua vez, do siste-
ma do sujeito.

A trajetéria de pesquisa, por fim, tende a revelar muito da

240



prépria subjetividade do sujeito. E ter consciéncia disso é, final-
mente, poder produzir um conhecimento que tenha condigdes
de ter consciéncia sobre si proprio. O primeiro encontro com
Morin é o do reconhecimento da influéncia do eu na producao
do conhecimento. O segundo é uma complementaridade, e, ao
mesmo tempo, uma busca do método, que sé se faz pelo sujeito
cognoscente e consciente daquilo que o limita: seus preconcei-
tos, seu contexto social, os paradigmas aos quais estd sujeito etc.
O sujeito que toma consciéncia dos limites que os cercam é con-
dicdo indispensdvel para um pensamento que tenha capacidade
de controlar a si préprio, de se organizar, e ndo se autonomizar
do proprio sujeito ante a infinidade que tece a complexidade do
real. Disse Morin:
“Por que falar de mim? Nao é decente, normal,
sério que, tratando-se de ciéncia, de conheci-
mento, de pensamento, 0 autor se apague em
sua obra e se dissipe em um discurso tornado
impessoal? No6s devemos, pelo contrério saber
que é af que comeca o teatro. O sujeito que
desaparece em seu discurso se instala na verda-
de na Torre de Controle. Fingindo deixar lugar
ao sol copernicano, ele reconstitui um siste-

ma ptolemaico no qual seu espirito é o centro”
(Morin, 2013, p. 38).
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